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Téma DP: Marketingová podpora nového bulvárního deníku na českém trhu
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	
	x

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Velmi promyšleně strukturovaná práce o marketingových  komunikačních strategiích bulvárního deníku Aha. Nad zvolenou strukturací ovšem převládá tezovitost jednotlivých kapitol. Dobrou polovinu práce tvoří poučky, definice myšlenky jiných autorů, zcela bezúčelně je zařazena kapitola o kulturních dimenzích. Bezúčelně v tom smyslu, že její další aplikace v práci schází, resp. snaží se být vztaženo k jevu, který s podstatou věci nesouvisí. Opět se ukazuje, že studenti považují teoretickou část diplomové práce za nejkomplikovanější a nejproblematičtější, jejich problematická podoba je dána rozpaky, o čem vlastně psát. Za podstatně lepší na druhé straně považuji v této práci část praktickou, která pracuje s věřenými daty a na základě jejich znalostí určuje také strategii marketingovou. Ta se dotýká ceny, obsahu, podpory prodeje, soutěží. Za promyšlenou považuji projektovou část práce. Ta důsledně vychází ze zjištěných poznatků, pouze konkrétní praxe však ukáže, jak úspěšně se ji podařilo na trhu s bulvárními deníky prosadit.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:      C- dobře..............
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