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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma zajímavé, poněkud senzační, ovšem potřebné a věcně podložené – taková je práce šéfredaktora nejmladšího bulvárního deníku v ČR AHA!

Zabývá se marketingovým mixem podpory vstupu nového bulváru na český trh. Oceňuji otevřenost přístupu, bohatou datovou a faktografickou nasycenost textu, pohled do běžně nepřístupného zákulisí.

Struktura práce je logická, argumentace podložená, závěry realistické. Diplomant k tematice přistupoval iniciativně, byť poněkud komplikovaně. Výsledek jeho analytické práce je kvalitní. Za mimořádně hodnotné považuji aplikování 5 kulturních dimenzí na svět bulváru.
Cíle: Jsou stanoveny kvalifikovaně, reálně, z mého hlediska až příliš otevřeně. Dovolují konkurenci nahlédnout do zákulisí marketingové strategie deníku s možností využít některá fakta v konkurenčním boji, který je zejména na poli bulváru velmi ostrý. 
Hypotézy: vycházejí z cílů práce, formulace je věcná a pokrývají hlavní oblasti zájmu analýzy tématiky.
Literatura: Není příliš hojná- má především obecně komunikační zaměření, proto diplomant volí speciální tituly v angličtině, které se meritorně bulvárním světem zabývají. 
Vědecké metody práce: Metody práce jsou adekvátní tematice, dovolují správně posoudit podstatu, formy komunikace bulváru na konkurenčním trhu a zobecnění některých přístupů k zavádění nového produktu na trhu. 
PODNĚTY K DISKUSI PŘI OBHAJOBĚ
1. Velmi bych přivítal preciznější vymezení pojmu celebrita, která je mnohdy hráčem hlavních rolí na jevišti bulváru. Vymezení na str.20 se mi zdá málo plastické.

2. Bylo by účelné podrobněji prezentovat vyjádření na str. 35, že vydavatel smí ve sponzoringu použít pouze slogany a názvy registrované u MK ČR.

3. Proč je v práci str.53 zcela čistá?  
PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A – VÝBORNĚ
V Praze 2007-05-05
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