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ABSTRAKT

Cilem bakalaiské prace je analyza soucCasného stavu propagace Zakladni umélecké Skoly,
Sumperk, Zerotinova 11 a néasledny navrh zlepSeni. Po teoretické &asti, ve které jsou
vysvétleny pojmy jako propagace, typy propagaci a propagacni prostiedky, je provedena
analyza na zéklad¢ zhodnoceni tiSténych propagacnich materiali, webovych stranek a
komunikace pies socidlni sit€. Poté je vytvofen navrh na zlepSeni jiz zminovanych forem

propagace.

Kli¢ova slova: propagace, socialni sité, video

ABSTRACT

The aim of the thesis is the analysis of the current promotion of the the Fine Arts Primary
School, Sumperk, Zerotinova 11 and subsequent proposal to improve. After theoretical part
of the thesis, in which are described terms like promotion, kinds of promotion and
promotional materials, is made analysis on the base of printed promotional materials,
website and communication over social networks. After analysis is made the proposal for

improve the above-mentioned forms of promotion.

Keywords: promotion, social networks, video
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UvVOD

Tato bakalafska prace na téma ,,Zpracovani navrhu propagace zakladni umélecké skoly* se
zabyvéa analyzou souc¢asného stavu propagace na vybrané ZUS a poté navrhem na jeji
zlepSeni. Toto téma jsem si vybrala z divodu toho, Ze se o propagaci zajimam jiz delsi
dobu a Zakladni uméleckou 8kolu, Sumperk, Zerotinova 11 jsem diive nékolik let
nav§tévovala. Vzhledem k tomu, e mam tedy k ZUS i osobni vztah, rozhodla jsem se
navrh propagace zpracovat pravé ji, za u¢elem vyssiho povédomi o ZUS v Sumperku,

ptipadné i v daldich méstech, které by poté mohly mit zijem se ZUS spolupracovat.

Dulezitym pozadavkem je predevsim to, aby propagace nebyla finan¢né¢ naro¢na, jelikoz
vybrana §kola ma dané finan¢ni prostedky pro tvorbu propagacnich prostiedkll od statnich
organli a nemuze si tedy sama urcit, kolik prostfedki na propagaci vynalozi. Vzhledem
k této skutecnosti se budu snazit o vylepSeni propagacnich prostfedkl, které Skola jiz

pouziva nebo o vytvoreni takovych prostiedkd, které jsou minimalné finan¢né narocné.

Prace je rozdélena do dvou cCasti a to na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti se
budu nejprve vénovat obecné pojmu propagace a jeho deleni z hlediska marketingového
(komunika¢niho) mixu, etapy a piedmétu propagace. Poté se zaméfim na propagacni
kanaly (média) a na tfidéni a rozdéleni jednotlivych druhti a typl propagacnich prostiedkil.
V posledni ¢asti teoretické ¢asti se budu zabyvat tvorbou a radami pro tvorbu jednotlivych
druhli propagacénich prostfedkll. Zaméfim se na fotografie, tiSténé propagacni prostredky,

webove stranky, video a na komunikaci pfes socialni sité.

Prakticka ¢ast se bude zaobirat zhodnocenim a navrhem na zlepSeni propagace vybrané
ZUS. Nejdtive bude na fadé analyza jednotlivych propagaénich prostiedkii. Podrobngjsi
analyze podrobim tiSténé propagacni prostiedky a webové stranky. Poté piejdu k navrhu
ZlepSeni pro jednotlivé druhy propagacnich prostfedkii a také nékteré nové formy

propagace, které by mohla ZUS vyuzZivat pf¥i minimalnich nakladech.
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. TEORETICKA CAST
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1 PROPAGACE

Definice propagace neni upln¢ jednoznacna a nelze ji naprosto presné fici.

Jena Svarcovéa napiiklad uvadi: ,, Propagace je forma komunikace mezi prodavajicim a
kupujicim, jejimz cilem je vétsi prodej vyrobku nebo sluzby. “ [1]

Zdének Kiizek definuje propagaci takto: ,, Propagace je disciplina s presné stanovenym
cilem. Jejim ucinkem je presvedcit recipienta o vhodnosti nakupu produktu, nebo o
vhodnosti (vyhodnosti, uzitecnosti) chovat se podle urcitého doporuceni. “ [2]

Propagace vSak neni jen komeréni zalezitosti. Mimo jiné mize byt jejim cilem snaha
ovlivnit chovéni lidi na zaklad€ prezentace ideji, sdileni myslenek a §ifeni informaci. Patii
sem tedy napft. i1 rizné kampanég socialniho charakteru (proti rasismu, diskriminaci, prava

Zen a déti, ekologické nebo zdravotnické kampané, propagace statu v zahranici apod.).

3]

Dobfe vypracovana propagaéni strategie nezaruCuje prodejni uspéch, avSak vyrazné jej
zvySuje. Tato strategie musi zapadat do celkové marketingové strategie firmy, k ¢emuz je

nutné definovat cilovou skupinu zakaznikt. V ptipad¢, ze cilovou skupinu zname, miizeme

poté vytycit cile propagace a piejit K vybéru médii, ktera K propagaci vyuzijeme.

[4]
Musi se tedy pfistoupit K péti hlavnim rozhodnutim, zndimym také jako pét M (pocatecni

pismena v angli¢tiné):
e Jaké jsou cile propagace? (poslani — mission)
¢ Kolik muZeme investovat? (penize — money)
e Jaka zprava by méla byt odeslana? (zprava — message)
e Jaka média by méla byt pouzita? (média — media)

e Jak by se mély hodnotit vysledky? (méfitko — measurement) [5]
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2 TYPY PROPAGACE

Propagace se muze délit na rizné typy podle riznych hledisek, a to z hlediska:
e marketingového (komunika¢niho) mixu,
e ctapy, ve které se propagace nachazi,

e ptredmétu propagace. [2]

2.1 Marketingovy (komunika¢ni) mix

Komunikaéni (= propagacni) mix predstavuje prostiedky (formy propagace), kterymi

podnik komunikuje se svymi zakazniky a Sirokou verejnosti.

Komunikacni mix ptredstavuje 5 zdékladnich zpisobil, prostfednictvim kterych Ize

obeznamit cilovou skupinu (popf. vefejnost) s existenci vasich produkti nebo sluzeb. [6]
Jedna se o:

reklamu,

e podporu prodeje,

e public relations,

e osobni prodej,

e piimy marketing.
Reklama

Reklama je placend forma neosobni masové komunikace. Jejim cilem je informovat

Sirokou vetejnost.
Podpora prodeje

Podpora prodeje zahrnuje podnéty, které na zakaznika piisobi a stimuluji jeho potiebu si

dané zbozi koupit Nejcastéji ma podobu cenovych opatieni (slevy, 3 plus 1 zdarma atd.).
Public relations

PR je neosobni forma komunikace, kterd ma za cil vyvolat kladné postoje vefejnosti k

vaSemu podniku a tim stimulovat prodej nabizenych vyrobkii ¢i sluzeb.
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Osobni prodej

Osobni prodej je osobni komunikace mezi vami a jednim nebo nékolika zakazniky, jejimz

cilem je uskute¢néni prodeje (resp. uskute¢néni nakupu ze strany zékaznika).
Pfimy marketing

Ptimy marketing zahrnuje adresnou komunikaci mezi zakaznikem a prodéavajicim, ktera je

uskutec¢novana telefonicky, postou, e-mailem apod.
Internetova komunikace

Internetova komunikace neni samostatnym prvkem komunikac¢niho mixu. Protoze se vSak
v poslednich nékolika letech dostala na vysluni propagace a jeji prostiedi je natolik
specifické, nastava tendence internet nechépat pouze jako komunikacni kanal (médium pro
pfeneseni reklamniho sdé€leni k cilové skuping), ale jako specialni prvek komunika¢niho
mixu. Internetova komunikace ma velké vyuziti i téch vyrobka a sluzeb, které se daji jeho

prostiednictvim i distribuovat. [6]

V ramci internetové komunikace se v posledni dob¢ vyplaci propagace na socidlnich sitich.
Je vSak dilezité se ujistit, Ze profily na socidlnich sitich maji ta spravna kli¢ova slova,
ktera zahrnuji vasi znacku, produkt nebo jméno sluzby. Je dillezité, aby si zakaznici obsah,
ktery je na socialnich sitich, spojovali praveé s vdmi a vasi firmou. Lidé na socialnich sitich
stale pottebuji, aby vas a vas obsah, ktery sdilite, méli propojeny s danou znackou, firmou

tak, aby mohli najit, co nejadekvatngjsi informace. [7]

2.2 Etapa

V tomto smyslu déleni se mluvi o propagaci zavadéci, ptipominkové (udrzovaci) a
utlumovaci. Pfifazena mizZe byt také propagace ptileZitostna.

Zavadéci propagace

Je ur€ena k zavadéni nového produktu na trh ¢i nové myslenky do povédomi recipientt.
Tento druh propagace byva vétSinou velmi intenzivni, finanéné¢ narocny a probihd ve
vyraznych ucelenych kampanich s konkrétné stanovenym terminem ukonceni kampané, ve

kterém také ma byt dosazeno cile. [2]
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Piipominkova (udrZovaci) propagace

Je-li jiz pfedmét propagace zaveden, jedna se pozdéji o tento typ propagace. Jejim ucelem
je udrzet produkt, firmu, znacku, myslenku v povédomi cilovych skupin, a to pfedevsim

tim, ze pfedmét propagace stale pfipominate. [2]
Utlumovaci propagace

Tento typ je vzéacny, avSak pouzivd se v piipad€, ze chce firma stdhnout z trhu svij
produkt. Pokud jsou zdkaznici na tento produkt zvykli, tak je slusné tuto skute¢nost stalym

zékazniklim v€as oznamit, zdivodnit a piipadné jim navrhnout jiny vhodny typ produktu.

[2]

2.3 Predmét

Toho hledisko déleni se uplatiiuje nejcastéji v komeréni reklamé. Je totiz rozdil, zda
propagujete urcity konkrétni vyrobek ¢i sluzbu, nebo jeho znacku. Pii propagaci vyrobku
(sluzby) se bude vyuzivat mnohem vice raciondlnich argumentti, budou se popisovat
vlastnosti tohoto produktu, vyhody a divody k jeho ndkupu. Bude se tedy jednat O
informace vécné a o argumenty. Ve druhém piipadé¢ budete mnohem vice pracovat na

vytvoreni a udrzeni image. K tomu vam naopak pomohou emocionalni apely. [2]



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 16

3 PROPAGACNI KANALY (MEDIA)

1) Kanaly osobni komunikace

V tomto piipadé komunikuje jedna osoba s druhou nebo s vice osobami navzajem (napf.
prezentace podniku, osobni navstéva). Je nejstarsi a také nejucinngjsi formou komunikace,

avsak nelze ji vyuzit v ptipadé, ze cilova skupina ma velky pocet osob.
2) Kanaly neosobni komunikace

Tyto kanaly vkladaji mezi subjekt a cilovou skupinu médium a neumoziuji tak pfimou

zpétnou vazbu. Hlavni média, ktera jsou k dispozici:

tiskova média (deniky, ¢asopisy, publikace),
e elektronicka média (rozhlas, televize),
e Venkovni média, tzv. out of home média (velkoplo$na venkovni reklama),
e Vystavy a veletrhy,
e internet,
e ostatni (CD, DVD, mp3). [8]
Vybér médii podléha nékolika klicovym kritériim.
e cile kampané,
e typ kampan¢ (uvadéni produktu na trh, ak¢ni nabidka, ...),
e definice cilové skupiny,
e analyza komunikac¢nich aktivit konkurence,
e mcfitelnost vysledkd,
e predpokladané ucinky kampané,
e vyhody a nevyhody jednotlivych médii,

e rozpocet. [9]
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4 PROPAGACNI MATERIALY

Pod pojmem propaga¢ni materialy je mozné si predstavit vse, co je spojeno s firmou a nese
jeji ndzev nebo logo.

Pii tvorbé jakéhokoliv reklamniho materidlu musite brat v potaz hlavné vasi cilovou
skupinu, na kterou jste se zaméfili. Dulezité poté je, aby forma a obsah reklamy byly
vytvofeny az v piipadé, kdy mate ujasnéné, koho maji oslovit a jak maji zaptsobit. Je
nutné znat preference a vlastnosti dané cilové skupiny, aby material potencidlniho

zakaznika presvedcil k bliz§imu nahlédnuti. [10]

4.1 Rozdéleni propagacnich prostiedkii

Propagacni prostfedky se mohou délit podle:

4.1.1 Pisobeni na smysly ¢lovéka

e zrakové — noviny, Casopisy, letaky, plakaty, internetové stranky,
e sluch —rozhlas, televize,

e Cich — parfémované katalogy, vzorecky,

e zrak a chut’ — napf. ochutnavky v supermarketech,

e zrak a hmat — riizné druhy papiru, vzorkovniky. [11]

4.1.2 Techniky provedeni

o tiSténé — letaky, plakaty, ceniky, katalogy,

e zvukové — rozhlas, rozhovor,

e obrazové — fotografie, internetové stranky, televizni vysilani,
e digitalni — pocitace, panely s pohyblivou reklamou,

e svételné — osvétlené reklamy, plochy, neony,

e vystavni — prostiedky propagované na vystavach. [11]

4.1.3 Mista piisobeni

e vn¢jsi — plisobi mimo prodejnu, to znamena, Ze se s nimi setkdvame naptiklad na
ulici, ve vefejné doprave, nebo na nas piisobi prostfednictvim televize ¢i radia,
e vnitini — tyto naopak nalezneme piimo v prodejné a mohou to byt naptiklad vzorky,

prospekty, katalogy a samoziejm¢ také prodavajici. [11]
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4.2 Druhy propagacnich materiali

4.2.1 Zakladni propagacni prostiredky

4.2.1.1 Tisténé propagacni materialy

e letdk - jednostranny, maly, nejpouzivanéjsi prostiedek,

e plakat — velikost od A3 a vétsi, byva umistén na plakatovych plochach, propaguje
novinky ¢i akce,

e Dbrozura - oboustranny dokument a rozsah je vétsi, i nékolik desitek stran,

e katalog — v podstaté seznam vyrobkd, jejich cen a ptipadné fotografii

e cenik — soucast katalogu

e inzerat

e vizitka [11]

4.2.1.2 Medidlni propagacni prostiedky

e film —je velice intenzivni a také uc¢inna forma propagace

e internetové stranky - ohou mit podobu informaéni ¢i spojenou s moznosti
internetového nakupu (e-shop).

o reklama — zaméfuje se na nové produkty a sluzby, ¢asto pusobi na city

e mobilni reklama - reklama na autech, v MHD. Tento druh propagace je velmi

popularni z hlediska pohyblivosti pfedmétu a velkého shluku lidi. [11]

4.2.2 Dopliikové propagaéni prostiedky

Mize se jednat napiiklad o nalepky, zalozky, pozvanky na rizné vystavy ¢i otevieni nové
prodejny. Déle to mohou byt také kalendate, rozvrhy, propisky, psaci bloky, nakupni tasky
s logem, piivésky apod. [11]

4.2.3 Zvlastni propagacni prostiedky

Mezi tyto patii hlavné predvadéci akce, poté také modni prehlidky, ¢i nejrizngjsi veletrhy

a vystavy, které jsou zaméfeny na konkrétni produkty. [11]
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5 TVORBA PROPAGACNICH PROSTREDKU

Tato kapitola je zaméfena na obecné zédsady tvorby propagacnich prostiedkli, a to
predevsim fotografii, tiSténych propagacnich prostiedkti (plakat, letak), audiovizualnich
propagacnich prostiedkid (video/animovany klip) a na propagaci prostiednictvim internetu

(webové stranky, facebook).

5.1 Fotografie

Fotografie jsou dle mého nazoru zékladnim prvkem hodné druhti propaga¢nich materiald.

Proto je dilezité vénovat zvySenou pozornost fotografovani a nésledné upravé fotografii.

5.1.1 Prvky fotografii

Hlavni motiv je nejdualezitéjsi prvek obrazu a mél by byt v obraze jediny, nést informaci a

poskytnout obsah. M¢l by také byt v obraze zachycen cely. [12]

Vedlejsi motiv je odlehéujici prvek, ktery navazuje na hlavni motiv, néco o ném
prozrazuje nebo je s nim v kontrastu. Muze také vécné dopliiovat obsah snimku, navozovat
atmosféru nebo dopliovat d¢j. Jeho tkolem je i vyvazeni snimku a to pomoci tonality,

barvy, velikosti prvki nebo jejich tvarem. [12]

Okoli hlavniho a vedlej$iho motivu tvorFi popredi a pozadi. Popifedi byva ve spodni ¢asti
snimku, jelikoZ je tak divakovi nejblize. Je soucasti vystavby prostoru a nabizi intimitu.
Avsak pozadi neni o nic méné dilezité, jelikoz ma také velky vliv na celkovy dojem
z fotografie. Proporce popiedi a pozadi jsou velice rozdilné, diky ¢emuz si divak jejich
porovnanim vytvoii dojem prostoru. Napovi mu zejména velikost a umisténi prvki
V popiedi a pozadi, tmavé barvy v poptedi a svétlé v pozadi, ostré popiedi a neostré pozadi

a linie, vedouci z popiedi do pozadi Sikmym smérem. [12]

5.1.2 Editace fotografii

které obecné umoziuji.
Srovnani snimku

Jednou z prvnich véci, kterou by mél uzivatel udélat predtim, nez se pusti do dalSich

edita¢nich uloh, je kontrola toho, zda je snimek soumérny vodorovny i svisle. Toto je
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samoziejmé dobré brat v potaz jiz pii samotném foceni, av§ak neni to v dnesni dob¢ jiZ nic,

co by se jednoduchou upravou v programu nedalo poté napravit. [13]
Korekce vyvazeni bilé

Barevna teplota svétla je Casto ovlivnéna né€kolika ruSivymi faktory, jako jsou napiiklad
mraky ¢i umélé osvétleni. Fotoaparaty maji n€kolik nastaveni vyvazeni bilé. AvSak nekdy i

ptesto snimek neni zcela vyvazen, coz se poté také upravuje v editorech. [13]
Uprava expozice

Tato uprava je hlavni soucasti optimalizace, jejimz cilem je, aby snimek vypadal na prvni
pohled co nejlépe, k Cemuz patii i co nejvétSi tonalni rozsah. Hlavnim pravidlem je

vyhnout se piili§ velkému ofiznuti svétel, protoZe poté snimek ztraci veskeré detaily. [13]
Odstranéni stop prachu a skvrn

Mnoho skvrn, které se na digitadlnich fotografiich objevi, je zplisobeno prachem na
obrazovém snimaci. Kladem je vsak to, ze takové skvrny jsou napadné jen v oblastech

jednolité barvy nebo jemnych piechodt, jako je naptiklad obloha nebo vodni hladina. [13]
Potlac¢eni Sumu

Sum se projevuje jako nepékné shluky pixelit a skvrnitost, coZ je napadné piedeviim
Vv oblastech, kde je vétsi plocha jedné barvy. Dilezité jsou dva druhy Sumu:

e jasovy (luminacni) — podoba se statickému Sumu a je zrnity,

e barevny (chromaticky) — vypada jako zabarvené skvrny a plisobi vice nepfirozené

nez Sum svételny.

DalSimi upravami mutze byt zostfeni, korekce barev, piFevod do cernobilé ¢i ruzné

masky, podle toho, jaké program, ktery pouzivame, podporuje. [13]
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5.2 Letak

Je nejpouzivanéjsi propagacni prostiedek, jednostranny dokument. Miize byt jednobarevny

nebo vicebarevny. Letdk miize propagovat firmu, sluzbu, produkt nebo slevovou akci.

5.2.1 Zasady tvorby letaku

Efektivni letdk musi pfitdhnout pohled, vyvolat touhu a vyzvat k akci. Dobrym krokem
muze byt umistit na letdk vyrazny nadpis Ci origindlni obrazek. Je dulezité co
nejjednoduseji a nejrychleji navést ¢tenafe k tomu, co musi splnit, kam musi jit ¢i kde musi

Kliknout pro to, aby ziskal, co letak nabizi.

Pfi volbé fontd se dba piedevs§im na jejich ¢itelnost. Nejlépe je potom volba vyraznych pro

nadpis a pro ostatni obsah klidné fonty obycejné, které se dobte Ctou a lidé je znaji.

U letéku je lepsi se vyhnout naro¢né grafice, je lep$i volit spiSe jednodussi formu. Je také
dilezité zvazit, jaky rozmér letaku se hodi nejvice. Pro letaky rozdavanych do rukou nebo

postovnich schranek se nejvice hodi rozméry AS a A6. [14]

5.3 Plakat

Jak jiz bylo zminéno, jedna se o tistény, jednostranny dokument, ktery je zpravidla umistén
na plakatovacich plochach. Nejedna se o pravidelnou propagaci podniku. Plakatem je
mozné propagovat vyrobek, sluzbu, ¢i podnik jako celek. Vztahuje se vétSinou na novinky

nebo akce. Format plakatu byva zpravidla velikosti A3 nebo vétsi.

5.3.1 Zasady tvorby plakatu

Je dilezité si zodpovédeét otazky, pro¢ sdélovat, co firma déla a jaké z toho vznikaji
hodnoty. Dale je podstatné, jaké vlastnosti produkty/sluzby maji a az nakonec si
zodpovédét, co vlastné chcete potencionalnim zakazniktim fici. VSechny prvky (logo,
fotografie), které se chystate pouzit v grafice plakatu, musi mit dostatecnou kvalitu pro
plakat v daném rozméru. Velkou chybou je roztahovat obrazky nad jejich originalni
velikost. Je také lepsi pouzivat loga ve vektorovém formatu a fotografie v dostate¢ném

rozliseni. [15]

U plakatu je predevsim dulezité, aby na prvni pohled zaujal a upoutal pozornost. Je dobré
vybrat si jeden hlavni prvek, naptiklad nadpis, obrazek, logo apod. a zn¢j vychazet.

Dulezité informace musi byt zvyraznény nejvice. Neni vhodné zaplnéni celého plakatu
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textem, to by mohlo byt spiSe na Skodu. Je lepsi se spoléhat na grafiku plakétu, nez na text.
Je dobré pouzivat na text neobvyklé fonty, které vSak musi byt dobfte Citelné. V dalsi fade

se nesmi zapominat na vyvazenost a piibuznost pouzitych barev. [15]
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5.4 Video

Jedna se o prezentani ¢i reklamni spot. Nejbéznéjsi formou prezentacniho klipu je
nekolikaminutovy klip doplnény o hudebni podklad, vizualni efekty a grafiku. Klip mtze
mit i del$i stopaz a podobu kratkého filmu. Reklamni spot méa zpravidla velmi kratkou

stopaz (do minuty), avSak o to je jeho sledovani intenzivng&jsi. [16]

5.4.1 Zasady tvorby videa

V prvni fadé je dilezité vymyslet, co by mohlo byt tématem videa. Na zacatku je potieba
zamé&fit se na jeho obsah a na to, co mize jeho divakovi pfinést. Musi se také predem
promyslet, kde bude video nataceno a byt pfipraven scénaf. V neposledni fadé je

samoziejme nezbytné sehnat si potfebné vybaveni na nataceni. [17]

Co se tyce samotného nataceni, je vice moznosti, jak video ,,nato€it”. Jednim z ptipad je
nataceni ,,zivého* videa, které se vyuziva napiiklad pro prezentace firem, video navodd,
atd. Druhou moznosti je ptiprava videa pomoci sdileni obrazovky. Pokud mate k tématu
videa vytvofenou napiiklad prezentaci v PowerPointu, neni nic jednodussiho nez z ni
vytvotit video. Dal§i moznosti je vytvotfeni videa z fotografii a hudebniho podtextu, ¢i

kombinaci v§ech zminénych variant. [17]

Natocené video se dale pomoci nékterého z dostupnych programi upravuje. Kazdé video
by mélo obsahovat n&jaky nadpis, samotny obsah, zavérecné titulky, popiipad¢ hudbu a
néjaké specialni prechody. Na zacatek a piipadn€ i konec se vklada logo vasi firmy,
piipadné¢ nazev, kontaktni udaje. Tyto informace opét pomohou identifikovat a spojit si

video s vasi spole¢nosti. [17]

Natoc¢ené video potom muzete nahrat na Youtube, Vimeo nebo dal§i videoservery a
zvetejnit tam, kde ho chcete mit. Dédle je samoziejmé dobré jej propagovat na socialnich

sitich, coz jim urcité také zvysi sledovanost. [17]
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5.5 Webové stranky

Webové Ci internetové stranky jsou prezentace firem ¢i jednotlivel pfistupné uzivatelim

internetu prostfednictvim internetového prohlizece, tzv. www stranky.

Nespornou vyhodou webovych prezentaci je moznost dle potieby prezentaci ménit a tim ji
udrzovat stale aktudlni. Internetové prezentace oproti jinym typtim médii (tiSt€énym, audio,
video) pfinasi tsporu financnich prostiedka pii jakékoliv zméné obsahu a dokazi také
generovat zisk a to diky pfilivu novych zdkaznikli. Internetové stranky jsou predevsSim

vykladni skfini firmy ¢i spolecnosti. [18]

5.5.1 Typy webovych stranek
Vlastni elektronicky obchod

Elektronicky obchod zjednodusuje a zptijemniuje zivot zékaznikiim, kteti mohou najit to,
co by jinak nenasli, a objednavku mohou ucinit kdekoliv, kdykoliv, a to pouhym klepnutim
na né¢kolik tlacitek. Ve velkém mnozstvi elektronickych obchodi je vsSak dilezité

zakazniktim vysvétlit, pro¢ by méli nakupovat pravé u vas. [19]
Informacni stranky

Stranky informac¢niho charakteru jsou uréeny piedevsim Ctenéfi, to znamena, Ze v obsahu
stranek prevazuje text. Uzivatel — Ctendt — by se nemél na strance ,,ztratit” z ¢ehoz plyne,
ze dané stranky by meély byt ptehledné, jednoduché a predevSim snadné na orientaci.
Piehlednost stranek je mozné docilit vyuZivanim riznych forem nadpist a dalSich styld,

které umozni rychlé vyhledani pozadované informace na strance. [20]
Prezenta¢né-komercni stranky

Jak jiz sdm nazev napovida, tyto stranky se orientuji pfedevSim na prezentaci produktl
firem, z téchto dlivodli by méla na strance sehravat klicovou roli grafika. Stranky by mély
byt poutavé, ale v zadném piipadé ne pieplacané a plné reklamy. Nepostradatelnou

informaci na téchto strankach je uvedeni kontaktu. [20]
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5.5.2 Zasady tvorby webovych stranek
Poutavost

Webova stranky by méla byt vizualné poutava, jelikoz je prokézano, ze uzivatel si stranku
nejprve prohlizi, a teprve poté se zacte do nabizenych informaci. Proto je dilezité vytvorit
dobry prvni dojem a to predevSim spravnym grafickym zpracovanim domovské stranky,
jelikoz kazdy si udéla usudek o firmé a o jeji vérohodnosti jiz béhem nékolik malo vtetin,
co na web vstoupi. Pravé v tomto okamziku je nutné upoutat a udrzet navstévnikovu
pozornost. Je dulezity spravny styl psani, dobry vizualni dojem a aktualni obsah.
Domovska stranka by také meéla byt vytvorena tak, aby byla rychle nactena a obsahovala

snadno pouzitelnou navigaci. [19]
Navigace, orientace

Vyhledéavat informace, aktivity nebo vyrobky lze nékolika zplsoby. V tomto ohledu vSak
musi byt zaméfeno na zdkaznika a na to, aby rychle nasli informace a uskutecnili cile.
Prvky je dobré umistit tam, kde je lehce najdou a pouziji, coz by tedy mohlo byt pobliz
mista, kde zacnou Cist. Prvky, které poméhaji zdkaznikim v pokracovani nebo dosazeni
cile musi byt také v blizkosti horni ¢asti stranky, aby je zékaznici ihned vidéli. Naopak
prvky, které¢ odkazuji na pokracovani stranky, je nejlepsi umistit na konci stranky, jelikoz
zékaznici obCas maji tendenci pielétavat od zacatku stranky do konce a tyto prvky tam

oc¢ekavaji. [19]
Umisténi stranek

Neméné podstatnou véci je umisténi webovych stranek. Stranky by mély byt snadno
dostupné, s ¢imz souvisi vhodny vybér www adresy. Nejsou vhodné slozZité adresy, které si

nikdo nezapamatuje. [20]

Aktualizace informaci

vvvvvv

aktualizace. Jak znamo, informace maji specifické vlastnosti, které¢ zptsobuji, Zze informace

jsou proménlivé, a proto je nezbytné je systematicky upravovat a zptesnovat. [20]
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5.6 Socialni sité

V dneSni dob¢ jsou socidlni sit¢ velice oblibenym propaganim prosttedkem a také
prostiedkem ke komunikaci s navstévniky, popf. jiz stavajicimi zdkazniky. Dle mého
nazoru by kazda firma ¢i spole¢nost méla mit stranku na socidlni siti — pfedevsim tedy na

Facebooku, ktery je velice popularni.

Facebook v sobé kombinuje celou fadu riznych komunikaénich prostiedku. Zakladem je
moznost sdilet textové zpravy, tzv. stavy nebo ,statusy®, ostatnich uzivatel. Na tuto
sluzbu navazuje sdileni odkazi a multimedialniho obsahu. Uzivatelé Facebooku si mohou
také posilat soukromé zpravy, pouzivat celou tadu specidlnich aplikaci a dokonce
komunikovat v realném case diky aplikaci, ktera funguje na principu instant messagingu.
[21]

5.6.1 MozZnosti prezentace na Facebooku

Facebook nabizi celou fadu riiznych moznosti, jak komunikovat a jak se prezentovat.
Zakladnimi komunika¢nimi prostfedky jsou profily, skupiny, stranky a aplikace. Kazdy

z téchto objektil funguje jinak a je urcen pro jiné vyuZiti.
Profil

Uzivatelsky profil je zékladnim objektem piitomnosti na Facebooku. Je to vychozi
virtualni identita fyzické osoby, ktera je potfeba k tomu, aby mohly byt vytvafeny jakékoli

dalsi prezentace. [21]
Skupina

Skupiny jsou vedle stranek nejdialezit€jsSim objekty, které umoznuji uzivatelim
komunikovat a na Facebooku sdilet obsahy. Skupina je v podstaté stranka, ktera je ur¢ena
pro diskuzi uZivateli k ur€itému, spolecnému problému. Skupina miiZe obsahovat
multimedidlni prvky, odkazy a podobné, stejné jako uZivatelsky profil. MiZze obsahovat

celou fadu dalSich obsahu. [21]
Stranka

Stranky existuji proto, aby se firmy a organizace na nich mohly prezentovat. Divodem,
pro¢ zalozit stranku, je snaha prezentovat se, sdélovat své informace, novinky, nabizet
sluzbu nebo produkt. Stranka na rozdil od skupiny nemiZe rozesilat uZivatelim

hromadnou korespondenci. [21]
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Komunitni stranka

Komunitni stranka ma byt kompromisem mezi strankou a skupinou. Funkcionalné se
podoba strance, oproti ni vSak slouzi ne k tomu, aby byla fizena a moderovana centraln¢,
ale komunitou uzivateld. V praxi to znamena, Ze komunitni stranka se po svém zalozeni
chovd podobn¢ jako klasickd stranka. V okamziku, kdy dosdhne urcitého stupné
popularity, se stava spravovana komunitou. To znamena, ze jeji obsah mulze ménit a

upravovat kdokoli. [21]
Aplikace

Aplikace je specifickym komunika¢nim nastrojem. Oproti ostatnim typtim objekti je
naro¢néj$i je vytvofit a provozovat. Mohou ale byt velmi atraktivni a mohou ziskat

Znacnou pozornost publika. [21]

V kazdém pftipad€ je dulezité, aby profily obsahovaly ta spravna klicovéa slova, ktera
zahrnuji znacku, produkt nebo sluzbu. Jen tak je mozné, aby si zdkaznici spojili stranku
pravé svasi firmou. Mnoho spole¢nosti si takto nechd uniknout vhodnou pfilezitost
Kk propagaci, jelikoz si neuvédomuji, Ze vyhledavani mezi jejich webovymi strankami a
strankou na socialnich sitich mtze byt podle kli¢ovych slov propojeno. Lidé v komunitach

si také lehce mohou vyménovat nazory a zkuSenosti, ¢imz mohou také délat reklamu. [22]

5.6.2 Propagace obsahu na Facebooku

Aby se uzivatelé dozvédeli o tom, Ze existuje stranka nebo skupina, je tfeba byt aktivni.
Zakladem uspésné a udrzitelné propagace obsahu je Sifeni povédomi o ném mezi cilovou
skupinou uZivatelti. Sifeni je mozné stimulovat a do ur¢ité miry i kontrolovat. K tomu je
k dispozici cela fada nastroji. Témi nejzakladnéj$im jsou:

e podpora a moderovani diskuse a sdileni obsahu,

e placena reklama,

e vytvafeni a udrzovani partnerstvi s jinymi subjekty,

v

e aktivni podpora uzivatelti a motivace k Sifeni obsahti v ramci aplikaci.

Nejlepsim fesenim je kombinace jiz zminénych vyse. [21]
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II. PRAKTICKA CAST
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6 ZAKLADNI UMELECKA SKOLA, SUMPERK, ZEROTINOVA 11

Zékladni umélecka $kola, Sumperk, Zerotinova 11 (déale jako ZUS Sumperk) vznikla jako
Meéstska hudebni Skola 15. fijna 1945. V Sedesatych letech 20. stoleti se pretransformovala
v lidovou skolu uméni a vedle hudebniho a tanecniho oboru zacala nabizet vzdélavani i ve

vytvarném a literarn¢ dramatickém oboru. [22]

Zacatkem devadesatych let se z Lidové Skoly uméni stala Zakladni umeélecka Skola
Sumperk a jejim ziizovatelem se stal nové vznikly Skolsky ufad. Od 1. ledna 1994 pisobi
Skola jako samostatnd prispévkova organizace s pravni subjektivitou. Posledni zménu
absolvovala skola 1. fijna 2001, kdy ptesla do ptsobnosti Olomouckého kraje a zménila

sviij nazev na Zakladni umélecka skola, Sumperk, Zerotinova 11. [22]

V soucasné dobé rozviji ZUS Sumperk svou rozmanitou &innost v nékolika riznych
mistech §umperského regionu. V hlavni budové, na ulici Zerotinova 11 je umistén hudebni
a tane¢ni obor, vytvarny obor pracuje v prostorach I. ZS Sumperk na ulici Dr. E. Benese.
Pobocka v HanuSovicich nabizi détem vyuku hry v hudebnim oboru (klavir, housle, kytara,

flétna), v Jindfichové maji z4jemci moznost rozvijet své schopnosti v tane¢nim oboru.
Skola uzce spolupracuje s Domem déti a mladeze - Vila Doris v Sumperku, s nimz
spolecné ztizuje Détsky pévecky sbor Motyli. Jednotlivé umélecké obory navstévuje témet

700 zakd, vzdélavani zajistuje 30 kvalifikovanych pedagogi. [22]

Obrazek 1: Logo ZUS, Sumperk, Zerotinova 11

6.1 Specifika zakladniho uméleckého vzdélani
Zakladni umélecka skola je "Skolou" se v§emi zakonem garantovanymi nalezitostmi:

e Skola je zapsana ve Skolském rejstiiku;

e Tidi se platnou legislativou a vnitinimi ptedpisy;
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e vyuku =zabezpeCuji kvalifikovani ucitelé¢, ktefi spliiuji zakonem stanovené
predpoklady;

e prostfedky na platy pedagogti jsou poskytovany Ministerstvem Skolstvi, mladeze a
télovychovy - wucitele tedy "neplati rodi¢e" formou uplaty za vzdélavani
("Skolného");

e Uplata za vzdélavani je stanovena zédkonem, je povinnd a takto ziskané prostfedky
podléhaji kontrole ptislusnych organti a jsou ureny piedevsim na provozni vydaje
Skoly;

e po ukonceni rocniku nebo stupné studia vydava skola ptislusné vysveédceni;

e vyuka probiha podle schvalenych ucebnich plant a osnov, Skolniho vzdélavaciho
programu v rozsahu pfedepsaném témito dokumenty;

e pravidelnd vyuka podle stanoveného rozvrhu s povinnosti ucastnit se vyuky v
plném rozsahu podle schvéalenych ucebnich dokumentt; ptipadnou netcast je tfeba
omlouvat podobné jako v ostatnich Skoléach;

e vyuka probiha v zavislosti na ucebnich dokumentech formou individualni,
skupinové nebo kolektivni vyuky;

e kromé¢ vyuky hlavniho pfedmétu maji Zaci povinnost navstévovat dalsi pfedepsané
predméty;

e Skola poméha zaktim v pfipraveé ke studiu na uméleckych Skolach;

e v ramci moznosti a v rdmci vyuky pronajima Skola svym Zzdkim za podminek

stanovenych vnitinim pfedpisem hudebni nastroje. [22]

Kromé uvedeného Skola umoziuje prezentovat vysledky prace svych zakl na pravidelnych
tfidnich besidkach, hudebnich podvecerech, vefejnych koncertech, soutézich, vystavach,
zajezdech, apod. Na cinnosti Skoly se vyraznou mérou podili i obCanské sdruzeni Kruh
rodi¢t a pratel Zakladni umélecké $koly v Sumperku, které formou piispévki a
organizan¢ podporuje aktivity Skoly. Ty jsou pravidelné¢ konzultovany s Vykonnym
vyborem KRPS. Skola tizce spolupracuje se svym zfizovatelem, jimz je Olomoucky kraj, s
Méstem Sumperk, v némz §kola ptisobi, obecnimi a méstskymi Gfady obci v regionu a se
vzdélavacimi a kulturnimi institucemi spadové oblasti. Skola je ¢&lenem Asociace
zakladnich uméleckych $kol Ceské republiky, v jejimZ ramci spolupracuje s ostatnimi

zakladnimi uméleckymi Skolami v Olomouckém kraji i v celé republice. [22]
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7 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU PROPAGACE

V této casti bakalaiské prace bude zhodnocen souCasny stav propagace na vybrané

zakladni umeélecké skole.

Zaméteno bude predevSim na tiSténé propagacni materidly, na zhodnoceni webovych

stranek a dale na komunikaci ptes socidlni sité.
7.1 TiSténé propagacni materialy

7.1.1 Soucasné tiSténé propagacni materialy

Zakladni umélecka Skola pouziva tisténé propagacni materialy piedevs§im k tomu, aby

informovala o riznych akcich.

Nejvice se jedna o letaky, které ucitelé skoly rozdavaji svym zakiim a informuji je tak o
pripravovanych koncertech. Letaky byvaji velice jednoduché. Jsou cernobilé, obsahuji

pouze text a byvaji ve velikost A6.

Dal$im zpusobem propagace jsou plakaty, které byvaji vylepené na informaéni tabuli
Klasterniho kostela v Sumperku, kde vétsi koncerty probihaji, ¢i byvaji vyvésené piimo
v ZUS. Tyto plakaty byvaji ve velikosti A3, opét jsou jednobarevné a obsahuji pouze text,

coz je dle mého nazoru u plakatu uz vétsi chybou.

Dali formou propagace je umisténi informaci v mistnim periodickém tisku Sumperském
zpravodaji. Timto zplUsobem jsou vSak oznamovany pouze akce vétSiho charakteru,
koncerty, které se konaji pfimo v prostordch Skoly, takto oznamovéany nejsou. Toto

inzerovani je cyklické a miva stru¢nou podobu.
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] REDITELSTVI
ZAKLADNI UMELECKE SKOLY.
SUMPERK. ZEROTINOVA 11

sdéluje viem rodittm,
ktefi maji zdjem o studinm svych d&t na nasi skole, Ze vyhlasuje

ZAPIS

do piipravného rocniku hudebniho oboru

Kromé kolektivni pfipravné hudebni vyehovy vyuéujeme hie na klavir,
akordeon, dechové nistroje, smyccové nastroje, keyboard, kytaru
a zpév za 135, - K¢ mésicné.

Ke studiu prijimime dét ve véku od 5 let

K zépisu se dostavte se svym ditétem do budovy
Zakladni umélecke gkoly, Sumperk, Zerotinova 11,

ve dnech: 12. - 16. kvétna 2014
v dobé: od 16:00 do 18:00 hodin

Pii zapisu budon ovéreny predpoklady déti pro zvoleny nastroj.
Rodiée vyplni pithlaskn ke studm a ziskaji dalsi mformace.
K vyplnéni piihligky je nutmo mit k dispozici rodné &islo ditéte.
Blizii informace na teleforn 583 214 361, 602 807 998

PaedDr. Frantifek Havelka, PhD.
Reditel

Obrazek 2: Vzor zmenseného plakatu

LGRL LGN SLUMLLR Uil L YULCIURG. S SILUI BRI R WALI T U 8 LIS TS LIUTES URILTIR. Ve LAUISS  L1. otupl
Pfini pro maminku, 9.5. MC Broucek uzavieno,  du 2, Stmperk el.C. 583 214 212, 583 214 213, 583 214 214, Komin - Komenského 9,
12.5. Malujeme se $tétcem, 13.5. Zpivime si,  Sumperk: tel.¢é. 583 285 943 (DVPP), 583 283 327 (I-técko: IT), 583 285 624 (Artedilna:
16.5. Pickdzkovd draha, 19.5. Vyrabime klau-  AD + Mater'ske centrum Kominkov: MC), 583 285 623 (Ateliér: AT), recepce 583 283 481,
na, 20.5. Poslouchdme pisniky, 23.5. Opiéi U Radnice - ndm. Miru 20, §umperfc, tel. & 583 214 076, http://www.doris.cz.

driha
(S Aktivity pro seniory: v
Sportovni a relaxacni aktivity Z U s s um p erk
Aktivity pro seniory: Konverzace v ném¢iné
- zatateénici, pokrocili 12.-16.5. vizdy od 16 do 18 hod. Zapis do pripravného rocniku
"»P*  Aktivity pro seniory: Vytvarna dilna v budové ZUS hudebniho oboru
,P“  Aktivity pro seniory: Trénovani paméti 21.5. v 18 hod. v kldsternim kostele Zavéreény koncert Komorniho
kazdy Cviceni s flexibary smyécového orchestru
P 22.5.v 18 hod. v kldternim kostele wVeler kristalovych tént“
Trénovani paméti Koncert pedagogin ZUS Sumperk
Blizst informace: Zikladni uméleckd skola Sumperk, Zerotinova ul. 11, http://www.
KS“  Krouzek ruénich praci zus-sumperk.cz.

Konverzace v angli¢tiné pro seniory

- zadteCnici =
4, tel.C. 583 211 766, e-mail jelinkova.dagmar@pontis. ce ntru m p ro rOd nu

v, tel.é. 583 211 766, ,KS" = Kavdrnicka pro seniory,

: sidlo Pontis, Gen. Svobody 68. Kazdé ttery od 9 do 12 hod. ve ,FS*  Herna s hlidinim pro nejmensi
Pro maminky na RD
Kazdou stiedu od 9.30 hod. ve ,FS*  Sedmikrisek Pro rodi¢e na RD
_ Kazdou stfedu od 14.30 hod. ve ,FS*  Veselé piskani Pro déti od 4 do 6 let
Kazdou stfedu od 16.30 hod. ve ,FS*  Cviéeni s rehabilitaénimi prvky
— Kazdou nedéli od 10.15 Zmivani se Scholickou Pro znévackyv

Obrazek 3: Informace o ZUS v periodickém deniku
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7.1.2 Zhodnoceni tisténych propagacnich prostiedki

V ramci zhodnoceni bylo zjisténo, ze ZUS pouziva nékolik druhti ti§ténych propagaénich
prostiedkll. Inzerovani v mistnim periodickém tisku je urcité velkym kladem. Na druhou
stranu letaky a predevsim plakaty by mohly byt na lepsi grafické arovni. U letdki to neni
az tak podstatné chyba, ale u plakati by mohla byt projevena vétsi originalita, misto
pouhého strohého textu. Dle mého ndzoru by piidani néjakého grafického prvku ¢i fotky
prilakalo a upoutalo pozornost vice neZ pouze text. Oviem nejvétsim kladem je to, ze ZUS

vyuziva i prostory mimo budovu, aby propagovala piipravované akce.
7.2 Webové stranky

7.2.1 Soucasné webové stranky

Webové stranky Zakladni umélecké skoly, Sumperk, Zerotinova 11 naleznete na webové
adrese http://www.zus-sumperk.cz/. Tyto webové stranky vznikly v roce 2011 a nahradily
puvodni webové stranky na adrese http://zus.sumperk.skolniweb.cz/, které stale existuji,

nicméngé jiz nejsou aktualizované.

Na webovych strankach miizete nalézt zakladni informace o ZUS, aktuality, dokumenty,

fotogalerii, zaméstnance, kruh rodi¢t a ptatel skoly a kontakty.

74 7z

(74 /(/(/m Yy
' /

(l/ll(’/(’( %(I J/()/{I 5.7

SumperE,, Zefotmova 11+ /

# e L / S
Onas  Aktuality Dokumenty  Fotogalerie  Zaméstnanei  Kruh rodiéh a pratel Skoly Kontakty

Nase skola Aktuality

21 kvéma 2014 Zaveredni...
2 18:00 ¥ Klaéternim kostele zazni

B e i e e | ‘;{ l@ffﬂ?ﬁ'fr b
Obrazek 4: Domovska stranka webovych stranek ZUS

V dalsi ¢asti domovské stranky naleznete rozdéleni o jednotlivych oddélenich. Pod

jednotlivymi kategoriemi jsou poté informace o zapise do ptipravnych a prvnich ro¢nikd,

fotogalerie, aktuality, archiv, vysledky soutézi apod.


http://www.zus-sumperk.cz/
http://zus.sumperk.skolniweb.cz/
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Ke studiu se Zaci pfihlasuji zavaznou pisemnou piihldskou na pfedepsaném tiskopise, kterou za nezletilého podepisuiji jeho rodice
nebo jini zakonni zastupci. K vypinéni pihlasky je nutné mit k dispozici rodné Eislo ditéte. Zaci jsou ke studiu pfijimani na zakladé
Gspésné vykonané talentové (pfijimaci) zkousky.

O piijeti (zafazeni Zaka do vyuky ke konkrétnimu vyucujicimu), resp. neprijeti (zafazeni do databaze nepfijatych uchazecu, ktefi mohou
byt pfijati v pfipadé uvolnéni kapacity Skoly) ke studiu jsou zékonni zastupci vyrozuméni v poslednim tydnu mésice srpna, popf. v prvni
poloviné mésice zai prostiednictvim webovych stranek a informacnich vyvések Skoly.

Nk | o

Klavir & akordeon ’
a klavesové nastroje smyccové nastroje dechové nastroje

:?Jf;\v;,;’ ﬁ& /4/?*» ggﬂ?\‘ 3

hudebm nauka fotogalerie aktuality :,V archiv dechovy orchestr

7
/4

smy&covy orchestr

PaedDr. FrantiSek Havelka, Ph.D.

feditel Skoly

Obrazek 5: Webové stranky ZUS

7.2.2 Zhodoceni webovych stranek

Dle mého nazoru jsou webové stranky Zakladni umeélecké Skoly zpracované na pomérné
dobré urovni. Navstévnik téchto stranek se na nich jednoduSe a rychle zorientuje. Velmi

povedené je zdhlavi stranek, které na prvni pohled vyjadiuje, ¢eho se stranky tykaji.

Vzhledem k povaze stranek neni potfebna naro¢na grafika, ale spiSe to, aby lidé nasli
v pomérn¢ kratké dobé to, co hledaji. Webové stranky navstévuji predevsim rodice zaka,
kteti nebudou hodnotit grafickou stranku, ale spiSe stranku informativni. Nicmén¢ jak jiz
bylo zminéno, stranky nejsou po designové strance na Spatné Urovni, ale jsou spiSe
jednodussi

Na druhou stranu samoziejmé néjaké nedostatky tyto stranky maji, t€ém vSak bude

vénovana az pozd¢jsi ¢ast prace.
7.3 Socialni sité

ZUS, ktera byla pro tuto praci vybrana, bohuZel nema Zadnou stranku na socialnich sitich.

Tento problém tedy bude také feSen v dalsi ¢asti prace.
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8 POUZITE PROGRAMY A PROSTREDKY PRO TVORBU
PROPAGACNICH PROSTREDKU

Fotoaparat Olympus FE-330

Maly digitalni kompakt stiedni tfidy s lepSim provedenim téla. Je osazen 8.5 Mpix CCD
¢ipem s maximalnim rozliSenim 3264 x 2448 pix. Objektiv je s 5x optickym zoomem v
rozsahu 36 - 180 mm (ekvivalent). Snimky se ukladaji do interni 20.5 MB paméti nebo na
pamétové karty XD. Jako napdjeni slouzi Li-lon akumuldtor, ktery je spolu s nabijeckou

soucasti baleni. [24] Timto fotoaparatem byly pofizovany veskeré pouzité fotografie.

Obrazek 6: Fotoaparat Olympus FE-330
Zoner Photo Studio 16

Pfed samotnym vytvafenim materiald vSak bylo potfebné upravit fotografie. Ty byly
editovany v programu Zoner Photo Studio 16. Program Zoner Photo Studio pochazi z dilny
ceskych tviirct. Uzivatelim nabizi pokrocilé funkce pro praci s digitalnimi fotografiemi ve
vSech fazich jejich uprav a publikovani. S jeho pomoci tak Ize fotografie nejen stahovat z
fotoaparatu do pocitace, prohliZet, ale také je lze tfidit, prohledavat a v neposledni fad¢ i

retuSovat a upravovat. [25]

Zoner

" Photo
o Studio

Obrazek 7: Logo programu Zoner Photo Studio
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Gimp
Gimp je kvalitni freewarovy bitmapovy graficky editor, ktery je svymi funkcemi

srovnatelny napiiklad s Adobe Photoshop. [26] V tomto programu byly zpracovavany

navrhy tisténych propagacnich materialt.

Obrazek 8: Logo programu Gimp
Sony Vegas Pro 11

Video bylo vytvareno v programu Sony Vegas Pro 11, coz je kvalitni nastroj od spolecnosti
Sony Creative Software pro vytvareni, editaci, stfih a dal8i zpracovani videa i1 audia. Program
podporuje i zachytavani a praci s SD i HD videonahravkami. K dispozici je mnoho riznych
filtrti, audio a video efektli atd. Upravené video 1ze ulozit do nékterého z populdrnich video
formath nebo vypalit ptimo na DVD. Extrahovat a uloZit 1ze i zvukové stopy z video soubort a

je mozno je ulozit naptiklad do MP3 formatu. [27]

““‘yEGAs PROTI
\\4‘ 4

Obrazek 9: Logo programu Sony Vegas Pro 11
DVD Slideshow GUI
Nastroj, ktery nabizi svym uZivatelim velmi snadnou cestu pro tvorbu vlastnich slideshow.

Prosté jen importujete veskeré chténé obrazky a nechate program vygenerovat vystupni

soubor, ktery bude ve vami vybraném formatu. [28] Tento progra
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= ToVD sideshow & [E=TEal )

File Edit Options Help

10 5 d @D B @ |8 & i | 23 8 B @@

Slide | Exposition IAnimation | Transition | Duration | Subtitle

DSC_165.. 100 Mo Dissolve 25
D5C 175.. 100 Mo Dissolve 25
B DSC 176.. 100 No Dissolve 25
v

D5C 197... 100 Mo Dissolve 25

4 DSC 1949, 100 Mo Dissolve 25

1| [0 | F

II Slides: 5 Duration: 00:00:25.00 Left doubleclick: Preview. Right click: Slide settings. Shift/Ctrl: Select more slides,

Obrazek 10: Pracovni prostfedi programu DVD Slideshow GUI
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9 NAVRH NA ZLEPSENI TISTENYCH PROPAGACNICH
PROSTREDKU

Po zjisténi a analyze soucasného stavu a vzhledu tisténych propagacnich prostredkii byla

navrzena zlepSeni.

9.1 Letaky

Jako prvni byly vytvofeny dva prototypy letakd. Pro jejich tvorbu byly pouzity fotografie,
které byly natogeny pfimo v ZUS a dale samoziejmé z ostatnich prvki, jako jsou rtizné

druhy pisem, ohrani¢eni apod., které nabizi program Gimp.

9.1.1 Letak¢. 1

Byl vytvoren ve velikosti A6, tedy o rozmérech 105 x 148 mm. Tento letdk byl zamyslen
jako prototyp letdku, ktery by byl vhodny davat do zékladnich Skol ¢i do Domu déti a
mladeze Vila Doris. Samoziejmé by také byly k dispozici v prostorach skoly a ucitelé by je
méli rozdavat svym zakiim, aby je informovali o pfipravované akci.

Pro tento letak jesté nebyly vyuzity vlastni fotografie, pouze byl pouzit obrazek notové
osnovy s notami, ktery byl zkombinovan s textem. Pro tento typ letaku neni potfeba mnoho
grafickych prvkli ani mnoho textu, jelikoZ jde predev§im o to, aby informoval, jeho

hlavnim cilem v tomto ptipad¢ neni zaujmout.

Letak ¢. 1 je v préaci uveden jako Pfiloha 1 a na pfiloZeném CD jako soubor letak1.jpg

b4 P

Obrazek 11: Pouzity obrazek
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9.1.2 Letak¢. 2

Druhy letak byl jiz vytvofen z mnou vyfocené fotografie klaviru, ktera byla ziskana piimo
v ZUS. V tomto piipadé se jedna 0 vétii letak velikosti A5, jehoZ rozméry jsou 148 x 210
mm. U tohoto letaku byl kladen diraz ptedevsim na to, aby jiz na prvni pohled bylo patrné,
jakého hudebniho oddé€leni se akce bude tykat. Takto by mohly byt letdky v podstaté
stejné, pouze by se menilo jejich pozadi dle toho, o jaky koncert by se jednalo. V tomto
ptipad¢ byl navrzen letak na propagaci koncertu klavirniho oddéleni. Barvy byly zvoleny
opét pouze Cernobilé, kvili Gspofe financi, jelikoz letdky se tisknou ve velkém mnozZstvi a

pomérné Casto.

Leték ¢. 2 je v praci uveden jako Ptiloha 2 a na ptilozeném CD jako soubor letak2.jpg

Obrazek 12: Fotografie klaviru

9.2 Plakat

Jako posledni tiStény propagac¢ni material byl vyroben plakat. Byl zvolen rozmér o
velikosti A3, tedy 297 x 420 mm. Tento plakat ma informovat o zapise do prvnich a
pfipravnych ro¢nikii, ktery na Skole probéhne. Pro navrh pozadi plakatu byla pouzita
fotografie ZUS, ktera byla opét predem upravena v programu Zoner Photo Studio 16. Pro
tvorbu samotného plakatu v programu Gimp bylo vyuzito nékolik vrstev. Zakladnim
prvkem plakatu je tedy fotografie ZUS a dale obrazek not. Pro nadpis bylo vybrano pismo

Viner Hand ITC ve velikosti 88, zatimco v informativni ¢asti plakatu je to pismo Sans.
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Plakat je jiz vice grafiky naro¢ny, avSak dle mého ndzoru je to u plakatu pottebné.
Obsahuje jiz 1 barvy, i kdyz v ptipad¢ potieby by plakat Sel tisknout i ¢ernobile a na jeho

kvalité by se nic nezménilo, text by byl 1 v tomto ptipad¢ Citelny.
Cilem bylo vytvorit plakat, ktery neni obyCejny a je nééim zvlastni. Proto bylo zvoleno
netypické pismo pro nadpis a také kombinace fotografie ZUS a notové osnovy.

Zmensend verze plakatu je v praci uvedena jako Pfiloha 3, v originalni velikosti je na

piilozeném CD v elektronické podob¢ pod ndzvem plakat.jpg

" plakatxcf-10 (Barva RGB, 6 vrstev) 8421191 - GIMP . T T . . .. W T Panel ntro - Voloy né-Jga] Sopy L EpE R

Soubor Upravit Vybrat Zobrazeni Obrazek Vistva Barvy Nastroje Filtry Okna Napovéda a
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jormaini -

(b by

Pfijdte se svymi d&tmi na
zapis do prvnich a pfipravnych roéniki
hudebniho oboru
Zakladni umélecké $koly Sumperk pro

k. rok 2014/2015.

m

|
Zapisy budou probihat v tydnu 12. - 16.5. 2014
kazdy den od 16:00 do 18:00 v prostoréch Skaly.
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Obrazek 13: Tvorba plakatu
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10 TVORBA ANIMOVANEHO KLIPU

Jako soucast propaga¢nich materialti byl vytvofen animovany klip.

10.1 Ziskavani obrazového materialu

Nejprve probihalo ziskavani obrazového materialu focenim v ZUS. Byly pofizeny
fotografie z oboru hudebniho, vytvarného, taneéniho i literarné-dramatického a také
fotografie budovy ZUS. U literarné-dramatického viak do animovaného klipu musely byt
pouzity fotografie, které byly pofizeny jiz diive, jelikoZ se v dobé& psani této bakalarské

préace neuskute¢nilo Zadné vystoupeni, pfi kterém by bylo mozné fotografie ziskat.

Pii fotografovani byla snaha dodrzovat zasady fotografovani a kompozice, které byly
zminény V teoretické Casti prace. Byla natoCena také dvé kratka videa. Jedno je vstup do
ZUS, coz bylo pouzito pro uvodni ¢ast videa. Druhé je naopak odchod ze ZUS, coz bylo

naopak pouZito V zavérené Casti.

10.2 Editace obrazového materialu

Po potizeni fotografii byly upravovany v programu Zoner Photo Studio 16. Upraven byl
pfedevSim jejich kontrast, barevnd Uroven, sytost apod. Jejich velikost vSak zménéna

nebyla, pro dalsi praci s nimi byly ponechény v piivodni velikosti.

Jako dalsi krok byly fotografie importovany do progamu DVD slideshow GUI a byly
znich vytvofeny Cctyfi oddélené prezentace fotek tak, aby odpovidaly jednotlivym
oddé&lenim. Jako pozadi pro tyto animace byla pouZita mnou poiizena fotografii ZUS,

kterou jsem upravila v jiz zminéném Zoner Photo Studiu 16.

Obrazek 14: Upravena fotografie ZUS
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10.3 Samotna tvorba videa

Po vytvoreni téchto animaci S nimi bylo dale pracovano v programu Sony Vegas Pro 11.
V prvni fadé bylo potieba zalozit novy projekt a to PAL Standard / IMX (720x576; 25,000

fps).
Pro zaGatek videa byla vybrana fotka ZUS a poté k ni byl vloZen text. Dale bylo do videa
vlozeno natoéené video vstupu do ZUS. Dale byly sefazeny jednotlivé vytvorené

prezentace z fotek. Pied kazdou cast byl pouzit obrazek vybraného oboru. V zavére¢né

Casti videa je odchod ze ZUS a pak nasleduiji titulky.

Dalsim bodem videa bylo pfidani hudby a nacasovani jednotlivych fotek a ¢asti tak, aby
sni korespondovaly. Byla tedy vybrana skladba Bach - Prelude, Cello version od
ThePianoGuys, jelikoz dle mého nazoru se klasicka hudba k tomuto videu tématicky hodi,
avsak neni na Skodu, kdyz je pojata troSku moderné. Jako posledni ¢ast prace na videu bylo
pridani efektd na vybrané snimky. Napfiklad na Gvodni a zavére¢ny snimek byl pouzit

efekt 3D fly in/fly out.

Vysledné video bylo vyrenderovano jako video Prezentace.mpg o velikosti 73 MB a délce

3 minuty a 15 vtefin a je ulozené na ptilozeném CD.

Obrazek 15: Renderovani videa
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Informace o videu

Nazev videa

Prezentace.mpg

RozliSeni videa 720x576
Délka videa 3:15s
Rychlost dat 3000 kbps

Frekvence snimku

29 snimkid/sekunda

Velikost videa 73MB
Kodek MPEG-II Movie
Pocet pouzitych zdrojovych souborii 38

(v€etné audia)

Pouzity fotoaparat

Olympus FE-330

Tabulka 1:

Informace o videu

Obrazek 16:

Screeny z videa
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11 NAVRH NA ZLEPSENI PROPAGACE NA WEBOVYCH
STRANKACH

Jak jiz bylo zminéno vyse, webové stranky vybrané ZUS jsou zpracovany na pomérné

dobré urovni, ale par nedostatkii ptece jen maji.

Mezi hlavni dle mého nazoru patii to, Zze nejsou na vSech strankach a podstrankach
sjednoceny typy a velikosti fonti. Jedna se o pomérné¢ zékladni chybu, kterou by vSak

nem¢lo byt té¢zké napravit.

Dal§im bodem je, zda stranky maji dostate¢nou propagaci. Stranky ZUS nemaji v podstaté
zadnou reklamu na internetu. Nebude to v tomto ptipad¢ vSak az tak velka chyba, jelikoz
stranky navstévuji predevsim rodice, pratelé skoly a zdjemci o studium. Tyto stranky ani
nemaji za ukol néco nabizet ¢i prodavat, ale spiSe informovat. Proto je pomérné zbyte¢né
investovat do reklamy na internetu na tyto webové stranky, vzhledem k tomu, Ze na
stranky chodi lidé, ktefi se 0 ZUS zajimaji a maji o ni povédomi.

Nebylo by vsak na Skodu, kdyby byly webové stranky propagovany prostfednictvim
stranky na socialnich sitich, kde by byl na n¢ umistén odkaz.

Dal$im nedostatkem je, ze webové stranky obsahuji pouze fotogalerii a neobsahuji 1 videa,
coz by urcité lépe vystihlo jednotlivé koncerty a vystoupeni. Dalsi formou propagace, ktera

by mohla byt na webovych strankach, je prezentacni video, které bylo vytvoteno.
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12 NAVRH NA ZLEPSENI KOMUNIKACE PRES SOCIALNI SITE

Vzhledem k tomu, Ze vybrana ZUS nema Zadnou stranku na socialni siti, byl vytvoien

navrh na takovou stranku a poté byl navrh predlozen vedeni ZUS.

I 0
Spolenost, organizace nebo instituce Znatka nebo produkt

Mistni podnik nebo misto

-
L
-
@
\
L
a Utel nebo komunita

Umélec, skupina
o5

Lo Chat (vyputo)

Obrazek 17: Zakladani stranky na Facebooku

Pii tvorbé stranky bylo z nabizenych moznosti vybrano, Ze se jedna o Spolecnost,
Organizaci nebo instituci. Poté jiz bylo na fad¢ nahrani profilové fotky a doplnéni
informaci o strance. Prozatim byla stranka ponechana nepublikovana, coz znamena, Ze ji

neuvidi nikdo jiny neZ spravce.

Nastaveni stranky Zakladni umélecka $kola, Sumperk, Zerotinova 11

10 strance 2 Profilovi obrazek 3 Pfidat mezi oblibené polofky 4 Oslovte vice ufivatell
¥, Nahrat z Importovat z
/ poéitace webu

U \ytvofit stranku  Vivojafi Kariéra  Soukromi Soubory cookie  Podminky poufiti - Napovéda

Obrazek 18: Nahravani profilové fotky na Facebooku

Facebook také nabizi placené sponzorovani stranky, ale v pfipadé, Ze stranka zatim neni
publikovana, je to zbyteéné a rozhodnuti je dale na vedeni ZUS, bude-li chtit stranku

spravovat a sponzorovat, jelikoz se tato moZnost da nastavit kdykoliv 1 dodatecné.
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V dalsi kroku byla zvolena uvodni fotka stranky, a to zahlavi, které obsahuji i webové

stranky ZUS. Vysledny profil tedy vypada takto.

n Hledat osoby, mista a obsah Wwsw  Hiavnistranka Vyhledat pratele

Pridavate prispévky, komentafe a hodnoceni To se mi libi jménem stranky Zakiadni umélecka Skola, Sumperk, Zerotinova 11 —Zménit na

4 | zaKiadni umélecka skola, $... Timeline v Aktualni ~ | Panel pro spravu

/ & . o S
>
> ' //, : / Y /

/{// /(1(//1( " /
" ".: _ 11/11()/{4*,4(1 J/()/(I ,

: .S’umper@ Zetotmova 11 /
4
o ‘_/ P > A//,,, W

Zakladni \ Aktualizovat informace o strance | ‘ « To se mi libi ‘
umélecka r
skola, -
éumperk,

Zerotinova

11

Budte prvni, komu se

# v |

Obrazek 19: Vysledna stranka na Facebooku
Poté jiz bylo vSe pripravené pro to, aby se na stranku mohly zacit ptidavat fotky,
aktualizace a statusy. Bylo tedy vytvoieno nékolik alb. Jednotliva alba jsou podle obort a
také bylo vytvoteno jedno album pro aktuality. Tam se mohou ukladat prave letaky a

plakaty, které informuji o nejriiznéjSich akcich.

Do jednotlivych alb byl nahran fotograficky material, ktery byl ziskan focenim b&hem
tvorby bakalaiské prace. Je vsak velice jednoduché pozdé&ji vytvofit dalsi alba, ktera by se
jiz mohla tykat jednotlivych koncertt, ¢i se mohou ptidavat fotky do jiz stavajicich alb.

V neposledni fadé bylo také na stranku nahrano vytvofené video o prezentaci ZUS. Dle

mého nazoru by bylo vhodné, kdyby se alespon kratk4 videa natacela 1 béhem koncertii a

poté se vkladala na Facebook. V lepéim piipadé by bylo dobré, kdyby se koncert natacel

wvewr

by se to tykalo napiiklad jen dulezitych vétSich koncerta.
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Obrazek 20: Nahrané video na Facebooku

U Facebooku je také vyhoda, ze lze sdilet statusy a stavy. Nebylo by tedy nic
jednodussiho, nez kdyby se 0 novinkach a aktualitach napsa kratky status na facebookovou
stranku. Lidé, ktefi by stranku méli v oblibenych, by poté hned vé&déli, co je nového a
mohli by status sdilet, ¢i jej rozeslat svym ptatelim. Dle mého nazoru je to velice vyhodna
forma propagace, jelikoz neni velice ¢asové narocna a pokud se neplati sponzorovani, tak
je i zdarma. V dnesni dobé ma navic profil na Facebooku skoro kazdy, takze by se stranka
dostala do podvédomi rodiét déti, kteti ZUS navitévuji, navitévovali, by piimo piilakala
nové zaky.

Jak jiz bylo zminéno, tento navrh byl zatim pouze ptedlozen vedeni ZUS. Dle mého nazoru

by vsak byla skoda, kdyby $kola tuto formu propagace nevyuzila.
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ZAVER

Cilem této bakalatské prace bylo zpracovat ndvrh propagace zakladni umeélecké Skoly.
Nejprve tedy bylo ticba seznamit se s pojmem propagace. Je to jeden z nastroji
marketingového mixu a v dnes$ni dobé¢ se na néj klade velky diraz. Dalo by fici, Ze se jedna
o komunikaci mezi kupujicim a prodavajicim. Dokaze ovlivnit rozhodovani zakaznikl a
také jejich ndhled na firmu. Vhodné zvolena propagace miize zajistit o mnoho vyssi
vynosy. Je také ale podstatné fici, Zze propagace se nemusi nutné tykat jen komercniho
sektoru, v ramci propagace muze jit i o Sifeni myslenek ¢i vzort chovani.

Teoreticka ¢ast prace byla vénovana pirevazné obecnym pojmum z oblasti propagace. Bylo
je komunikaéni mix, ktery v sobé zahrnuje reklamu, podporu prodeje, public relations,
osobni prodej a pfimy marketing. Na tyto nastroje je v dneSni dobé pohlizeno jako na
velice dulezité a jejich kombinaci se déa zajistit lepsi jméno firmy, potazmo vétsi zisky.
Poté¢ jsem se jest¢ zabyvala rozd€lenim propagacnich prostiedkli, coz mi déle bylo
napomocné k tomu, abych si pro praktickou c¢ast prace vybrala vhodné propagaéni

prostiedky ke zpracovani.

V praktické Casti prace jsem se nejprve zabyvala analyzou souasného stavu propagace
Zakladni umélecké 3koly, Sumperk, Zerotinova 11. Na jejim zakladé jsem zjistila, Ze
propagace na vybrané Skole ma n&jaké nedostatky. Piedev§im co se tyce propagace
prostfednictvim webovych prezentaci a socidlnich siti. V dalsi ¢asti praktické prace jsem
tedy navrhla zlepSeni, coz bylo hlavnim cilem prace. Vytvofila jsem prototypy
propagacnich materiald, které bude Skola moci vyuzivat. Provedla jsem také zhodnoceni
webovych stranek. Dale jsem také po ziskani obrazového materidlu vytvofila animovany
klip, ktery by mél fungovat jako prezentacni video ZUS. Bude umisténo na strankach
Zékladni umélecké $koly, Sumperk, Zerotinova 11. Déle jsem také vytvofila navrh stranky
na Facebooku, ktery byl pfedlozen vedeni ZUS. Dle mého nizoru je to v dnesni dobé
skvely propagacéni prostfedek. Pfi minimalnich nakladech se d& oslovovat Siroka vetejnost.
Myslim si, Ze by vSechny firmy mély mit stranku na socialnich sitich.

Tato bakaléfskd prace muze slouzit jako navod i inspirace 1 pro ostatni zakladni umélecké
Skoly, které nechté&ji do propagace pfili§ investovat, ale chtéji si vytvofit dobré jméno ¢i

ptildkat nové zaky.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
ZUS  Zakladni umélecka $kola.

KRPS Kruh rodi¢t a ptatel $koly.
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PRILOHA 1: LETAK C. 1

Z a(,&ufm umeleck g skola Sumperk,

Vs srdecné zve na

HUDEBNT PODVECER

12.5. 2014 v 18:00
v Roncertmim sdle $koly




PRILOHA 2: LETAK C.2

Zakladni umélecka skola

Vstupné dobrovolné



PRILOHA 3: PLAKAT

Prijd'te se svymi détmi na
zapis do prvnich a pfipravnych ro¢niku
hudebniho oboru
Zakladni umélecké &koly Sumperk pro
Sk. rok 2014/2015.

Zapisy budou probihat v tydnu 12. - 16. 5. 2014
kazdy den od 16:00 do 18:00 v prostorach skoly.

Adresa: Zerotinova 11, Sumperk
E-mail: skola@zus-sumperk.cz
Telefon: +420 583 214 361
Mobil: +420 602 807 998



