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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,10 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Na příkladu Foursquare autorka ukazuje, že rozvinutá internetová komunikace, kterou jednotlivé komerční i nekomerční subjekty dávají o sobě vědět, vyžaduje často rovněž konkrétní navigaci, jež by třeba i obeznámeného potenciálního klienta či zákazníka přivedla z ulice také fyzicky dovnitř. V tomto smyslu jde určitě o práci inspirativní, která může přinést dalším firmách a jejich potenciálnímu publiku vzájemný užitek.
·  Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Práce obsahuje větší množství jazykových a gramatických pochybení a nepřesností. Hlavní problém ale vidím v chybějícím seznamu zkratek a pojmů, který by mohl být českému čtenáři velmi užitečný, neboť aktivních uživatelů v ČR je teprve kolem 13 tisíc. Patřily by tam pojmy jako LBS, badge, mayor, specials, newbie apod.
Otázky k obhajobě: 

· Kolik firem v ČR aktivně využívá Foursquare?  

· V jakém časovém období probíhala kampaň Starbucks, o které píšete na ss. 35–6?
· Pro Foursquare používáte někdy pojem médium (s. 10), jindy sociální síť (s. 28) či aplikace (s. 55). Můžete uvést příklady, kdy je použití toho kterého pojmu vhodnější (např. podle technologických aj. podmínek)?
Ve Zlíně dne 12. května 2014



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1461500539.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		c		C		26		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.10		A		1.092		282		1.092






