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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,16 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Osobní zkušenosti autorky i její osobní účast na popisovaných eventech, velmi pozitivně ovlivnily kvalitu této práce. Práce je přínosná i svojí aktuálností, popisuje nejaktuálnější aktivity zkoumaného festivalu. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Bez výhrad. 

Otázky k obhajobě: 
· Jak uvádíte v kapitole 10 (str. 44), v roce 2013 neproběhl žádný výzkum zadaný společností Heineken ohledně značek Starobrno a Krušovice. Co bylo důvodem, že dříve se průzkumy dělaly a nyní ne? 
· Jak byste ještě jinak propagovala účast Heinekenu na popisovaných festivalech? Využívá Heineken svoje partnerství s festivalem i pro jiné svoje marketingové aktivity (např. soutěž o vstupenky na festival apod.)? 
· V kapitole 10.3.3 na str. 47 hodnotíte dopad festivalu (eventu) na prodej produktu. Jak sama uvádíte, prodeje piva jsou ovlivněny řadou jiných faktorů. Je podle Vás pro spotřebitele významným faktorem zviditelnění značky na festivalu?     

Ve Zlíně dne <<<datum>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.16		A		1.155		290		1.155






