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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,46 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na bakalárskej práci možno oceniť snahu autora spracovať tému komplexne, v rôznych súvislostiach a z rozličných uhlov pohľadu. 
Predložená práca má logickú štruktúru a autor v nej dokázal zistené teoretické východiská funkčne aplikovať do praxe, v rámci analýzy možností využitia filmových žánrov v obsahu audiovizuálnych propagačných prostriedkov.  
Sympatický je aj osobný záujem študenta o zvolenú tému, prístup ku konzultáciám, vďaka čomu bola tvorba obsahu bakalárskej práce systematická. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

V rámci teoretickej časti práce by bolo potrebné, aby študent nielen mechanicky preberal odborné zdroje, ale aby ich prepojil s vlastným autorským vkladom. Napr. v niektorých častiach študent cituje celé odseky, bez toho, aby ich doplnil o vlastný komentár (s. 12, 13, s. 22, s. 26 atp.).
Výskumné otázky (hypotézy) študent podľa môjho názoru formuloval veľmi všeobecne, pretože sú zamerané na identifikáciu žánru, zapamätanie propagovaného produktu, či značky, ale neriešia pritom podstatný problém, ako oslovení respondenti vnímajú spájanie filmových žánrov a reklamy, prípadne kvalitatívnu úroveň tohto prepojenia (kedy reklama používa filmový žáner vhodne, kedy má na respondentov pozitívny vplyv a kedy naopak nie).
Autor, v rámci svojho výskumu, najprv podrobil analýze 6 reklamných spotov používajúcich westernový žáner. Ešte pred samotnou analýzou mal však autor definovať cieľ tohto výskumu a nastaviť základné hodnotiace kritériá reklamných spotov, na základe čoho by bolo možné spoty vzájomne porovnať – určiť kvalitatívnu úroveň spotov, funkčnosť použitia westernového žánru, jeho vzťah k produktu, značke, ako aj samotnej cieľovej skupine spotrebiteľov. Analýza reklamných spotov, ktorú študent uvádza vo svojej bakalárskej práci, je skôr v rovine opisu deja, príbehu v spote, na základe čoho nemôžem považovať tento výskum za dostatočne kvalitne spracovaný.
Podobný problém vidím aj pri ďalšom realizovanom výskume – Focus group, kde sa mohol študent v rámci rozhovorov s respondentmi výraznejšie zamerať na to, ako respondenti vnímajú používanie filmových žánrov v reklame. Prehľadnejšie spracované mohla byť aj metodika výskumu, štruktúra kladených otázok, ako aj celkové zhodnotenie jeho výsledkov. 
V závere bakalárskej práce, na základe teoretických poznatkov a realizovaného výskumu, študent navrhol odporúčania, akým spôsobom je možné efektívne používať filmové žánre v reklame. Osobne si myslím, že používanie filmových žánrov v reklame má aj svoje bariéry, riziká a sú s nimi spojené určité obmedzenia, ale tieto informácie sa v obsahu bakalárskej práce už bohužiaľ nenachádzajú.

Na základe uvedeného bakalársku prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).

Ve Zlíně dne 11. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.46		B		1.451		344		1.651






