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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,30 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Zajímavá interpretace výsledků vlastního výzkumu, hledání a odhalování souvislostí mezi jednotlivými tématy a otázkami; fundovaný pohled autora na problém
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Je pozitivní, že autor v teoretické části uplatňuje svůj vlastní pohled na věc, nebylo snad ale nutné tak často psát, že se „autor domnívá“ ap.
· Představení historie značek je vzhledem k tématu práce věnováno příliš mnoho prostoru; samotné analýzy pak mají pouze patnáct stran

· Číselné údaje by neškodilo přímo v textu dát do přehledných tabulek
Otázky k obhajobě: 

· Nakolik je korektní (resp. bylo by např. v rozhovoru se zástupci značky Yamaha obhajitelné) dávat doporučení pro komunikaci značky Yamaha na základě srovnání se značkou Ducati? Přece jen, cílová skupina Ducati je specifická a komunikace tomu odpovídá, Yamaha do určité míry „má své jisté“, respektive, pokud bojuje o zákazníky, pak asi s jinými značkami než Ducati. S jakými značkami by bylo korektní z tohoto pohledu komunikaci Yamaha srovnávat? Dá se ze závěrů dotazníkového šetření vyvodit, nakolik je pro případné zákazníky Yamaha (ne)komunikace této značky důležitá při rozhodování mezi produkty odpovídajících značek?  
Ve Zlíně dne 22.4.2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.30		B		1.294		296		1.338






