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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 c

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 x

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 d

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,53 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Teoretická část práce míří přímo k meritu věci, autor se zabývá relevantními tématy a vytváří si tak kvalitní odrazový můstek pro navazující část práce.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Autor se v praktické části nezabývá vnitřními vazbami mezi zjištěnými výsledky, nehledá příčiny, absentují vlastní názory na zjištěná data. Celkově pak výsledky z analýz působí poněkud povrchně, chybí hlubší osobní vhled do problematiky.

· Po formální stránce snižují úroveň práce:

 
- četné překlepy,

- gramaticky nesprávné slovní vazby,

 
- nejednotná úprava bibliografických údajů v seznamu použité literatury.

Otázky k obhajobě: 

1. V sekundární analýze se zabýváte kvantifikací interakcí fanoušků vybraných Facebookových stránek. Jak jste přistupoval k negativním komentářům, stížnostem apod.?

2. Charakteristiky cílových skupin jste obdržel z externích zdrojů, a to ve velmi stručném pojetí. Jaká další specifika cílových skupin byste musel znát pro vytvoření relevantních doporučení pro úpravu komunikační strategie?

3. Na str. 44 uvádíte odkaz na zdroj (autorem jste vy osobně), který však chybí v seznamu literatury. Prosím, vysvětlete.

4. Myslíte si, že pokud bude firma napodobovat relativně úspěšnou komunikační strategii konkurenta, dosáhne pak podobného úspěchu?

Ve Zlíně dne 5. května 2014


Podpis: 
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		c		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		x		X		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		d		D		40		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.53		C		1.529		390		1.769






