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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 e

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,74 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Práce prozrazuje zasvěcenou autorku (zejména je to patrné na dobré analýze rizik a negativní publicity na ss. 27–30), která má zkušenosti nejen s převažující kvantitativní mediální analýzou, ale i přesným uchopením tématu. Bakalářská práce je napsána úsporným, hutným stylem s důrazem na praktičnost výstupů a efektivitu komunikace, místy i s použitím termínů, typických pro profesní mluvu v marketingových komunikacích.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Jediným závažným problémem je rozvržení rozsahu textu, které způsobilo, že vlastní text na stranách 8–46 nenaplňuje formálně doporučovaných 40 stran autorského textu (bez strany 46 a 19 je to ještě méně). Na kvalitě práce a naplnění tématu tento nedostatek podle mého mínění nemá podstatný vliv a rozsah textu by se snadno dal zvýšit, pokud by autorka zařadila alespoň část v přílohách uvedených grafů. 
Otázky k obhajobě: 

Doplňte prosím, o jaký zdroj jste se opírala u tabulky 1 na s. 23 (rastr pro sběr dat z monitoringu médií).
Zpětnou vazbu k publicitě ve zvoleném období by bylo možné mj. získat i od novinářů, jak uvádíte v závěru práce.  Ze zkušenosti s jinými projekty myslíte, že by bylo užitečnější komunikovat s novináři spíše všeobecně zaměřených či odborných médií?
Na co kromě kvalitní komunikace je třeba se při rebrandingu soustředit?  

Ve Zlíně dne 12. května 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		e		E		200		3

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.74		C		1.732		432		1.972






