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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 E

2Nastavení cílů a metod práce 30 C

3Úroveň teoretické části práce 50 D

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 C

10Jazyková a formální úroveň práce 20 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,00 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Výběr kategorií pro mediální analýzu

· Logická struktura textu, jasná argumentace
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Pouze 8 stran teoretické části práce

· Chybí stanovení /  verifikace výzkumné otázky

· Nedostatečný rozsah práce, ale obsahově bohatá praktická část

Práce nesplňuje požadavek rozsahu kvalifikační práce, ale vzhledem k dobře zpracované praktické části a vzhledem k tomu, že některé podstatné informace jsou přílohou práce, lze práci přijmout k obhajobě

Otázky k obhajobě: 
Ve Zlíně dne 10. 5. 2014 


Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		E		E		200		3

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		C		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		D		D		100		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		C		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		B		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.00		C		1.994		551		2.234






