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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,23 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na predloženej bakalárskej práci hodnotím pozitívne výber aktuálnej témy, logickú štruktúru práce, vhodné prepojenie jednotlivých častí a konzistentnosť textu, veľmi dobrý písomný prejav autorky, vďaka čomu jej text prehľadný, pútavý a celkovo dobre čitateľný.
Silnou stránkou bakalárskej práce je najmä jej praktická časť. Študentka v nej najprv realizovala vlastnú analýzu textu dvoch webových stránok firiem, pričom si nastavila jasné kritériá hodnotenia, vďaka čomu bolo možné webové stránky dostatočne objektívne zhodnotiť a porovnať. Následne konfrontovala svoje zistenia s názorom oslovených respondentov prostredníctvom individuálnych rozhovorov, ktoré mali za úlohu zistiť, ako respondenti hodnotia úroveň a kvalitu týchto webových stránok.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Napriek logickej štruktúre teoretickej časti v nej chýba definícia základného pojmu, ktorý je uvedený už v samotnom názve práce – webová stránka. Bolo by vhodné, ak by študentka bližšie definovala webové stránky firiem  - ich základné členenie, čím sú špecifické, aké majú funkcie, aké sú ich možnosti využitia v rámci marketingovej komunikácie atp. Podrobnejšie spracovanie by si zaslúžila aj podkapitola venovaná content marketingu (3.3) a 4. kapitola SEO. V teoretickej časti by bolo potrebné, aby študentka výraznejšie označovala prevzaté texty (úvodzovky, text v kurzíve), pretože je ťažké odlíšiť, či ide o jej vlastný názor, alebo názor iných autorov. 
Napriek uvedeným pripomienkam považujem bakalársku prácu za kvalitne spracovanú, odporúčam ju k obhajobe a navrhujem hodnotenie A (výborne).

Otázky k obhajobě: 
1. Stručne charakterizujte, čím sú špecifické webové stránky firiem  a popíšte, aké majú funkcie, resp. aké sú ich možnosti využitia v rámci marketingovej komunikácie.
2. Aké sú podľa Vášho názoru kľúčové faktory pri tvorbe textového obsahu webových stránok, na ktoré by si jej tvorcovia mali dávať najväčší pozor. 
3. Skúste uviesť konkrétne príklady z praxe, na ktorých by ste ilustrovali Vašu charakteristiku jednotlivých prvkov textu, ktorú uvádzate v teoretickej časti práce, napr. príbeh, originalita, unikátne predajné argumenty atp.
Ve Zlíně dne 12. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.23		A		1.228		281		1.228






