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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,18 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na této BP oceňuji především velmi dobře strukturovaný dotazník i formu dotazníkové šetření. Oceňuji mix otázek, které velmi solidně obsáhly komplexní vnímání značky cílovou skupinou.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Mrzí mě, že autorka BP na značku nazírala starou optikou, viz. definice značky. Značka v práci není nazírána holisticky (značka jako příběh, značka jako význam, viz. naše společné hodiny Brandbuildingu.

Další slabinu vnímám v rešerši jednotlivých komunikačních kampaní obou značek. Vybrané reklamní kampaně jsou nahodilé (ve skutečnosti kampaní proběhlo mnohem víc). Tyto kampaně nejsou pro sebeurčení obou značek symptomatické. Schází mi vydefinování esencí obou značek, které by pak jednoznačně lépe ukotvily a vysvětlily, proč a jak značka přistupuje ke komunikaci.
Otázky k obhajobě: 

1.) Zkuste vydefinovat dvěma třemi slovy esenci obou značek?

2.) Hraje u značky Kofola roli nostalgie? Jakým způsobem se projevuje v komunikaci?

3.) V čem klíčovém se liší značky Coca Cola a Pepsi Cola?

Ve Zlíně dne 13.5. 2014


Podpis:  Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.18		A		1.179		336		1.179






