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4Úroveň analytické části práce 50 b
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7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,21 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Předkládaná bakalářská práce velmi podrobně a kvalitně zpracovává online marketingovou komunikaci Lázní Hodonín. Autorka si velice jasně specifikuje cíl práce, který také postupně naplňuje. Text je velmi dobře strukturovaný, vhodně doplněn o citovanou literaturu.
· Pozitivně hodnotím v teoretické části práce definování komunikačního mixu nejen Pelsmackerem (2003), ale i přihlédnutí k novým trendům v této oblasti Foret (2011).

· V analytické části práce autorka vychází nejen ze sběru sekundárních dat ale i z údajů analýzy webové prezentace na základě teorie Steva Kruga a především také z velice dobře provedeného uživatelského testování použitelnosti webu, jenž byl proveden na vzorku pěti respondentů různého věku. Zvolená šetření a nastavenou metodologii hodnotím velmi zdařile. Plně pokrývá problematiku on-line internetové prezentace firmy, učiněné závěry práce jsou adekvátní.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Drobné formální nedostatky, např. na straně 28 chybějící interpunkce na konci věty „ Proto je nutné, aby uživatelé nebyli nuceni přemýšlet“, dále chybějící/chybná interpunkce na konci citace a zároveň odkaz odkud je citováno na straně 34 „….formátovací jazyk HTML)), což vše umožňuje názorněji představit nabízené produkty.“ ( „ , dále chybně uvedené velké písmeno ve větě na straně 48 „Projíždí kolem mapy areálu, kterou přehlíží, Všimne si map, které jsou…“, apod.
· V práci chybí definice cílových skupin on-line komunikace Lázní Hodonín i Lázní Lednice.
· V rámci on-line marketingových doporučeních bych v  závěru práce očekávala další doporučení z hlediska on-line strategie společnosti.
Otázky k obhajobě: 

· Domníváte se, že z Vašeho šetření je možné identifikovat ideální cílovou skupinou pro webovou prezentaci Lázní Hodonín? 
· Jsou rozdíly v on-line komunikační strategii firmy vůči B2B a B2C segmentu? 
· Do jaké míry lze generalizovat výsledky provedeného šetření na celou populaci, jaká jsou hlavní omezení?
V Praze dne: 7. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.21		A		1.206		296		1.206






