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[image: image1.emf]1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,21 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práci hodnotím jako kvalitní, ve srovnání s většinou bakalářských prací jako nadstandardní. Práce má jasně stanovený cíl i adekvátně zvolené metody.  

· Přehledně strukturovaná a čtivá práce, ve které je patrná autorčina velmi dobře zvládnutá práce se zdroji.
· Lze velmi pozitivně hodnotit autorčin sběr dat pomocí rozhovorů i poměrně obsáhlou komparativní analýzu sekundárních dat. 
· Autorka předložila nadprůměrnou práci, která po formální stránce splňuje požadavky na bakalářské práce kladené.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Pozor na nepřesnosti ve formální stránce práce, např. na straně 17 samostatný nadpis dole na stránce, či překlepy, např. na straně 29 v hlavním nadpisu „nástorje“ či v podnadpise na straně 40 „jednotlivých kanalu“. Dále gramatické chyby ve shodě přísudku s podmětem např. na straně 53 „Reprezentantky se museli …“, apod. 
· Do práce by bylo vhodné zahrnout SWOT analýzu Mistrovství světa ve florbalu 2013. 

· K jednoznačné analýze by bylo vhodné uvést i náklady do marketingové komunikace Mistrovství světa ve florbalu v roce 2011 a v roce 2013. 
Otázky k obhajobě: 

· Na straně 53 uvádíte, že „Projekt Florbal brings hope věnovat charitě přibližně 24 500 Kč“. Myslíte si, že by bylo možné v rámci tohoto projektu vybrat vyšší částku? Jaké byste k podpoře charitativního projektu zvolila marketingové taktiky? 
· Uvádíte, že komunikace na sociálních sítích probíhala v několika kategoriích: Facebook, Youtube, Twitter a Flickr. Z Vašich uvedených informací vyplývá, že z hlediska návštěvnosti byla nejúspěšnější platforma Youtube, z části jistě i proto, že nabízela živé streamy a celou řadu dalších videí, které se šampionátu týkaly. Je strategické, dle Vašeho názoru, být na více sociálních sítích, nebo by bylo vhodnější zaměřit se např. pouze na dvě klíčové platformy? Proč ano/ne?
· Zhruba v polovině 80. let se v marketingové literatuře objevuje koncept guerilla marketingu. Mohl by být tento nízkonákladový koncept použit i v rámci komunikace MS ve florbalu? Jaké byste případně zvolila taktiky? 
.
V Praze dne: 6. 2. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		c		C		26		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.21		A		1.206		296		1.206






