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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,37 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Autorka ukazuje ve své bakalářské práce dobrou obeznámenost s tématem.
· Vyhovující poznámkový aparát a dobře zvládnuté citace přispívají k pozitivnímu hodnocení práce.
· Pozitivně hodnotím primární dotazníkové šetření a následné logické závěry vyvozené z výsledků.
· Po formální stránce text v zásadě vyhovuje požadavkům kladeným na bakalářské práce.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Pozor na nepřesnosti ve formální stránce práce, např. na straně 13 v interpunkci mezi slovy, dvě závorky na straně 14, nebo chybějící interpunkce ve slově „blízká“ na straně 34 apod.
· Do práce by bylo vhodné zahrnout SWOT analýzu festivalu Mixer.

· U srovnávací analýzy jednotlivých festivalů není uvedena klíčová informace, a to definici cílové skupiny Festivalu „Culturea“ a Festivalu „In Factory“. 
· V práci chybí stanovení cílů jednotlivých festivalů a jejich naplnění. Bez těchto informací lze jen obtížně stanovovat návrhy na zlepšení komunikační strategie pro další ročníky festivalu. 
Otázky k obhajobě: 

· Je festival Mixer primárně zaměřený na vytvoření „awareness„ o škole, nebo jde spíše o taktiku „podporu prodeje“ (získávání potenciálních nových studentů)? 
· Na straně 29 uvádíte, že „primární cílovou skupinou jsou pak tedy studenti vysokých a středních škol ve Zlíně, sekundárně pak obyvatelé Zlína“. Ráda bych se zeptala, zda si myslíte, že je vhodné omezovat cílovou skupinu festivalu Mixer pouze na obyvatele Zlína? Jaké by bylo Vaše stanovisko k návrhu na rozšíření komunikační strategie i na další okolní města (např. Olomouc, Ostrava, Brno)?
· Za jeden z primárních komunikačních zdrojů kampaně uvádíte sociální síť Facebook. Jaké další sociální sítě byste případně doporučila organizátorům v příštím roce a proč? 
V Praze dne: 5. 2. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.37		B		1.364		335		1.478






