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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 c

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,58 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práce představuje zajímavou a užitečnou sondu do problematiky vztahu reklamy a dětí mladšího školního věku.  Oceňuji autorčin výkon v praktické části, zejména provedení a záznam focus group, přestože nemohla použít záznamové zařízení.
· Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Hlavním problémem je nastavení cíle a metod práce. Jako výzkumné otázky figurují dvě (s. 29), z nichž druhou o vnímání reklamy žáky 1. stupně zvolenou metodou autorka mohla dostatečně prozkoumat. Naopak otázka, zda televizní reklama děti ZŠ ovlivňuje, je příliš obecná a její zodpovězení by vyžadovalo delší šetření a více výzkumných metod. Především by bylo třeba se ptát, jak ovlivňuje (nákupem, účastí v soutěžích, sbíráním kupónů apod.). Takto zůstala otázka jen v obecné rovině. Téma bakalářské práce bylo již víckrát zpracováno mj. i na této škole, bylo tedy možné se inspirovat metodologií podobných prací.
· Formální podobu práce místy znehodnocuje nedůslednost v citování a odkazování na zdroje i jazykové a typografické chyby.
Otázky k obhajobě: 

· Podle čeho jste vybírala reklamy pro focus group? 
· Ve kterých případech odhadujete, že názory dětí na reklamu byly převzaty od rodičů či jiných dospělých? 

· Reklama na bankovní služby, použitá ve focus group výrazně převyšovala rozumové schopnosti a zkušenosti dětí 1. stupně ZŠ, podobně jako reklama s kruhy. Čím tyto reklamy přispěly k pochopení toho, jak děti reklamu vnímají? 
Ve Zlíně dne  13. května 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		c		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.58		C		1.573		374		1.813






