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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,62 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Pozitívne hodnotím najmä výber aktuálnej a originálnej témy. 
Kladne hodnotím snahu autorky zmapovať analyzovanú oblasť z rôznych aspektov, ako aj logické prepojenie teoretickej a praktickej časti bakalárskej práce.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Niektoré časti bakalárskej práce sú formulované veľmi laickým štýlom, preto by bolo vhodné, ak by študentka uprednostnila odbornejší prejav pri písaní takéhoto textu. 

Zároveň by bolo potrebné, aby študentka v texte jasnejšie označovala prevzatý text z iných zdrojov (napr. označenie textu v kurzíve, alebo úvodzovkami). 

Teoretická časť mohla byť výraznejšie prepojená so zvolenou témou, napr. v 1. kapitole Public Relations sa autorka venuje všeobecnej charakteristike tohto nástroja marketingovej komunikácie, ale bližšie sa už nezaoberá analýzou blogu ako jedného z nástrojov PR.
Teoretická časť bakalárskej práce by si zároveň zaslúžila viac autorského vkladu a invencie pri jej tvorbe, pretože študentka často krát iba mechanicky preberá informácie z rôznych zdrojov (napr. v 3. kapitole Typy blogov mohla rozdelenie jednotlivých typov a foriem blogov doplniť o konkrétne príklady z praxe a pokúsiť sa aspoň o ich stručnú charakteristiku). 
V 3. kapitole Typy blogov študentka uvádza iba najčastejšie používané druhy blogov, ale v praxi ich existuje omnoho viac, napr. spravodajské blogy, odborné blogy, mikroblogy, fotoblogy atď.  
Teoretickú časť mohla študentka doplniť o ďalšie podstatné časti, ako napr. výhody a nevýhody blogu ako nástroja marketingovej komunikácie, alebo meranie účinnosti a efektívnosti blogovania. 

Teoretickej časti práce chýba záverečné zhrnutie, akýsi autorkin krátky osobný záver, v ktorom by napr. stručne a vlastnými slovami zhrnula kľúčové poznatky z danej oblasti, prípadne by prezentovala, ako tieto teoretické vedomosti plánuje použiť v ďalších častiach bakalárskej práce. 

V praktickej časti absentuje jasné definovanie cieľa výskumu a uvedené výskumné otázky sú formulované veľmi všeobecne, nie je možné ich zodpovedať jednoznačne. 
Viaceré otázky v dotazníku sú taktiež formulované všeobecne a bolo by vhodné, aby autorka nepoužívala len uzatvorené otázky. 

V rámci obsahovej analýzy blogov autorka jednoznačne nevysvetlila, na základe akého kľúča blogy vyberala. Nie je mi napr. jasné, prečo medzi analyzované self-promotion blogy zaradila aj firemný blog internetového kníhkupectva martinus.cz. Taktiež by bolo potrebné jednoznačnejšie stanoviť hodnotiace kritériá analyzovaných blogov. 
V záverečnej časti mohla autorka zhrnúť svoje zistené poznatky, ktoré by zároveň aplikovala do praxe, napr. ako využívať blog efektívne v rámci self-promotion.

Na základe uvedeného bakalársku prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre). 

Otázky k obhajobě: 

1. Vedeli by ste vymenovať nejaké slovenské alebo české odborné blogy, ktoré sa vo svojom obsahu venujú napr. marketingu, marketingovej komunikácii alebo reklame?
2. Prečo ste v rámci obsahovej analýzy self-promotion blogov zaradili aj firemný blog internetového kníhkupectva martinus.cz.

3. Skúste stručne zhrnúť zistené poznatky z Vašej bakalárskej práce a na základe toho navrhnite základný „manuál“ efektívneho využitia blogu ako nástroja self-promotion.
Ve Zlíně dne 10. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		c		C		26		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.62		C		1.616		383		1.856






