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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,13 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Standardní práce, s dobře nastavenými cíli a zvládnutou metodologií. 
· Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Práce má přiměřené množství zdrojů, v části věnované problematice image bych doporučila v budoucnu více věnovat pozornost četbě specializované literatury (např. Vysekalová–Mikeš: Image a firemní identita) nežli Bajčanově ryze zkušenostní a pragmatické knize.
Otázky k obhajobě: 
· Jaká témata byste doporučila zpracovávat pro zvýšení množství zajímavých publicistických výstupů Kooperativy? 

· V kapitole věnované Společenské zodpovědnosti firem reflektujete toto téma zejména z pohledu PR. Jaký význam má CSR v rámci etického řízení firmy?
 Ve Zlíně dne  13. května 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.13		A		1.130		270		1.130






