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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Předložená práce je kvalitní, poskytuje cenné informace a zcela naplňuje zadání. 
Její nejsilnější stránkou je, že se opírá o reálné prostředí Audiovizuálního centra a nadále bude k jeho provozu sloužit i jako příručka.    

Studentce přinesla ujasnění si možných přístupů i postupu pro roli marketingového manažera, jehož funkci v Audiovizuálním centru zastává.
Na tuto teoretickou práci je navázána celá řada aktivit, které autorka prakticky odvedla a které měly dvojí efekt – příkladně setkání absolventů Audiovize posloužilo k dotazníkovému šetření a zároveň mělo přínos v samotném kontaktu absolventů se současnými studenty a pedagogy. Navíc se získaly další kontakty, takže vznikla slušná a aktualizovaná databáze. Kvalitativní rozhovory se zástupci firem či se studenty přinesly kromě výpovědní hodnoty i efekt zviditelnění samotného Audiovizuálního centra. Kapitola Komunikační strategie nejen doporučuje s čím pracovat, ale přímo předkládá hotové výstupy, o které se autorka přičinila. Takhle bych mohla pokračovat dál.
Markéta Čejnová pracovala samostatně, průběžně jednotlivé fáze konzultovala, tak jako konzultovala jednotlivé kroky v souvislosti s praktickým chodem Audiovizuálního centra. Výsledek je pro mne víc než pozitivní. Pro přínos její práce teoretické, ale i té praktické ji navrhuji na Cenu rektora.

Otázky k obhajobě: Je možné Strategický marketingový plán Audiovizuálního centra aplikovat i na mnohem šírší subjekt – Kreativní centrum, které zahrnuje velkou škálu oborů? V čem by došlo ke změnám?
Jakým způsobem se zajistí aktualizace webových stránek?
Ve Zlíně dne 14. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		312		1.000






