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Zasady pro vypracovani:

1. Zpracujte resersi odbornych literarnich prameni a zdroji pojednavajicich o marketingu
a marketingovych komunikacich se zaméfenim na socialni marketing a socialni reklamu.
Vénujte se vymezeni zkoumaného socialniho problému.

2. Na zakladé teoretického vymezeni studovaného problému formulujte vyzkumné
otazky, metodiku a cile prace.

3. Na zakladé sbéru sekundarnich dat a primarniho Setfeni analyzujte motivaci rodici k
reSeni obezity u déti.

4. Na zakladé vysledki poznatki a zavérid analyzy vytvorte pro vybranou cilovou skupinu
navrh socialni kampané.
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