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ABSTRAKT  

Teoretick§ pr§ce pŚedstavuje mlad® design®ry, kteŚ² zaloģili vlastn² znaļku. Pro-

stŚednictv²m osobn²ch interview bude zjiġtŊno, jak§ k tomu vede spr§vn§ cesta a ļeho se 

naopak vyvarovat. Tato pr§ce slouģ² mladĨm design®rŢm jako pouļen² o tom, jak spr§vnŊ 

postupovat pŚi plnŊn² sv®ho snu o vlastn² znaļce. 

D§le se zamŊŚuji na novou cestu designu, kterĨ jde ruku v ruce s vĨvojem novĨch 

technologi² a materi§lŢ v oblasti obuvi. ZamŊŚuji se zejm®na na vĨvoj materi§lŢ 

z pŚ²rodn²ch zdrojŢ. 

VĨstupem je praktick§ ļ§st, ve kter® se zamŊŚ²m na sumarizaci zjiġtŊnĨch informac² 

a jejich aplikaci na znaļku vlastn², pod jej²mģ jm®nem bude navrģena kolekce s n§zvem 

AROUND. 

 

Kl²ļov§ slova: design®r, znaļka, pŚ²rodn² materi§l, technologie   

 

ABSTRACT 

The paper presents young designers who have established their own brands. 

Through personal interviews, aspiring artists and creatives will be shown how proceed in 

establishing their own brands and how to avoid the dangers of ambition. This work serves 

as a guide for young designers about how to proceed in fulfilling the vision of their own 

brand.  

It will also focus on new techniques of design that go hand-in-hand with the deve-

lopment of new technologies and materials in footwear production. The material focus will 

mainly relate to the development of materials from natural sources. 

 The summary will establish a methodology, which will focus on synthesizing the 

theoretical information and applying it to a new brand, under the proposed name 

AROUND. 

Keywords: designer, brand,  nature material, technology



Ļestn® prohl§ġen², ģe odevzdan§ verze bakal§Śsk®/diplomov® pr§ce a verze elektronick§, 

nahran§ do IS/STAG jsou totoģn® ve znŊn²: 

Prohlaġuji, ģe odevzdan§ verze bakal§Śsk®/diplomov® pr§ce a verze elektronick§ nahran§ 

do IS/STAG jsou totoģn®. 
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ĐVOD 

Zd§ se, ģe dneġn² doba poskytuje mladĨm design®rŢm velmi dobr® z§zem² pro rea-

lizaci snu o vlastn² m·dn² znaļce. A to hlavnŊ d²ky neuvŊŚiteln®mu rozvoji internetovĨch a 

soci§ln²ch s²t², d²ky kterĨm mŢģeme t®mŊŚ okamģitŊ ġ²Śit naġi myġlenku s celĨm svŊtem. Je 

tomu ale opravdu tak? Do jak® m²ry n§m mŢģe internet pomoci pŚi budov§n² znaļky? Vy-

brala jsem si nŊkolik design®rŢ, kteŚ² mŊ zaujali jedineļnost² svĨch produktŢ, vizu§lem, 

kreativitou nebo aplikac² n§padŢ na v²ce s®riovou, ale st§le ruļn² vĨrobu. Vġichni pro svou 

pr§ci pouģ²vaj² pŚ²rodn² materi§ly a kladou dŢraz na velmi dobr® zpracov§n². Na z§kladŊ 

osobn²ch rozhovorŢ bude zjiġtŊno, jakou cestu tito lid® museli pŚi plnŊn² sv®ho snu urazit, 

co podle nich udŊlali dobŚe a ļeho by se vyvarovali, kdyby mŊli druhou ġanci. Rozhovory 

nebudou strukturovan® do jednotn® formy, protoģe kaģd§ znaļka je individu§ln². Z§leģ² na 

tom, z jak®ho prostŚed² design®r vych§z², jak® m§ z§zem² a ļeho chce dos§hnout. VĨsledn§ 

zjiġtŊn² budou takt®ģ velmi individu§ln², a proto budou rozhovory zastŚeġeny jedn²m do-

tazn²kem, kterĨ pomŢģe znaļku zaŚadit na m²sto na trhu, a uk§ģe, jakou osobou dotyļnĨ 

design®r je. D²ky tomu bude n§slednŊ pro ļten§Śe jednoduch® naj²t si jeden profil, kterĨ je 

mu nejbl²ģe a mŢģe se z nŊj pouļit pŚi realizaci vlastn²ho projektu. Je dŢleģit®, aby ļten§Ś 

vidŊl celou cestu. VĨvoj od prvn²ho n§vrhu, aģ po znaļku, jakou se stala dnes. 

Jak uģ bylo zm²nŊno, znaļky nebyly vybr§ny pouze d²ky designu, ale takt®ģ d²ky 

pouģit² pŚ²rodn²ch materi§lŢ a vĨrobn² technologii. Kam ale jde vĨvoj v oblasti novĨch 

materi§lŢ? M§me zde 2 cesty. Jedna vede pŚes Nov® plasty a technologii 3D tisku a druh§ 

se obrac² zpŊt k pŚ²rodŊ a hled§ vyuģit² pŚ²rodn²ch materi§lŢ. St§le v²ce se vŊdci pŚikl§n² 

k vĨvoji materi§lŢ na pŚ²rodn² b§zi, kter® se ale budou jako plasty chovat a budou pouģitel-

n® pro 3D tisk. Tady se n§m obŊ na prvn² pohled odliġn® cesty setk§vaj². Jedn§ se pouģit² 

bakteri², kvasinek nebo napŚ²klad hub. Zn² aģ neuvŊŚitelnŊ, ģe jsme dnes schopn² vypŊsto-

vat v laboratoŚi 100% pŚ²rodn² kŢģi nebo maso bez pŚ²tomnosti zv²Śete. 

ZjiġtŊn® poznatky budou aplikov§ny na praktickou ļ§st pr§ce, kter§ bude zahrnovat 

kolekci pro novou vlastn² znaļku. VĨsledkem projektu bude kolekce a vizu§ln² dokumen-

tace.  
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I .  TEORETICKĆ ĻĆST 
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1 PřEDSTAVENĉ DESIGNERš A ZNAĻEK 

1.1 Koby Levi ï FOOT WEAR ART 

Kobi Levi zaļal svoji kari®ru studiem na Bezalel Academy of art and design v Izra-

elsk®m JerusalemŊ, kde se vŊnoval designu ġperku. Ale veġker® sv® dovednosti aplikoval 

na obuv. Kdyģ ostatn² vytv§Śeli rŢzn® objekty, on realizoval n§vrhy podpatkŢ nebo zap²n§-

n². V posledn²m roce studia proġel kurzem designu obuvi, kterĨ mu, jak se uk§zalo pozdŊji, 

otevŚel dveŚe novĨch moģnost². BŊhem svĨch studi² absolvoval vĨmŊnn® studium 

v D§nsku. 

Jeho kari®ra profesion§ln²ho design®ra zaļala jiģ bŊhem studia, kdy se sezn§mil s 

majitelem americk® obuvnick® firmy, kde posl®ze pracoval jako design®r, ale tak® obstar§-

val nov® materi§ly a zaj²mal se o nov® technologie. D²ky tomu l®tal do Ļ²ny ļi USA. Uk§-

zalo se jako ġtŊst², ģe firma v roce 2008 zkrachovala kvŢli svŊtov® krizi. Koby pro ni v t® 

dobŊ pracoval uģ 6 let, a tato ud§lost mu umoģnila vlastn² nepl§novanĨ start. 

Po odchodu z firmy se rozhodl vyrobit nŊkolik p§rŢ obuvi pro obchod sv®ho kama-

r§da. Ty byly velmi drah® a lid® nebyli ochotn² investovat do ruļn² pr§ce takovĨ objem 

penŊz. V t® dobŊ zaļal uļit na univerzitŊ v Tel Avivu technologii vĨroby obuvi a uvŊdomil 

si, ģe pokud chce boty vyr§bŊt a prod§vat, mus² bĨt dokonal®. Mus² o nich vŊdŊt ¼plnŊ vġe. 

Bezalel Academy mu dala silnĨ z§klad, ale zaļal se uļit vġe mnohem podrobnŊji od sta-

rĨch obuvn²kŢ. 

Kobyho prvn² opravdovou botou, kterou vyrobil, byla ĂMarketñ.  

 

Obr§zek 1 Market 1998 
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Lid® ji dodnes miluj². Proļ? Protoģe v n² vid² kombinaci nŊļeho, co dŢvŊrnŊ znaj², 

s kouskem Kobyho fantazie. A z toho vyplĨv§, ģe komunikace je ned²lnou souļ§st² desig-

nu vġeobecnŊ. Koby si tuto skuteļnost uvŊdomil, kdyģ byla jeho bota vystavena na veletr-

hu a lid® se u n² zaļali zastavovat. Byla jin§ t²m, ģe jej² vĨznam byl naprosto srozumitelnĨ. 

Na poļ§tku se lid® dozvŊdŊli o jeho botech d²ky www.virtualshoemuseum.com. Za-

loģil si blog, kam umisŠoval nov® fotky a zaļal komunikovat skrz nŊ. A pak se v nŊjak®m 

bodŊ toho vġeho stal slavnĨm. Lid® o nŊm vŊdŊli, jeho boty se objevovaly v ļasopisech. ĂI 

did nothing and I feel embarrassedñ
1
 Ś²k§ Koby. Nikdy nemŊl ģ§dnĨ marketing a st§val se 

slavnĨm ļ²m d§l v²ce. Je to jako vlna, kter§ se val² a nab²r§ na s²le. 

Jednou veļer Koby sedŊl doma u sv®ho poļ²taļe v Tel Avivu a dostal e-mail od sty-

listy v t® dobŊ pravdŊpodobnŊ nejslavnŊjġ² osoby na planetŊ. Myslel si, ģe jde o vtip od 

jeho pŚ§tel, ale brzy pochopil, ģe to tak nen². Tento e-mail byl od stylisty Lady Gaga, kterĨ 

prostŊ jen vidŊl jeho blog a chtŊl objednat jeden p§r bot pro novŊ vznikaj²c² video k nov®-

mu singlu. ParadoxnŊ se jednalo o boty, kter® Koby realizoval jeġtŊ na Bezalel Academy of 

art and design. Tato skuteļnost byla st§le tajemstv²m, protoģe on st§le nebyl zcela pŚesvŊd-

ļenĨ, zda je to opravdu pravda. Jeho rodina a pŚ§tel® se o tomto ¼spŊchu dozvŊdŊli aģ teh-

dy, kdyģ vidŊli novĨ klip Lady Gaga k p²sni ĂBorn this wayñ
2
  

       

Obr§zek 2 Double boots 2000 Obr§zek 3 Kobyho boty v klipu Lady Gaga 

                                                 

 

1
 PŚeklad: ĂNic jsem neudŊlal, a proto se c²t²m trapnŊñ ï LEVI, Koby. (¼stn² sdŊlen²) [2014-01-02] 

2
  [online]. [cit. 2014-01-04].  Dostupn® z: http://www.youtube.com/watch?v=wV1FrqwZyKw, 1:03 

http://www.virtualshoemuseum.com/
http://www.youtube.com/watch?v=wV1FrqwZyKw
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V t®to dobŊ se Koby pŚesvŊdļil o tom, ģe nikdy nev²te, kdo si Vaġ² pr§ce vġimne, 

nikdy nev²te, koho zaujme a kdo V§s oslov². On s§m velmi ļasto pos²l§ boty rŢznĨm sty-

listŢm. NŊkteŚ² boty pouģij² napŚ²klad pro focen² ļi pŚehl²dky. 

Svou znaļku pojmenovat svĨm jm®nem, ke kter®mu pŚidal pŚ²vlastek ĂFoot wear 

artñ
3
. Mohlo by se zd§t, ģe design obuvi bude spadat vģdy pod m·du, ale v dneġn² dobŊ uģ 

to tak zcela pravda nen², botu mŢģeme pojmout jako trojrozmŊrnĨ obraz nebo s n² pracovat 

jako se sochou, k ļemuģ se pŚikl§n² st§le v²ce designerŢ. Koby dŊl§ umŊn² ne m·du a roz-

hodl se to d§t najevo pŚ²mo. 

ĂIt is completely fantasy, because of that people love itñ 
4
 

 Dnes je Kobyho partnerem jeho sestra, kter§ zaŚizuje firemn² z§leģitosti a vĨstavy. 

D§le m§ asistenta, kterĨ mu pom§h§ s vĨrobou obuvi, ale to st§le nen² dostaļuj²c². S§m 

Koby nemŢģe bĨt ve studiu kaģdĨ den, protoģe je tak® uļitelem. Jeho sen je se vŊnovat 

pouze n§vrhŢm, coģ zat²m moģn® nen².  

ĂIt is part of design. I like simple materials, colours, sometimes structures, but no-

thing crazy. Materials have to fit together. Sometimes it happens that I dont have leader 

which I want to use and I start to build shoe from the heelñ.
5
 

Nen² to jako v s®riov® vĨrobŊ, kde V§m pr§ci usnadn² stroje. Zejm®na u podpatkŢ 

je velmi dŢleģit® vŊdŊt, zda je materi§l dostateļnŊ pevnĨ, nen² tŊģkĨ a spojen² s botou je 

perfektn². Koby pouģ²v§ hlin²k, nŊkdy polotovary, kterĨm d§v§ vĨslednĨ tvar s§m.  

ĂI always have to find balance between design and komfort. Not even hospital 

shoes have to look like hospial shoes. To design ortopedic shoes doesnËt mean to do ugly 

shoesñ
6
  

 

                                                 

 

3
 PŚeklad: ĂUmŊn² obuviñ ï  LEVI, Koby. (¼stn² sdŊlen²) [2014-01-02] 

4
 PŚeklad: ĂJe to absolutn² fantasie, proto to lid® miluj².ñ ï LEVI, Koby. (¼stn² sdŊlen²) [2014-01-02] 

5
 ĂJe to souļ§st designu. J§ m§m r§d jednoduch® materi§ly, barvy, obļas struktury, ale ne nŊco ġ²len®ho. 

DŢleģit® ale je, aby se k sobŊ materi§ly hodily. NŊkdy se stane, ģe nem§m kŢģi, jakou bych chtŊl a zaļnu 

botu stavŊt od podpatku.ñ ï LEVI, Koby. (¼stn² sdŊlen²) [2014-01-02] 
6
 PŚeklad: ĂVģdy mus²m naj²t balanc mezi designem a komfortem. Ani napŚ²klad nemocniļn² boty nemus² 

vypadat jako nemocniļn² boty. Navrhovat ortopedick® boty neznamen§ dŊlat oġkliv® boty. ñ ï LEVI, Koby. 

(¼stn² sdŊlen²) [2014-01-02] 
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Obr§zek 4 Chewing gum 2009, Tongue 2005 

  

Pro Kobyho je velmi tŊģk® stanovit koneļnou cenu obuvi, protoģe proces vĨroby je 

velmi dlouhĨ. Na ot§zku ceny nikdy nelze pŚedem odpovŊdŊt. Mus² se pŚemĨġlet nad cel-

kovĨm ļasem- od prvn²ho n§vrhu pŚes pr§ci na mnoha zkouġk§ch a aģ pak pŚich§z² na Śadu 

samotn§ vĨroba. Nikdy nestanovuje fixn² cenu, i kdyģ se jedn§ o stejnĨ model. Na jeho 

blogu jsou ceny jen orientaļn² pro objedn§n². Cenu upravuje v z§vislosti na odveden® pr§-

ci, protoģe je nutn® zaplatit tak® asistenta.  

 ĂBecause art is not konceptñ.
7
 

 S§m by velmi r§d pŚijal pracovn²ka do studia a tak® nŊkoho, kdo se bude starat jen 

o kancel§Ś, ale s firmou zaļal teprve ned§vno. Poļet objednanĨch p§rŢ se mŊn² kaģdou 

chv²li, a proto je nemoģn® Ś²ci, kolik Kobi  vyrob² v urļit®m ļasov®m ¼seku.  To taky pro-

to, ģe nikdy nevyr§b² boty na sklad. Nejedn§ se o sez·nn² kolekce. KaģdĨ si mŢģe objednat 

p§r, po kter®m touģ². Pokud m§ nŊkdo z§jem napŚ²klad o 10 p§rŢ stejn®ho modelu a uģ 

byla prod§no 15 p§rŢ, m§ smŢlu. Vyrob² uģ pouze 5 p§rŢ, protoģe jeho limit pro jeden mo-

del je 20 p§rŢ a nikdy v²ce. 

                                                 

 

7
 PŚeklad: ĂProtoģe umŊn² nen² koncept. ñ ï LEVI, Koby. (¼stn² sdŊlen²) [2014-01-02] 
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Obr§zek 5 Bird 1 Toucan 2011, Bird 2 Mallard duck 2011 

 

Zaloģit si vlastn² firmu nebo znaļku rozhodnŊ nen² tam rŢģov®, jak se na prvn² pohled zd§. 

ĻlovŊk na to nemŢģe bĨt s§m. Koby si pŚ§l zamŊstnat v²ce lid², aby si s§m mohl j²t svou 

vlastn² cestou a jen Ś²kat design®rŢm, jakĨm smŊrem maj² j²t, ukazovat jim svoje n§pady.  

Pro fotografickou dokumentaci m§ Koby jednoho st§l®ho fotografa, protoģe je dŢ-

leģit® bĨt naladŊn na stejnou vlnu a vŊdŊt, jak® fotky design®r potŚebuje.  

Shrnut²:  

- ZemŊ: Izrael 

- PrŢmŊrnĨ mŊs²ļn² plat: 45 800 Kļ (9 159 ILS) 

- PrŢmŊrn§ cena 1 p§ru obuvi od Koby Levi: 20 000 Kļ (3 571 ILS) 

- Koby nepracuje na kolekc²ch. Mnoģstv² vyrobenĨch bot z§vis² na objedn§vk§ch. 

Nikdy nevyr§b² do z§soby. 

- Od kaģd®ho modelu je zhotoveno jen 20 kusŢ. Originalita je tud²ģ zaruļena. 

- Nem§ marketingovou strategii. Model propaguje pouze prostŚednictv²m sv®ho blo-

gu a Facebooku. 

 

Interview 

1.Which kind of shoes you love to wear? 

My shoes 

2. How many pair of shoes you have? 

10 
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3.Where do you look for inspiration? 

Around me 

4. If you should become a thing, what would it be? 

 I rather to animal 

5. What's your favourite trend of all time? 

 I dont like them 

6. Who is your favourite artist?  

 I cannot say one. Love many of them 

7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be? 

 At my home 

8. What is the secret to sucess? 

 To be pashioned 

9. How can someone make you happy? 

With smile 

10. Who is your favourite superhero? 

 Superman 

11. How many pairs of shoes are you producing in one year? 

 It depends on order. It is changing all the time 

12. The average price of a single pair? 

 730 euro 

13. What do you think that was main reason of your sucess? 

That I started to do chat I love and I wanted to do it 

14. How big was your first collection? 

 I never did collection 

15. How the marketing strategy helped you? If so. 

I dont do something special. I comunicate through my blog and facebook 
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1.2 ZoFa 

 

Obr§zek 6 Elina Dobele 

 

ZOFA handmade footwear atelier nebyl zaloģen proto, aby n§sledoval m·dn² tren-

dy, ale hlavn²m c²lem je vyr§bŊt pohodln® a velmi jedineļn® boty, kter® jsou samy o sobŊ 

designovĨm objektem. A pr§vŊ t²m se ZOFA z§sadnŊ liġ² od jinĨch obuvnickĨch ļi odŊv-

n²ch znaļek. Zakladatelkou t®to znaļky je Elina Dobele, architektka, kter§ kvŢli bot§m 

opustila sv® m²sto v rodinn® architektonick® firmŊ a vydala se svou vlastn² cestou. A pr§vŊ 

to, ģe se nepohybovala v oblasti m·dy, ji odliġilo od ostatn²ch. Vġechny jej² modely jsou 

velmi ļist®, jednoduch®, dokonal®. Ona sama spatŚuje rozd²l v pŚ²stupu k pr§ci.  

Jak Śekla sama: ĂWhen I am looking for inspiration, I am going out to drink coffee 

with my friends. Everyone is doing something different and their opinions and moving me 

forward because they come from different perspectiveñ.
8
 

                                                 

 

8
 PŚeklad: ĂKdyģ hled§m inspiraci, jdu si posedŊt do kav§rny s kamar§dy. KaģdĨ dŊl§ jinou pr§ci a pr§vŊ 

jejich n§zory mnŊ posouvaj² d§le, jelikoģ vych§zej² z jinĨch podnŊtŢ, neģ ty moje.ñ ï DOBELE, Elina. (¼stn² 

sdŊlen²) [2014-03-03] 
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Na poļ§tku chtŊla Elina spoleļnŊ s manģelem zaloģit kav§rnu s prodejn²mi kusy 

n§bytku. Z myġlenky seġlo, kdyģ Elina, ļekala jejich dceru. Po jej²m narozen² potŚebovala 

opŊt zaļ²t s kreativn² ļinnost², jenģe pochopila, ģe architektura nen² to prav®, co by chtŊla 

dŊlat celĨ ģivot. K bot§m mŊla vģdy bl²zko, takģe bylo jasn® co d§l. Internetov§ adresu pro 

kav§rnu byla st§le pr§zdn§, tak proļ nevyuģ²t n§zev ZOFA, coģ je variace na anglick® slo-

vo sofa-sedaļka. A t²m se vġe odstartovalo. Prvn²mi botami byly letn² kvŊtovan® botky 

uġit® z l§tky, kter® sice byly pohodln®, ale Elina brzo pochopila, ģe pokud se chce opravdu 

prosadit, mus² naj²t obuvn²ka, kterĨ bude jej² boty dŊlat opravdu tak, jak bude nejl®pe 

umŊt. Proto se spojila s mistrem v tomto oboru Ivanosem Andrejesem. 

Znaļka je unik§tn² v mnoha smŊrech. V prvn² ŚadŊ se jedn§ o 1. Znaļku obuvi za-

loģenou v oblasti pobaltskĨch st§tŢ a za druh® je kaģdĨ detail na jej²ch bot§ch je vĨsled-

kem dokonal® ruļn² pr§ce. ZOFA boty nejsou masovŊ vyr§bŊn® a kaģdĨ p§r je origin§l 

nebo prototyp. SvŢj 1. butik otevŚela v roce 2011. 

Na zaļ§tku Elina nemŊla ģ§dn® pen²ze. Kdyģ jej² dceŚi byly 3 mŊs²ce, pŚiġlo obdob² 

krize a ona si uvŊdomila, ģe nemŢģe jen tak sedŊt doma. PotŚebovala svou vydanou energii 

dostat zpŊt a to jde jen pŚi kreativn² pr§ci. Boty maj² s architekturou spoustu spoleļn®ho. 

Velmi dŢleģit§ je ergonomie, funkce. PŚi tvorbŊ a prodeji obuvi se ļlovŊk setk§v§ se spous-

tou lid², ale u architektury je to omezeno. A tak zaļala rozv²jet svoji myġlenku o letn²ch 

bot§ch. Z²skala od Lotyġsk® vl§dy 2 granty pro zaloģen² firmy. Jeden pro n§kup strojŢ a 

druhĨ ke koupi prodejn²ho m²sta. Od prvn²ho dne bylo jasn®, ģe mus² zaļ²t prod§vat co 

nejdŚ²ve. Pr§ce najednou nebyla uģ jen o designu a tahle zmŊna ji naplŔovala. Zaļala ko-

munikovat s lidmi a to ji nab²jelo energi² ze vġeho nejv²ce. ElinŊ chybŊl pracovn² rozruch. 

DŢm se stav² tŚeba 5 let a vĨsledek nikdy nen² podle vaġich pŚedstav. Spousta detailŢ se 

Śeġ² v prŢbŊhu pr§ce. U bot je celĨ proces mnohem rychlejġ².  VĨroba modelu od skicy po 

realizaci zabere asi jeden tĨden, takģe vĨsledek je viditelnĨ t®mŊŚ okamģitŊ.ñI love that 

happiness coming from small things compared with house.ñ
9
 A z tŊchto malĨch vŊc² se 

skl§d§ celĨ n§ġ ģivot. Je to v²ce re§ln® a je v tom v²ce emoc², ale je to Ăjenñ bota. Kdyģ 

chcete postavit dŢm, mus²te zaplatit hodnŊ penŊz a rozmĨġl²te se dlouhou dobu. A pro ar-

                                                 

 

9
 PŚeklad: ĂMiluji ten pocit radosti z tŊchto, d§ se Ś²ci malĨch vŊc², v porovn§n² s domem.ñ ï DOBELE, Eli-

na. (¼stn² sdŊlen²) [2014-03-03] 
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chitekta je to n§roļn®. Lid® si mysl², ģe v² vġechno nejl®pe a Vy je mus²te pŚesvŊdļovat 

tŚeba o tom, ģe koupelna nemŢģe bĨt prŢchoz². 

 

Obr§zek 7 Studio ZoFA 

 

 

 

Obr§zek 8 Design ZoFA 

Jako velmi dobrĨ krok se uk§zala spolupr§ce s lotyġskou design®rkou, kter® vzala 

boty ZoFA na vĨstavu do Japonska, coģ pŚineslo spoustu tamn²ch klientŢ a stejn® to bylo i 

s NŊmeckem. Takov® skl§d§n² cihel na sebe je velmi dŢleģit®, jelikoģ t²m design®r z²sk§v§ 

spoustu zkuġenost² a postupnŊ zjiġŠuje, co dŊl§ dobŚe a co ne. Uļ² se a chce vŊci dŊlat l®pe. 

Z tohoto dŢvodu chce Elina za projektem ZoFA zavŚ²t dveŚe a zaļ²t s vytv§Śen²m znaļky 

nov®. V jej²m n§zvu bude jej² jm®no. Protoģe ani dokonalĨm pseudonymem se design®r 
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neodliġ² tak, jak vlastn²m jm®nem. Lid® se v dneġn² dobŊ zaj²maj² st§le v²ce o to, odkud 

zboģ², kter® kupuj², poch§z² a d§vaj² pŚednost lok§ln²m znaļk§m. Filozofie znaļky pŚemĨġ-

l² o Lotyġsku jako o zemi, kter§ st§le nem§ svoji identitu. Kdyģ se Śekne Francie nebo It§-

lie, kaģdĨ si pod t²mto n§zvem pŚedstav² nŊco urļit®ho. AŠ uģ vŊc nebo pocit. Ale kdyģ se 

Śekne Lotyġsko, spousta lid² t§pe. A to je v tomto pŚ²padŊ vĨhodn®, protoģe je zde voln§ 

cesta k vytvoŚen² identity tohoto st§tu. Je tu moģnost lidem Ś²ci, jakĨ je ten spr§vnĨ design 

t®to zemŊ. 

BŊhem roku 2013tedy Elina pracovala spoleļnŊ s grafikem na identitŊ nov® znaļky. 

ZoFA a ELINA DOBELE jsou dva brandy, kter® se v z§sadŊ neliġ², jdou po stejn® 

designov® linii, ale hlavn² zmŊna se ud§la v samotn® ElinŊ. V zaļ§tc²ch firmy to bylo jen o 

designu, kterĨ potŚebuje bĨt nŊjak pojmenov§na vyuģ²t dom®nu www.zofa.lv, kter§ zde 

zbyla po neuskuteļnŊn®m projektu kav§rny, byla t²m nejrychlejġ²m a nejjednoduġġ²m Śeġe-

n²m. Dnes uģ ale firma bŊģ² nŊkolik let a Elinina vize pokroļila mnohem d§l. Uģ v², kam 

chce smŊŚovat a co chce dŊlat. Nen² to cesta vĨroby masov® produkce, ale pr§ce na b§zi 

ateli®ru ļi studia, kde je mnohem jednoduġġ² uplatnit ruļnŊ vypracovan® luxusn² detaily. 

 

Obr§zek 9 Workshop ZoFA 

 

 ĂZoFA will stay really good for some mass production but if you want to develop 

your own line you have to go with your name. It is like growing up. In some moment you 
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can not just hide yourself blind name of brand if you want to do it with all passion. Beca-

ming more confident of yourself. So now I am more into it. In this moment I recognized 

that i grew up. When I saw new logo of my brand I understood that this is it. It was like to 

do research on myself.ñ
10

 

 

Obr§zek 10 Elina Dobele 

V z§Ś² 2013 byla Elina se svou novou znaļkou v PaŚ²ģi na veletrhu d§msk® m·dy 

pret a porte, kde byla souļ§st² showroomu vlastnŊn®ho d§nskou odŊvn² znaļkou LEON 

LUIS spoleļnŊ s dalġ²mi pŊti design®ry. Jako obuvnick§ znaļka se vymykala spoleļnŊ 

s Kyjevskou znaļkou ġperkŢ. VĨhodou sd²len² showroomu je jeho niģġ² cena. Elina za ten-

to showroom zaplatila 2200 euro. Pokud bychom jako znaļka mŊli z§jem o vŊtġ², tak by se 

cena vyġplhala na ļ§stku 3000-5000 euro a pokud bychom chtŊli bĨt souļ§st² nŊkterĨch 

pŚehl²dek, museli bychom si pŚiplatit minim§lnŊ dalġ²ch 5000 euro. A to uģ je pro malou 

znaļku nepŚekonateln§ ļ§stka. 

Elina zaloģila obuvnickou znaļku, kdyģ se j² narodila dcera. ObŊ tedy vyrostly spo-

lu a dcera se zaļ²n§ zapojovat do procesu navrhov§n² svĨmi zd§nlivŊ naivn²mi a nerealizo-

vatelnĨmi kresbiļkami, ze kterĨch si jej² matka bere spoustu inspirace. 

                                                 

 

10
 ZoFA je dobrĨm startem pro masovou produkci, ale pokud chcete vyvinout vlastn² des®novou li-

nii, mus²te to udŊlat pod svĨm jm®nem. Je to jako vyrŢst. V nŊjak®m momentu se mus²te pŚestat schov§vat za 

jm®no znaļky, pokud do toho chcete j²t naplno. Stanete se v²ce sebevŊdomĨm. J§ teŅ proto dŊl§m maximum. 

V tomto momentu jsem poznala, ģe jsem vyrostla. Kdyģ jsem poprv® vidŊla sv® nov® logo, hled jsem vŊdŊla, 

ģe to je to prav®. Bylo to, jako dŊlat prŢzkum o sobŊ sam®.ñ ïDOBELE, Elina. (¼stn² sdŊlen²) [2014-03-03] 
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Dnes znaļka Elina Dobele vyrob² a prod§ asi 35 p§rŢ obuvi za mŊs²c.  

Shrnut²: 

- ZemŊ: Lotyġsko 

- PrŢmŊrnĨ mŊs²ļn² plat: 18 306 Kļ (497 LVL) 

- PrŢmŊrn§ cena jednoho p§ru obuvi od Elina Dobele:10 800 Kļ  

- Kolekce 2 kr§t do roka, poļet vyrobenĨch p§rŢ z§vis² na popt§vce. 

- 400- 500 p§rŢ roļnŊ 

- Elina nem§ ģ§dnou marketingovou strategii z dŢvodu mal®ho trhu v Lotyġsku. Ko-

munikace s lidmi je snadn§ skrze novin§Śe. Ale pl§nuje expanzi na trh evropskĨ- 

marketingov§ strategie bude nutn§ 

 

Interview 

1.Which kind of shoes you love to wear? 

All kinds of low heel 

2.How many pair of shoes you have? 

15-20 

3.Where do you look for inspiration? 

Literature, music, films, fashion, different events, live performances like theatre 

4. If you should become a thing, what would it be? 

 Wouldn't like to become a thing 

5. What's your favourite trend of all time? 

 Don't like trends 

6. Who is your favourite artist?  

 At the moment Joseph Beuys, Jan Fabre 

7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be? 

 Tokyo allways 

8. What is the secret to sucess? 

 - 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 22 

 

9. How can someone make you happy? 

Tell me something new, interesting, orthomoda thinking of . Like new music, new 

book to read. And I have also something to gide back. Sort of inspiring synergy. 

10. Who is your favourite superhero? 

I woudn't define these people as superheroes but the ones I'm touched, inspired, be-

ing close at the moment: Charles Bukowski, Joseph Beuys, Patti Smith, Nick Cave. 

11. How many pairs of shoes are you producing in one year? 

 400-500 

12. The average price of a single pair? 

 400 euro 

13. What do you think that was main reason of your sucess? 

I think that the only success at the moment for me is that I've found the thing in my 

life I enjoy doing so much. And this is real success. And that happened. I don't 

know. That was mystery and magic. 

14. How big was your first collection? 

 7 pairs of boots 

15. How the marketing strategy helped you? If so. 

I don't have a strategy, I do enjoy spontaneous actions. As I run my own shop - FB, 

Instagram are the strongest tools for reaching customers. 
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1.3 Kuula + Jylhª 

 

Obr§zek 11 Kuula+Jylha 

N§zev Kulla+ Jylhª je sloģen ze jmen dvou design®rek poch§zej²c²ch z Finska. TŊ-

mi jsou Essi Kuula a Marika Jylhª. SpoleļnŊ zaloģily znaļku vych§zej²c² z klasick® vĨrob-

n² technologie a ruku v ruce s inovac² a designem se jim daŚ² budovat sv® m²sto na trhu.  

Vliv jejich domova se projevuje ve vĨbŊru materi§lŢ. Jsou to pŚ²rodn² materi§ly. 

Podpatky pro jejich boty jsou vyr§bŊny v severn²m Finsku ze dŚeva m²stn²ch stromŢ. Ļasto 

bŚ²zy nebo osiky, ale seversk® klima v jejich designech zn§t nen², protoģe ve vŊtġinŊ pŚ²pa-

dŢ se jedn§ o boty otevŚen®, tedy do teplejġ²ho podneb². Kombinace dŚeva a kŢģe je oprav-

du n§dhern§ a design®rky jsou si toho vŊdom® a vyuģ²vaj² tohoto seversk®ho bohatstv². 

 

Obr§zek 12 Design Kuula+Jyhla 

Marika a Essi se potkaly pŚed deseti lety na kurzu pŚipravuj²c² studenty 

k pŚij²mac²m zkouġk§m na univerzitu. Jelikoģ byly obŊ sp²ġe stydliv®, moc spolu nekomu-

nikovaly, ale kdyģ byly dalġ² rok obŊ pŚijaty na stejnou ġkolu, zaļaly studovat m·du a staly 

se nejlepġ²mi pŚ²telkynŊmi. 
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Marika si brzy uvŊdomila, ģe se chce zamŊŚit na doplŔky. Hlavn²m dŢvodem bylo, 

ģe velikost jej²ho chodidla je 42 a byl pro ni vģdy probl®m naj²t boty, kter® by j² sedŊli, a 

z§roveŔ se l²bily. A proto si je rozhodla vyrobit. Velmi ¼smŊvn® je, ģe Marika s velikost-

n²m ļ²slem 42 a Essi  s velikostn²m ļ²slem 36, symbolizuj² 2 extr®my v obouv§n². PŚinej-

menġ²m m§ kaģd§ pohled z jin® perspektivy na navrhov§n². Moģn§ pr§vŊ tam leģ² dŢvod, 

proļ se pustily do designu obuvi spoleļnŊ. 

ĂFootwear design is indeed very much like sculpting, at least for us.ñ
11

 

 Jiģ od zaļ§tku studi² spolu obŊ sleļny konzultovaly vlastn² projekty. Jejich myġlen² 

bylo velmi podobn®, a proto bylo snadn® nast²nit vizi t® druh®. A na z§kladŊ toho zaļaly 

pŚemĨġlet o spolupr§ci. V roce 2011 tuto myġlenku promŊnily ve skuteļnost. ObŊ se sho-

duj², ģe to byl ten nejlepġ² ļas, jakĨ kdy s kĨm str§vily. 

ĂShoe design is like architecture for shoes. It is like to build a house, which have to 

be functional and comfortable. It is a big challenge to combine function with our special 

understanding of estetic, but we love challenges.ñ
12

 

Essi i Marika maj² r§dy momenty seberealizace, kdy se snaģ² vyŚeġit nŊjakĨ 

designovĨ probl®m a najednou vid², jak ho vyŚeġit. KaģdĨ design®r tento moment silnŊ 

proģ²v§. Moment, kdy se jeho skica stane re§lnĨm objektem. 

Kdyģ dva design®Śi pracuj² spoleļnŊ, je velmi dŢleģit®, bĨt naladŊni na stejn® vlnŊ a 

umŊt se vc²tit do myġlenek toho druh®ho.  V pŚ²padŊ Mariky a Essi jedna mus² pŚij²t 

s n§padem, urļitĨm konceptem nebo jen slovem, kter® j² ned§ sp§t. V t® chv²li pŚich§z² na 

Śadu experimentov§n² a proces designu je jako improvizaļn² divadlo, kter® nem§ ģ§dn§ 

vyŚļen§ pravidla. Takģe pokud jedna vyhod² do vzduchu myġlenku nebo n§pad, ta druh§ 

mus² reagovat a pokraļovat. Nen² moģn® Ś²ci NE na zaļ§tku a nez§leģ² na tom, jak ġ²lenĨ 

n§pad to je. Kdyģ se uk§ģe spousta reakc², je na ļase si sednout, vybrat to nejlepġ² a zbytek 

si ponechat pro start dalġ² kolekce. Z toho cel®ho je nejdŢleģitŊjġ² ļ§st² ta experiment§ln², 

                                                 

 

11
 PŚeklad: ĂDesign obuvi m§ mnoho spoleļn®ho se sochaŚstv²m. AlespoŔ pro n§sñ- JYLHA, Marika 

,KULLA, Essi, (¼stn² sdŊlen²) [2014-05-03] 
12

 PŚeklad: ĂDesign obuvi je jako architektura pro nohu. Jde v podstatŊ o stavbu domova. Takov®ho, kterĨ 

mus² bĨt plnŊ funkļn² a pohodln§. Je to velk§ vĨzva kombinovat funkļnost s naġ²m dost ļasto sloģitĨm vn²-

m§n²m estetiky, ale my vĨzvy milujeme.ñ ï  JYLHA, Marika ,KULLA, Essi, (¼stn² sdŊlen²) [2014-05-03] 
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kdy je moģn® vġechno a svŊt postr§d§ hranice. D§le pak moment, kdyģ zaļnou kousky kŢ-

ģe zapadat do sebe. 

 

Obr§zek 13 Design Kuula+Jyhla,2011 

 ĂOur moto is to move borders in design and also in our brains and to enjoy fun 

during work.ñ
13

 

Kuula +Jylha se vymykaj² konvenļn²mu zpŢsobu designu. Vytv§Śej² objekty, kter® 

maj² pŚ²bŊh. Prod§vaj² lidem kousek dobrodruģstv², kter® samy proģ²vaj². A s t²m souvis² 

to, ģe nepracuj² na sezonn²ch kolekc²ch. OdŊvn² prŢmysl produkuje velk® mnoģstv² vŊc² v 

kr§tk®m ļase a to potlaļuje kvalitu design®ra. V konceptu, na kter®m si Marika a Essi za-

kl§daj², je mnohem lepġ² udrģet celĨ proces v²ce pod kontrolou a skonļit tam, kde si mysl², 

ģe se skonļit m§.  

                                                 

 

13
 PŚeklad: ĂNaġe moto je posouvat hranice v designu a tak® v naġich hlav§ch a troġku sebestŚednŊ si 

uģ²t legraci bŊhem tvorby. ñ ï JYLHA, Marika ,KULLA, Essi, (¼stn² sdŊlen²) [2014-05-03] 
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Ned§ se tedy Ś²ci, kolik vyrob² p§rŢ v dan®m ļasov®m ¼seku nebo kolik prodaj². Je-

jich tvorba prozat²m nen² z§visl§ na popt§vce, protoģe jsou obŊ jeġtŊ studentkami. 

 

Obr§zek 14 Design Kuula+Jyhla,2012 

  Design®rky st§le tvoŚ² nov® modely. Jejich c²lem nen² za¼toļit na obuvnickĨ svŊt, 

ale dŊlat lidem radost a dovolit jim se odliġovat nŊļ²m designovŊ ļistĨm a kvalitn²m 

v dneġn²m pop kulturn²m svŊtŊ. 

Shrnut²: 

- Znaļka:  Kuula + Jylhª 

- ZemŊ: Finsko 

- PrŢmŊrnĨ mŊs²ļn² plat: 79274 Kļ (3049 EUR)  

- Marketingov§ strategie: prozat²m ģ§dn§ 

Interview 

1.Which kind of shoes you love to wear? 

Depends on situation. 

2.How many pairs of shoes you have? 

50 
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3.Where do you look for inspiration? 

ItËs infront of you. 

4. If you should become a thing, what would it be? 

 Purple giraffe 

5. What's your favourite trend of all time? 

 Sustainability 

6. Who is your favourite artist?  

 Kaarina Kaikkonen 

7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be? 

NYC 

8. What is the secret to sucess? 

 - 

9. How can someone make you happy? 

I tis very easy 

10. Who is your favourite superhero? 

Leather Bat 

11. How many pair sof shoes are you producing in one year? 

 - 

12.The average price of a single pair? 

 400 euro 

13. What do you think that was main mason for your succes? 

 - 

14. How big was your first collection? 

 3 pairs 

15. How the marketing strategy helped you? If so. 

 We donËt have it yet. 
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1.4 Lucca 

 

Obr§zek 15 Lucca 

Znaļku Lucca zaloģila Noa Luria ģij²c² v Tel Avivu. Studovala na zdejġ² univerzitŊ 

uģit® umŊn². Tento obor se ve sv® dobŊ vymykal standardn²mu zpŢsobu studia v dobŊ, kdy 

se jeġtŊ zdaleka nekladl tak velkĨ dŢraz na koncept v oblasti designu, zde byly studenti ke 

koncepļn²mu myġlen² vedeni. Proces designu proch§zel skrz emoce, z§ģitky a zkuġenosti. 

V dneġn² dobŊ se jiģ bez konceptu pracovat ned§. Noa tuto cestu designu nazĨv§: ĂDesig-

ning for feelingñ
14

 

Po ukonļen² studia uģit®ho umŊn² proġla studiem sc®nografie a aģ po t® absolvovala 

roļn² kurz designu obuvi. Rozhodovala se mezi designem odŊvu a obuv² a obuv jedno-

znaļnŊ vyhr§la. Noa m·du r§da nos², ale nebav² ji j² tvoŚit. Nerozum² l§tce, nerada pracuje 

s nŊļ²m, co je nekontrolovateln® v kaģd®m smŊru. Boty miluje, protoģe c²t², ģe je to ono. 

NŊco, co jednoduġe dŊlat mus². Je to kreativn² na jedn® stranŊ a funkļn² na stranŊ druh®. 

V designu obuvi mus²me v²ce br§t v potaz limity, kter® jsou dan®. To v odŊvu nefunguje 

do takov® m²ry. Noa r§da s limity pracuje. Je tu pro ni pocit, ģe je co zdol§vat a pŚekon§-

vat. ĂI feel it is in my DNA and I cannot imagine to work with something else.ñ
15

 

Noa se rozhodla zaloģit svou vlastn² znaļku po tom, co se j² narodil syn. Nejprve se 

stala m§mou, potom vlastn²m ġ®fem. Umoģnilo j² to pracovat sama pro sebe a ne pod nŊ-

ļ²m veden²m. MŢģe si sama rozhodnout, kdy si udŊl§ ļas na syna.  

                                                 

 

14
 PŚeklad: ĂDesign pro pocit. ñ ï LURIA, Noa , (¼stn² sdŊlen²) [2014-06-03]  

15
 PŚeklad: ĂC²t²m to v m® DNA a neum²m si pŚedstavit dŊlat nŊco jin®ho. ñ ï LURIA, Noa , (¼stn² sdŊlen²)

 [2014-06-03] 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 29 

 

ĂI want to tell stories through my designes and not to say something about my fee-

lings.ñ
16

  

To, jestli bude n§ġ zaļ§tek tŊģkĨ, z§leģ² na naġem oļek§v§n². Mus²me vŊdŊt, ģe za-

ļ²n§me novou vŊc a mus²me bĨt odhodlan² do n² j²t opravdu naplno. Protoģe vybudovat 

nŊco, na co budeme pyġn², n§s bude st§t spoustu ļasu. Mus²me hodnŊ poslouchat a d²vat se 

kolem sebe, protoģe mus²me naj²t c²lovou skupinu, trh, na kter®m se budeme pohybovat. 

Mus²me se zaļ²t uļit nov® vŊci od zaļ§tku. Noa v², jakĨ je design®r, ch§pe, co chce lidem 

Ś²ci a co jim chce uk§zat. Nem§ ale pŚ²liġ vysok§ oļek§v§n². Pracuje jako Ăfarm§Śñ, kterĨ 

obdŊl§v§ pŢdu a chce, aby mu na n² rostly rostliny. Ale to s sebou vezme hodnŊ ļasu a 

v§ġnŊ. Vģdy je to nov§ cesta a nikdo nikdy nev², co ho na n² ļek§. ĻlovŊk mus² m²t do za-

ļ§tku urļitĨ obnos financ², pak mus² bĨt ¼spŊġnĨ v prodeji a dostat pen²ze zpŊt. 

Noa na znaļce Lucca pracuje jiģ 5 let a teprve v posledn²m roce vid², ģe si ji lid® 

pamatuj² a pŚich§z² do jej²ho ateli®ru koupit pr§vŊ ty boty, po kterĨch touģ². Ale v pŚed-

choz²ch letech to bylo sp²ġe n§hodn®. Dnes je jej² produkce z§visl§ na poģadavc²ch obcho-

dŢ, se kterĨmi pracuje. Moment§lnŊ to jsou 3 obchody, d§le prod§v§ pŚes internetov® 

str§nky a tak® pŚ²mo ze studia. NavġtŊvuje veletrhy v Izraeli. Kaģdou sezonu je jiģ asi 5. 

Izrael je mal§ zemŊ, ale tyto veletrhy jsou navġtŊvov§ny velkĨm poļtem lid². V prŢmŊru 

4000-5000 lid². Ne kaģd®ho Lucca design oslov², ale je velmi dŢleģit® si budovat svŢj 

okruh z§kazn²kŢ, bĨt lidem na oļ²ch. 

    

Obr§zek 16 Lucca 2011, China 

                                                 

 

16
 PŚeklad: ĂJ§ chci Ś²kat pŚ²bŊhy skrze moje boty a neŚ²kat nic o mĨch pocitechñ ï LURIA, Noa , (¼stn² sdŊ-

len²) [2014-06-03] 
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Noa o sobŊ tvrd², ģe je velmi ġpatn§ v oblasti marketingu. Aģ do minul®ho roku 

snad ani netuġila, ģe je nŊco takov®ho potŚeba. Proto m§ dnes asistentku, kter§ to m§ vġe 

doslova v krvi. Je zn§mo, ģe design®rŢm tento cit ļasto chyb² a ģij² ve sv®m vlastn²m svŊtŊ 

m²ru a l§sky. Proto kaģdĨ design®r potŚebuje nŊkoho, kdo lidem Śekne: Ă Look! This shoes 

are great you need to buy one.ñ
17

 UmŊlec prostŊ nev², jak Ś²ci, ģe jeho boty jsou dobr®. 

Proto vŊtġina design®rŢ potŚebuje v t®to oblasti pomocnou ruku. 

PŚed kaģdou kolekc² je tŚeba udŊlat prŢzkum, kolik p§rŢ obuvi znaļky Lucca budou 

obchody cht²t koupit, tedy kolik p§rŢ je tŚeba zhruba vyrobit. Takģe je ve vĨrobŊ nŊjak® 

prŢmŊrn® ļ²slo. BĨv§ to cca 500 p§rŢ na jednu sezonu. Pokud se vġechny neprodaj² v l®tŊ, 

pokraļuje se s prodejem v zimŊ nebo i v l®tŊ n§sleduj²c²m, protoģe boty jsou jiģ ve slevŊ a 

jak je zn§mo, lid® slevy miluj². Takģe se vŊtġinou prodaj² ¼plnŊ vġechny. Kdyģ jsou boty 

ve slevŊ, znamen§ to v prŢmŊru 20% dolŢ z ceny. V²ce nen² moģn®, protoģe by to jiģ bylo 

prodŊleļn®. 

Noa si velmi zakl§d§ na tom, ģe veġker® materi§ly jsou pŚ²mo z Izraele, i kdyģ kŢģe 

je dov§ģen§ ze sousedn²ho Egypta, protoģe Izrael nem§ vlastn² koģeluģny. V budoucnu by 

se Noa pod znaļkou Lucca r§da prosadila i v zahraniļ². Na ot§zku, ļeho by chtŊla do bu-

doucna dos§hnout, odpovŊdŊla: ĂI want to sell all around the world. My assistant is loo-

king for everything and I am just folowing her. Just let me design shoes i donËt want to 

know anything.ñ
18

 

 Jiģ v dneġn² dobŊ spolupracuje s butikem v New Yorku a v Jiģn² Africe a moc r§da 

by pŚidala dalġ² m²sto ve SpojenĨch st§tech. A to nejlepġ² na tom je, ģe ji lid® ze zahraniļ² 

oslovili sami. 

 

                                                 

 

17
 PŚeklad: ĂPod²vej!  Tyto boty jsou opravdu dobr®, mŊl by sis jedny koupit.ñ ï LURIA, Noa , (¼stn² sdŊlen²)

 [2014-06-03] 
18

 PŚeklad: ĂProd§vat po cel®m svŊtŊ moje asistentka se o vġechno star§ a j§ ji vlastnŊ n§sleduji. Nechte mŊ 

dŊlat design, j§ nechci vŊdŊt vġechno.ñ ï LURIA, Noa , (¼stn² sdŊlen²) [2014-06-03] 
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Obr§zek 17  Lucca 2013 

 

 

Shrnut²: 

- Znaļka: Lucca 

- ZemŊ: Israel 

- PrŢmŊrnĨ mŊs²ļn² plat: 45 800 Kļ (9 159 ILS) 

- PrŢmŊrn§ cena p§ru obuvi od Lucca: 4050 Kļ (723 ILS) 

- Kolekce dvakr§t roļnŊ- 1000 p§rŢ za rok. 

- Marketingov§ strategie- pouze komunikace s novin§Śi, pr§ci s Facebookem a vlast-

n²mi internetovĨmi str§nkami 

 

 

1.Which kind of shoes you love to wear? 

I wear only my Lucca 

2. How many pairs of shoes you have? 

10 
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3.Where do you look for inspiration? 

My life journey 

4. If you should become a thing, what would it be? 

 A picture 

5. What's your favorite trend of all time? 

 I do not like trends 

6. Who is your favourite artist?  

PJ Harvy 

7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be? 

 NYC 

8. What is the secret to sucess? 

 - 

9. How can someone make you happy? 

With a hug 

10. Who is your favourite superhero? 

 Batman 

11. How many pair sof shoes are you producing in one year? 

1000 

12. The average price of a single pair? 

150 euro 

13. What do you think that was main reason of your sucess? 

 Being true to my own voice 

14. How big was your first collection? 

 4 models 

15. How the marketing strategy helped you? If so. 

 I do not have one strategy 
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1.5 Una Una 

 

Obr§zek 18 Obchod UnaUna 

ĂReason for brand? Love for shoeséñ
19

 

Znaļku Una Una zaloģila Mira Gafni se svou spoleļnic² Almog Vais. Mira se po dobu de-

seti let vŊnovala designu odŊvu a Almog byla z prostŚed² divadla. ObŊ se potkaly na kurzu 

designu obuvi v Tel Avivu. Jednalo se o roļn² kurz. To staļilo k tomu, aby zaļaly pracovat 

spolu a pŚemĨġlet nad t²m, jak z t®to spolupr§ce udŊlat podnik§n², kter® by jim zaplatilo 

n§jem. 

 Zaļaly tedy pracovat jeġtŊ v dobŊ, kdy byly studentkami. Z prvn²ho projektu vznikl 

prvn² 3D model z kŢģe, ale jelikoģ si st§le nebyly jist® technologi² vĨroby, musely naj²t 

nŊkoho, kdo pro nŊ boty vyrob². T²mto chybŊj²c²m ļl§nkem se stal muģ, kter®ho potkaly na 

ġkole. Vyrobil pro novŊ vznikaj²c² znaļku UnaUna 18 p§rŢ obuvi a Mira mohla z¼roļit sv® 

kontakty z doby, kdy se pohybovala v m·dn²m prŢmyslu. D²ky nim se boty objevily v ob-

chodech, se kterĨmi jiģ sama mŊla zkuġenosti. 

                                                 

 

19
 PŚeklad: ĂDŢvod pro znaļku? L§ska k botŢmñ- GAFNI, Mira, (¼stn² sdŊlen²) [2014-07-03]  
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 Do t® doby proces navrhov§n² prob²hat v kav§rnŊ, kde byly obŊ sleļny st§lĨmi hos-

ty. To uģ ale ļ²m d§l v²ce c²tily, ģe potŚebuj² studio. Uk§zalo se, ģe majitelka zmiŔovan® 

kav§rny pronaj²m§ vedlejġ² gar§ģ, kter§ byla moment§lnŊ pr§zdn§, protoģe v n² ned§vno 

vznikl poģ§r z dŢvodu ġpatn® elektroinstalace, kter§ uģ byla ovġem opravena. Dalġ² ud§los-

ti na sebe nenechaly dlouho ļekat. Pronajal se obchod, doġlo jen na mal® renovace a znaļ-

ka UnaUna zaļala prod§vat sv® boty. 

Obchod je na velmi dobr®m m²stŊ. A to uprostŚed marketu v Tel Avivu, kudy dennŊ 

projde mnoho turistŢ. Takģe prvn² prodan® kusy na sebe nenechaly dlouho ļekat. Ale p§n, 

kterĨ boty vyr§bŊl, se po dvou letech rozhodl, ģe pŢjde do dŢchodu a proto bylo nutn® naj²t 

jin®ho zdatn®ho obuvn²ka. T²m se stal s§m uļitel, kterĨ obou sleļn§m poskytl sv® vŊdŊn² 

z oblasti vĨroby obuvi. Ale poļet p§rŢ, kter® bylo nutn® mŊs²ļnŊ vyrobit, pŚesahoval i jeho 

moģnosti. Dnes tedy pro znaļku UnaUna pracuj² dva obuvn²ci a 2 design®rky, kter® maj² 

pr§ci rozdŊlenou. Mira v², jak se vypoŚ§dat s vŊcmi kolem ekonomiky, Almog se zase vŊ-

nuje probl®mŢm ohlednŊ produkce. N§vrhy jsou jejich spoleļnou prac². Na novĨch kolek-

c²ch pracuj² dvakr§t roļnŊ (letn² a zimn² kolekce), ale obvykle ta letn² zahrnuje v²ce mode-

lŢ. Je to kolem 1500 p§rŢ obuvi na l®to a zhruba 2/3 tohoto mnoģstv² na zimu. 

 

Obr§zek 19 Obchod UnaUna 
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 V poļ§tc²ch znaļka nemŊla t®mŊŚ ģ§dnou marketingovou strategii. Boty se k z§-

kazn²kŢm dost§valy prostŚednictv²m obchodŢ, kterĨch v jednu dobu bylo 23 v Tel Avivu a 

JerusalemŊ, coģ znamenalo hodnŊ starost², protoģe obchody nechtŊly boty koupit, ale pou-

ze je vz²t do komise. Doġlo tedy na rozhodnut² tento poļet zredukovat a spolupracovat jen 

s nŊkolika obchody, jejichģ majitel® byly kamar§dy Miry od sam®ho zaļ§tku. Obchody, 

kter® nechtŊly ukonļit spolupr§ci, musely boty jednoduġe koupit. 

 Naskytla se moģnost spolupronajmut² obchodu na hlavn² ulici v Tel Avivu, kter§ je 

hlavn² tŚ²dou m·dy v cel®m Izraeli. Tento obchod byl vlastnŊn dvŊma odŊvn²mi design®ry, 

pro kter® byla vĨġe n§jmu jiģ ne d®le ¼nosn§, a proto hledali nŊkoho, s kĨm se o n§jem 

podŊl². To se uk§zalo jako velmi dobrĨ tah a ani ne za pŢl roku byla znaļka schopna si 

otevŚ²t vlastn² obchod na t®ģe ulici ne daleko od toho prvn²ho. V polovinŊ roku 2013 doġlo 

k otevŚen² tŚet²ho obchodu v Izraelsk®m mŊstŊ Haifa. CelĨ n§pad otevŚen² vlastn²ch ob-

chodŢ vyġel ze zkuġenost² se spoluprac² s jinĨmi obchody, kter® nebyly vŢbec dobr® a po-

ch§zelo s nich v²ce starost² neģ uģitku. 

 BŊhem sez·n se neprodaj² vġechny boty urļen® pro toto obdob². Vģdy nŊco zbude. 

Tyto kusy se pak prod§vaj² v sez·nŊ dalġ² se slevou 10%. Dnes UnaUna vyr§b² m®nŊ, neģ 

popt§vka vyģaduje, ale kvŢli cenŊ produkce v Izraeli je Mira velmi opatrn§. ĂNot to jump 

over and hitñ
20

 

 S reklamou a marketingem si znaļka zat²m moc hlavu nel§me. Pracuje hodnŊ s Fa-

cebookem, kterĨ je v dneġn² dobŊ vġemocnou zbran². D§le tiskne katalogy a je v kontaktu 

s novin§Śi a blogem, kteŚ² znaļku obdivuj². 

 ĂWe almoust have no time to mess with marketing. We tried Public Relationes se-

veral times but it didnËt work for us. We dont like it. It didnËtt suit to our mision. PR they 

are trying to persuade people to buy your shoes. It was extrem but we are somethimes in 

newspapers in small articles and that is enought for us.ñ
21

 

VŊc, kter§ je pro nŊ ale velmi dŢleģit§, jsou webov® str§nky. Na tŊch si d§vaj² velmi 

z§leģet a vĨsledek je velmi inspiruj²c². 

                                                 

 

20
 PŚeklad: ĂNeskoļit po hlavŊ a ubl²ģit si. ñ ï GAFNI, Mira, (¼stn² sdŊlen²) [2014-07-03] 

21
 PŚeklad: ĂSkoro nem§me ļas zaob²rat se marketingem. Zkusili jsme pracovat s PR nŊkolikr§t tak, abychom 

lidi pŚesvŊdļili, aby si koupili naġe boty. To bylo extr®mn². Obļas se v novin§ch objev² ļl§nek o n§s a to n§m 

staļ². ñ ï GAFNI, Mira, (¼stn² sdŊlen²) [2014-07-03] 
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 V dohledn® dobŊ by znaļka chtŊla expandovat na zahraniļn² trh, protoģe IzraelskĨ 

trh je velmi malĨ. Velkou ļ§st kupuj²c²ch tvoŚ² turist® a to d²ky strategick® pozici obchodŢ. 

Od lid² z jinĨch zem², kteŚ² si body od UnaUna koup², ļasto pŚich§zej² objedn§vky na dalġ² 

p§ry. V jedn§n² je napŚ²klad spolupr§ce s d§mou, kter§ prod§v§ boty do Evropy prostŚed-

nictv²m internetu, ale protoģe internet nen² bezpeļn® m²sto a Mira s t²mto druhem prodeje 

nem§ mnoho zkuġenost², je velmi opatrn§ a prozat²m se nejedn§ o vyŚ²zenou vŊc. Prodej 

pŚes internet pŚin§ġ² dalġ² starosti, jako je balen² a pos²l§n² bal²kŢ. Tento proces se mimo 

jin® odraz² v cenŊ obuvi. Mnohem radġi by Mira mŊla v EvropŊ sv® vlastn² obchody a ne-

byla z§visl§ na nikom jin®m. ĂI know where exactly I want them. In Berlin, London but 

maybe also in United States in New York. When it will happen when it will become more 

than fantasy I dont know. But I know a few places alreadyéI need to incest time and mo-

ney.ñ
22

 

Shrnut²:  

- Znaļka: Una Una 

- ZemŊ: Israel 

- PrŢmŊrnĨ mŊs²ļn² plat: 45 800 Kļ (9 159 ILS) 

- PrŢmŊrn§ cena p§ru obuvi od Una Una: 4520 Kļ (790 ILS) 

- 1000 p§rŢ za rok 

- Marketingov§ strategie: pouze pr§ce s novin§Śi a facebookem, dŢleģitĨ web 

1.Which kind of shoes you love to wear? 

No heels, muted colors  

2. How many pairs of shoes you have? 

About 70 

3.Where do you look for inspiration? 

Architecture, furniture, the street, men footwear  

                                                 

 

22
 PŚeklad: ĂPŚesnŊ v²m, kde bych je chtŊla. V Berl²nŊ, LondĨnŊ, ale moģn§ i ve SpojedĨch st§tech, v New 

Yorku. Kdy se to ale stane, kdy to bude v²ce, neģ jen fantasie, to nev²m. Ale v²m o pŚesnĨch m²stech uģ. 

PotŚebuji do toho investovat ļas a pen²ze. ñ ï GAFNI, Mira, (¼stn² sdŊlen²) [2014-07-03] 
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4. If you should become a thing, what would it be? 

 A thought 

5. What's your favourite trend of all time? 

 I don't like trends. 

6. Who is your favourite artist?  

Contemporary music:P. J. Harvey, classical music: Chopin, painting: Egon Sciele 

7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be? 

 Iceland 

8. What is the secret to sucess? 

When i find it I will share it with you:) but I think it is most important to love what 

you do. 

9. How can someone make you happy? 

Teach me something new 

10. Who is your favourite superhero? 

 I don't like any, I barely know their names... 

11. How many pair sof shoes are you producing in one year? 

1000 

12. The average price of a single pair? 

150 euro 

13. What do you think that was main reason of your sucess? 

 Being true to my own voice 

14. How big was your first collection? 

 4 models 

15. How the marketing strategy helped you?If so. 

 We donËt have a marketing strategy 
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2 MODERNĉ TECHNOLOGIE  

ĂWhat we know about the future? Nothing. We cannot predict the future. We just can crea-

te a vision of the future.ñ
23

 Bastian Schaefer 

Spousta lid² se snaģila vytvoŚit obraz budoucnosti. StavŊla se letadla, kter§ pŚeletŊla 

oce§n za jeden a pŢl dne. A kam jsme se dostali dnes? Oce§n dneġn² nadzvukov§ letadla 

pŚelet² za nŊkolik m§lo hodin, a kdo v², jak tomu bude za dalġ²ch 50 nebo 100 let. 

2.1 3D printing  

Vyn§lez 3D tisk§rny je, nezneklidŔuj²c²m vyn§lezem stolet². BŊhem 30 -ti let se vy-

vinula zcela nov§ technologie, kter§ zmŊn² naġe ģivoty od z§kladŢ. 

 Lid® mohou vypnout internet, ale nemohou vypnout realitu. Budeme m²t vģdycky 

radŊji re§ln® objekty v²ce neģ ty virtu§ln². St§le se chov§me podle zaģit®ho vzorce chov§n² 

a jsme zvykl², ģe za naġe pen²ze dostaneme re§lnou vŊc. Ale v dobŊ modern²ch technologi² 

to tak trochu pŚest§v§ bĨt pravdou. 

 3D tisk tedy zmŊn² vġechno v naġem ģivotŊ. ZmŊn² zpŢsob naġeho myġlen², ¼hel 

pohledu, jakĨm vn²m§me vŊci re§ln® i ty zd§nlivŊ abstraktn². Z§sadn²m zpŢsobem se zmŊ-

n² vzhled n§m dobŚe zn§mĨch vŊc², kter® pouģ²v§me kaģdĨ den. ZmŊn² se to, jakĨm zpŢ-

sobem je budeme pouģ²vat. Budeme potŚebovat nov® boty? Vytiskneme si je. 

ZmŊn² se to, jak vn²m§me svoje tŊlo. Uģ teŅ je moģn® re§lnŊ natisknout vrstvu kŢ-

ģe, pracuje se na technologii, kter§ bude schopn§ vytisknout nov§ j§tra ļi ledviny
24

 Zn² to 

jako utopie, ale uģ v²me, ģe se to dŊje. 

ZmŊn² se n§ġ postoj k ģivotn²mu prostŚed² a bude se kl§st vŊtġ² dŢraz na recyklaci. 

TŚeba si uģ zanedlouho budeme moci vytisknout nov® boty ze star® plastov® l§hve. ZmŊn² 

se naġe ekonomika. Uģ teŅ skvŊle funguje nakupov§n² pŚes internet, a kdyģ si pŚedstav²me, 

ģe se n§m pokaz² tŚeba mix®r a my si pokaģenou souļ§stku budeme schopn² podle vzoru z 

internetu vytisknout okamģitŊ doma? Tato realita mŢģe bĨt uģ velmi bl²zko. 
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[online] [cit. 2014-08-04]. Dostupn® z:   
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Tak® se zmŊn² n§zor na luxus. Uģ nebudou luxusn² vŊci ty, co zn§me dnes, ale naġe 

pozornost se pŚesune jinam. Budeme si moci koupit vŊc podle vlastn²ho n§vrhu, kterou si 

vytiskneme sami doma. Sem se dost§v§ myġlenka o naġich n§vyc²ch spojenĨmi 

s pouģ²v§n²m penŊz. Najednou za sv® pen²ze dostaneme jen virtu§ln² data, kter® uģ 

si mus²me pŚev®zt do re§ln®ho produktu sami. 

2.1.1 Historick® zaŚazen² 

1980  1. komerļn² prototyp 3D tisk§rna tehdy st§la 30 000 dolarŢ (nejlevnŊjġ²) 

2007- Je uģ na svŊtŊ stoln² tisk§rna, kter§ zab²r§ podstatnŊ m®nŊ m²sta neģ ta pŢvodn². 

2009-  Firma Makerbot v souļasn® dobŊ vyr§b² a prod§v§ 3D tisk§rny. 

2010-  Spoleļnost Stratasys spouġt² novou sluģbu RedEye on Demand slouģ²c² na tisk  

nadrozmŊrnĨch 3D objektŢ. 

2012- L®kaŚi v Nizozemsku si od spoleļnosti LayerWise nech§vaj² vytvoŚit novou spodn² 

ļelist pro 83- letou pacientku, kterou j² n§slednŊ ¼spŊġnŊ implantuj².
25

 

2.2 Nov® materi§ly 

PrŢlom nast§v§ i v materi§lech. St§le v²ce se vŊdci pŚikl§n² k vĨvinu materi§lŢ na 

pŚ²rodn² b§zi, kter® se ale budou jako plasty chovat a budou pouģiteln® pro 3D tisk. VĨroba 

plastovĨch materi§lŢ je velmi n§kladn§ a jejich pozdŊjġ² likvidace jeġtŊ v²ce a proto zamo-

Śuj² naġi planetu. TĨm okolo Ebena Mayera pracuje na vĨzkumu materi§lŢ, jehoģ z§klad 

tvoŚ² houby. Chovaj² se stejnŊ jako plasty, ale tento materi§l je vyroben z rostlinn®ho od-

padu a jsou zcela biologicky rozloģiteln® na konci sv®ho ģivota. CelosvŊtovŊ nejrozġ²ŚenŊj-

ġ²m plastem je styren, kterĨ se pouģ²v§ jako vĨplŔ do krabic k ochranŊ produktŢ, kter® jsou 

uvnitŚ. D²ky tomu se ho produkuje nepŚedstaviteln® mnoģstv² a odhaduje se, ģe tvoŚ² aģ 

25% skl§dek na cel®m svŊtŊ. Jenģe nen² biologicky kompatibiln², takģe se nedok§ģe rozlo-

ģit. Proto se jeho mal® kousky dost§vaj² do tŊla volnŊ ģij²c²m zv²ŚatŢm v jejich potravŊ a 

v neposledn² ŚadŊ tak® do tŊla naġeho. KvŢli vġem tŊmto dŢvodŢm vŊdci usilovnŊ pracuj² 

na vĨrobŊ nov®ho materi§lu, kterĨ bude ġetrnĨ k ģivotn²mu prostŚed². V prvn² ŚadŊ se mus² 
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naj²t vhodn§ surovina k jeho vĨrobŊ. Dnes pouģ²v§me pouze jeden materi§l pro vĨrobu 

plastŢ, vyt§pŊn² domovŢ, pohonu autéa to je ropa, jenģe jej² z§soby se ztenļuj² a dnes jiģ 

v²me, ģe to nebude trvat dlouho a vymiz² ¼plnŊ. VŊtġina vŊc² kolem n§s je z n² vyrobena a 

v neposledn² ŚadŊ tak® zmiŔovanĨ polystyren, kterĨ miz² v koġi, kdykoli n§m zamŊstnanec 

poġty doruļ² bal²k. Proto mus²me pŚemĨġlet o materi§lech, kter® nezatŊģuj² recyklaļn² sys-

t®m a jsou tud²ģ skvŊle rozloģiteln®. Zde n§m d§v§ skvŊlĨ pŚ²klad pŚ²roda. Kdyģ uģ strom 

nepotŚebuje svoje listy, nevyhod² je do koġe. Nech§ je spadnout co nejbl²ģe k sobŊ na pŢdu, 

na kter® s§m vyrostl, a tyto listu budou tvoŚit novou pŢdu v pŚ²ġt²m roce. A t²m se dost§-

v§me zpŊt houb§m. TĨm kolem pana Mayera pouģili to, co je vġeobecnŊ zn§m®. Kaģd§ 

houba m§ svĨm koŚenovĨ syst®m, kterĨ se nazĨv§ Micelium a pr§vŊ na t®to struktuŚe se 

daj² pŊstovat nov® materi§ly, kter® maj² podobn® ne li dokonce srovnateln® vlastnosti jako 

naġe dobŚe zn§m® plasty. 

 

Obr§zek 20  Polystyren a materi§l vypŊstovanĨ pomoc² micelia 

Jedn§ se o Ăsamosestavovac²ñ materi§l, kterĨ vyuģ²v§ produkty, kter® my povaģu-

jeme za odpad. Jsou to napŚ²klad slupky semen, kter® houby dok§ģou pŚetransfromovat na 

chitinovĨ polymer, kterĨ se mŢģe lisovat do jak®hokoli tvaru. Micelium zde funguje 

v podstatŊ jako lepidlo. Touto cestou se daj² vyrobit materi§ly, kter® jsou nehoŚlav®, vo-

dŊodoln®, materi§ly schopn® absorbovat n§razy. A tyto materi§ly jsou vypŊstov§ny ze ze-

mŊdŊlsk®ho odpadu. Nikoli z ropy. A jak se tedy vyr§b²? Pouģ²v§ se zemŊdŊlskĨ odpad 
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z prŢmyslu z okol². V Ļ²nŊ bychom napŚ²klad pouģili slupky r§ģe, v EvropŊ nebo v Severn² 

Americe by to byly tŚeba slupky ovsa.  

 

Obr§zek 21  PŚ²prava surovin 

Tento materi§l se vloģ² do formy tvaru, kterĨ chceme dostat. Pot® Micelium proros-

te tyto ļ§sti. V tomto kroku odv§d² pr§ci organismy, nikoli stroj. Posledn² krokem je pro-

dukt. AŠ uģ deska stolu nebo stavebn² d²l. Na zaļ§tku se materi§l ļist², vaŚ² a chlad² a m²-

ch§ s Miceliem. Tato smŊs se d§v§ do forem. Micelium zaļne odpad tr§vit a za dalġ²ch 5 

dn² z nich sestav² biomateri§ly. NejvŊtġ² ļ§st² vĨroby jsou tedy sklady, kde se po dobu 5 

dn² materi§l vyr§b² v podstatŊ s§m. 

 

Obr§zek 22 Zr§n² materi§lu 
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PlastovĨ s§ļek, do kter®ho jsme vļera zabalili svaļinu, tady bude jeġtŊ za 10 000 

let, ale vĨrobek z Micelia se rozloģ² na Vaġ² zahradŊ. 

Tato technologie je na zaļ§tku, ale pro investory se zd§ velmi zaj²mavou a mŢģeme 

Ś²ci, ģe by mohla nahradit materi§ly vyr§bŊn® z ropy. 

 

2.3 Suzanne Lee ï VypŊstujte si obleļen² 

Suzanne je Śeditelkou projektu a vĨzkumnĨm pracovn²kem na Central Saint Martins, 

University of the Arts v LondĨnŊ a pracuje s vŊdci a vĨzkumn²ky na propojen² designu a 

nejmodernŊjġ²mi bio-nano-technologiemi. 

ñBiocouture is a research project harnessing nature to propose a radi-

cal future fashion vision. We are investigating the use of microbial-cellulose, 

grown in a laboratory, to produce clothing. Our ultimate goal is to literally 

grow a dress in a vat of liquid.ñ
26

 

Suzanne Lee je fashion designer a pouģ²vala bŊģn® materi§ly, jako jsou textil nebo 

kŢģe, ale kdyģ poznala biologa, zmŊnila celĨ svŢj pohled na materi§ly a m·du vŢbec. Dnes 

uģ nevyuģ²v§ prŢmyslovŊ vyroben® materi§ly, ale zelenĨ ļaj, cukr, mikroby a trochu ļasu. 

Z§klad vġeho je kombuchov§ kultura, kter§ je symbiotickou smŊs² kvasinek, mikroorga-

nismŢ a bakteri², kter® vytv§Śej² celul·zu kvasnĨm procesem. NejdŚ²ve mus²me uvaŚit vel-

k® mnoģstv² ļaje (Suzanne obvykle vaŚ² 30 litrŢ, protoģe pro kvasnĨ proces pouģ²v§ vanu), 

pŚid§me nŊkolik kilogramŢ cukru. Po t® smŊs pŚelijeme do velk® n§doby (vany) a aģ teplo-

ta klesne pod 30 stupŔŢ, pŚid§me ģiv® organismy a kyselinu octovou. BŊhem procesu je 

dŢleģit® udrģovat teplotu vhodnou pro kvaġen². Asi po tŚech dnes se na hladinŊ objev² bub-

linky a d²ky tomu v²me, ģe je kvaġen² v pln®m proudu.  

 

                                                 

 

26
 PŚeklad: "Biocouture je vĨzkumnĨ projekt o vyuģ²v§n² pŚ²rody. Jde o zcela radik§ln² n§zor na m·dn² vizi 

budoucnosti. ZabĨv§me se pouģit²m mikrobi§ln²ho-celul·zy, pŊstovan® v laboratoŚi, k vĨrobŊ obleļen². Na-

ġ²m koneļnĨm c²lem je, aby doslova ġaty rostly v sudu kapaliny.ñ ïLEE, Suzanne [online] [cit. 2014-

08-04]. Dostupn® z: http://biocouture.co.uk/ 
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Obr§zek 23 PŊstov§n² materi§lu 

Bakterie se ģiv² rozpuġtŊnĨm cukrem a vytv§Śen² nanovl§kna ļist® celul·zy. Spojuj² 

se a vytv§Ś² vrstvu ļist® celul·zy.  BŊhem dvou aģ tŚ² tĨdenn²ho procesu vl§kna vytvoŚ² na 

hladinŊ vrstvu tlustou asi 2,5 cm. Nen² potŚeba ani svŊtlo, materi§l roste s§m. Kdyģ je ma-

teri§l hotovĨ, vynd§me ho z vany a omyjeme mĨdlovou vodou. Je velmi tŊģkĨ, protoģe 

90% jeho hmotnosti tvoŚ² voda, proto je tŚeba ho usuġit na dŚevŊn® desce. Po usuġen² n§m 

zŢstane nŊco,co pŚipom²n§ rostlinnou useŔ nebo tenkĨ pap²r. Po t® se materi§l mŢģe nastŚ²-

hat a seġ²t klasickou cestou nebo se spoj² s§m, pokud ho jeġtŊ za vlhka pŚiloģ²me na sebe, 

natvarujeme do poģadovan®ho tvaru a voda se bude vypaŚovat. Ġvy se vytvoŚ² samy.  

Jedn§ se o organickĨ materi§l, kterĨ nen² odolnĨ vŢļi vodŊ. Proto odŊvy ļi boty uġit® 

z nŊj nejsou vhodn® pro kaģdodenn² noġen². Ale to pouze prozat²m. Suzanne chce d§t to-

muto materi§lu vlastnosti, kter® potŚebuje. Ă We only grow How much we need there is no 

waste.And the fact is that we can make it from waste stream.ñ 
27

 MŢģeme tedy pouģ²t zbyt-

ky cukrov® tŚtiny z potravin§Śsk®ho prŢmyslu. A aģ n§m produkt doslouģ², rozloģ² se spo-

leļnŊ se slupkami od zeleniny. Suzanne neļek§, ģe tento materi§l nahrad² materi§ly, jako 

jsou textil nebo useŔ, ale mohl by doplnit Śadu naġich vz§cnĨch pŚ²rodn²ch materi§lŢ. 

Moģn§, ģe tento materi§l (nebo jemu podobn®, jejichģ vĨvoj je na velmi dobr® cestŊ) neu-

                                                 

 

27
 PŚeklad:ñPŊstujeme jen tolik, kolik potŚebujeme. Nen² zde ģ§dnĨ odpad. A nejlepġ² je, ģe mŢģeme materi§l 

z odpadu vlastnŊ vyr§bŊt.ñ ï LEE, Suzanne [online] [cit. 2014-08-04]. Dostupn® z: 

http://biocouture.co.uk/speaking/ 
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platn² jen v m·dŊ, ale budeme si moci vypŊstovat tŚeba auto nebo dŢm. Touto moģnost² by 

se materi§l mohl klidnŊ Śadit na stejnou ¼roveŔ, jako 3D tisk. Suzannina ot§zka zn²: Ă In 

the future what would you choose to grow?
28

 

        

 

Obr§zek 24 Fin§ln² produkt 

 

2.4 Kerry Greville ï potenci§l lidsk®ho tŊla po smrti 

Kerry Greville vŊŚ², ģe lidsk® tŊlo m§ potenci§l vyuģitelnĨch zdrojŢ. A to po smrti 

ļlovŊka. StejnŊ jako Suzanne je studentkou na Central Saint Martins, kterĨ studuje magis-

terskĨ titul v oboru textiln² budoucnost. Zkoum§ provokativn² n§zor, ģe je moģn® z popelu 

ļlovŊka vyrobit vl§kna, kter§ by byla pouģiteln§ pro odŊvn² prŢmysl. Vych§z² 

z pŚesvŊdļen², ģe jedinĨ zdroj, kterĨ si mŢģeme n§rokovat a neniļit tak ģivot a prostŚed² 
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kolem n§s, je naġe tŊlo. Ve sv®m konceptu ale nar§ģ² na vlnu kritiky veŚejnosti. Probl®m je 

v tom, ģe lid® jsou sentiment§ln². Je pro n§s vŢbec moģn®, naġe bl²zk® po jejich smrti zaļ²t 

vn²mat jako vyuģitelnĨ zdroj? Dnes tato ot§zka zn² velmi nadnesenŊ aģ ¼smŊvnŊ, ale vĨ-

zkumy prokazuj², ģe i to mŢģe bĨt cesta. 

 Recyklace lidsk®ho tŊla je sp²ġe myġlenkovĨm experimentem, neģ v§ģnĨm n§-

vrhem. A to naznaļuje, jakou cestou se mŢģe vydat vĨzkum a to, ģe bude zkoumat kaģdou 

moģnou cestu aģ k jej²mu vrcholu. Bez ohledu na ¼roveŔ a pohodl², kter® tato cesta bude 

pŚin§ġet. VŊtġina lid² na z§padn² polokouli vid² lidstvo, jako ne souļ§st pŚ²rody. Vn²m§ ho 

jako nŊco zcela nadŚazen®ho, co nem§ se zv²Śaty spoleļn®ho vŢbec nic. RozdŊlujeme vŊci 

na vyroben® ļlovŊkem, stvoŚen® pŚ²rodou a nenach§z²me mezi nimi ģ§dnou spojitost. Jsme 

v rozporu s t²m, co n§m pŚ²roda nab²z². 

  

Obr§zek 25 Vl§kna z popela 

 

Mus²me se na lidsk® tŊlo pod²vat trochu z jin®ho pohledu, neģ jsme zvykl². Po tom 

vġem kr§sn®m, co proģije, je to zlatĨ dŢl. Obsahuje velk® mnoģstv² drahĨch kovŢ, vļetnŊ 

mŊdi, ģeleza, zinku, hoŚļ²ku. Proto je pro racion§ln² myġlen² logick® vn²mat tŊlo na jeho 

molekul§rn² ¼rovni a pŚemĨġlet na opŊtovn®m pouģit² tŊchto prvkŢ. N§zor Grenville pod-

nŊcuje ke st§le novĨm debat§m o vlastnictv² naġeho tŊla. K hlavn² inspiraci Kerry patŚ² 

kniha napsan§ Rebeccou Skloot s n§zvem Ģivot je nesmrtelnĨ, kter§ pojedn§v§ o zemŊdŊl-

ci pŊstuj²c²m tab§k, kter®mu byly odebr§ny ļ§sti jeho org§nŢ bez jeho vŊdom². Avġak z 

podloģenĨch zdravotn²ch dŢvodŢ. Kniha klade ot§zku, zda bychom mŊli b²t vlastnictv² nad 
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ļ§st² tŊla zbaveni pr§vŊ z tŊchto dŢvodŢ, a tento Ăodpadñ by mŊl bĨt volnŊ pŚ²stupn® pro 

l®kaŚsk§ vĨzkumn§ centra a usnadnit cestu k z§chranŊ dalġ²ch ģivotŢ. 

CelĨ jej² experiment je zaloģen na prozkoum§n² materi§ln²ch moģnosti a postupy 

extrahovat chemick® sloģky z lidsk®ho popela a jejich n§sledn®m pŚepracov§n² na textiln² 

vl§kna. A d§le se zamŊŚit tak® na soci§ln² dŢsledky t®to pr§ce. Jak by se asi zmŊnil n§zor 

na pouģ²v§n² vŊci, kdybychom vŊdŊli, ģe byla vyrobena z lidsk®ho popela? Jeho vĨzkum je 

teprve v poļ§tc²ch (zaļal v lednu 2012), takģe aģ n§sleduj²c² l®ta objasn², zda se jedn§ jen o 

myġlenkovĨ experiment, nebo vĨzkum, kterĨ bude jednou souļ§st² ģivota kaģd®ho z n§s. 

Je zde mnoho lid², kteŚ² n§pad Kerry odsuzuj² a poukazuj² na to, ģe stejnŊ vyuģitel-

nĨ mŢģe bĨt popel ze zv²Śat. Byla by to mnohem schŢdnŊjġ² varianta, kter§ by byla mno-

hem bl²ģe ke sv®mu uzn§n² a akceptov§n². NŊkter® kritick® n§zory se ub²raj² cestou zpŊt a 

poukazuj² na pouģ²v§n² lidskĨch ostatkŢ v koncentraļn²ch t§borech. 

 ñThere is much more to be investigated and I hope to continue develop my 

ideas further over the coming years,ò she adds. ñThe next phase will focus on interroga-

ting the material qualities within the ash.ò
29

 

 

2.5 VĨroba kŢģe a masa bez pŚ²tomnosti zv²Śat 

Organizace s n§zvem Modern Meadow aplikuje nejnovŊjġ² pokroky v tk§Ŕov®m in-

ģenĨrstv² pro rozvoj novĨch biomateri§lŢ pro Śeġen² nŊkterĨch z nejnal®havŊjġ²ch glob§l-

n²ch vĨzev. Vyv²j² kultivovan® koģen® a masn® vĨrobky, kter® nevyģaduj² ģ§dnou por§ģku 

zv²Śat, a mnohem niģġ² vstupy pŢdy, vody, energie a chemik§li². 

Glob§ln² rŢst populace a rostouc² spotŚeba snad ¼plnŊ vġeho se dnes v²ce neģ kdy-

koli pŚedt²m prom²t§ do svŊtovĨch pŚ²rodn²ch zdrojŢ. U z§sadn²ch materi§lŢ jako je maso a 

kŢģe, se kapacita naġ² planety bl²ģ² k on® pomysln® vyļerpateln® hranici. Kdyģ vezmeme 

v ¼vahu to, kaģdĨ rok se na cel®m svŊtŊ spotŚebuje 300 milionŢ tun masa (uģ samotnĨ ten-

to objem je velmi tŊģk® si pŚedstavit). Do roku 2050 se oļek§v§ pŚekroļit hranici 500 mili-

                                                 

 

29
  PŚeklad: ĂJe zde toho mnohem v²c pro vĨzkum a douf§m, ģe se mi tuto myġlenku povede v²ce rozvinout 

v dalġ²ch letechñ Ś²k§ñChtŊla bych se zamŊŚit v²ce na zkoum§n² vlastnost² popela.ñ -  GREVILLE, Kerry 

[online] [cit. 2014-08-04]. Dostupn® z: http://salvage2011.wordpress.com/ 

 

http://salvage2011.wordpress.com/
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onŢ tun (dle prŢzkumu organizace Modern Meadow). PrŢmŊrnĨ Ameriļan dnes s§m sn² 

v²ce neģ 270 kilogramŢ masa roļnŊ, coģ je v²ce neģ 1000 hamburgerŢ. 

 

Obr§zek 26 Situace v roce 2012 a vĨhled do roku 2015 

Maso je jedn²m z nejv²ce ekologicky daŔovĨch zdrojŢ - chov zv²Śat zab²r§ jednu 

tŚetinu vġech dostupnĨch m²st na naġ² planetŊ. Z dŢvodu soustŚeŅov§n² velk®ho poļtu kusŢ 

dobytka na zd§nlivŊ mal®m ¼zem² pro chov, se objevuj² z§vaģn® dŢsledky pro bezpeļnost 

potravin. Je velmi tŊģk® zabr§nit propuknut² nemoci dobytka a posl®ze nen² kladena ģ§dn§ 

pozornost na to, zda se ke spotŚebiteli dost§v§ maso zdrav® ļi nikoli. 

 Chov zv²Śat se vĨznamnŊ nezmŊnil v posledn²ch desetilet²ch. I pŚesto, ģe nov® 

technologie poskytuj² inspirativn² pokrok. StejnŊ jako energetika se snaģ² nach§zet st§le 

nov® alternativn² zdroje pro vĨrobu energie, jako jsou uhl², elektr§rny vodn², geoterm§ln², 

sol§rn², vŊtrn§é Vysoce kvalitn² ģivoļiġn® b²lkoviny mohou bĨt rovnŊģ prostŚednictv²m 

alternativn²ch prostŚedkŢ. 

Jiģ Winston Churchill Śekl v roce 1932: Ăéwe shall escape the absurdity of 

growing a whole chicken in order to eat breast or wings by growing these parts separately 

under a suitable mediumñ
30

  

                                                 

 

30
 PŚeklad: ĂMŊli bychom uniknout absurditŊ vykrmovat cel® kuŚe jen kvŢli prsŢm a kŚ²dlŢm a zaļ²t je pŊsto-

vat zvl§ġŠ.ñ ï CHURCHILL,Winston 1932 

[online] [cit. 2014-08-04]. Dostupn® z: http://motherboard.vice.com/blog/winston-churchill-predicted-

synthetic-lab-grown-meat-in-1931 

http://motherboard.vice.com/blog/winston-churchill-predicted-synthetic-lab-grown-meat-in-1931
http://motherboard.vice.com/blog/winston-churchill-predicted-synthetic-lab-grown-meat-in-1931
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MŢģeme tedy ĂvypŊstovatñ kŢģi nebo maso s vyuģit²m nŊkolikan§sobnŊ niģġ² spo-

tŚeba vody, energie, chemik§li² a v neposledn² ŚadŊ vyuģ²t menġ² rozlohu zemŊ a nepor§ģet 

zv²Śata? 

Tk§Ŕov® inģenĨrstv² je zpŢsob pŊstov§n² tk§nŊ, kterĨ byl pŢvodnŊ vyvinut pro me-

dic²nsk® aplikace. Tento rozv²jej²c² se l®kaŚskĨ obor spl®t§ dohromady nŊkolik oblast² vŊdy 

a techniky s c²lem vypŊstovat tk§nŊ a org§ny, kter® mohou obnovit, udrģet nebo zlepġit 

funkci tŊla. Do oboru l®kaŚsk®ho tk§Ŕov®ho inģenĨrstv² patŚ² jiģ zmiŔovanĨ bioprinting, 

3D mont§ģ tk§n² Ś²zenĨch poļ²taļem. 

TĨm pod veden²m Andrase Forgacse uplatŔuje nejnovŊjġ² pokroky v tk§Ŕov®m in-

ģenĨrstv² na kultuŚe kŢģe a masa bez nutnosti por§ģen² a pŚepravy zv²Śat. Z technick®ho 

hlediska se jedn§ o inovace v bunŊļnĨch kultur§ch. TĨm pracuje s pŚedn²mi design®ry i 

profesion§ln²mi kuchaŚi s c²lem vyvinout vzorky kŢģe a masa t® nejvyġġ² kvality. 

A jak tedy takov® pŊstov§n² masa ļi kŢģe funguje? Z§kladem je nŊkolik milionŢ 

buŔek, kter® se skl§daj² na sebe ve vrstv§ch, a t²m se tvoŚ² tk§Ŕ. V re§ln®m procesu je pro 

vypŊstov§n² kŢģe tŚeba vzorek prav® kŢģe zv²Śete pro z²sk§n² buŔek. Ty se sm²chaj² se spe-

ci§ln²m s®rem, kter® zajiġŠuje jejich rŢst. Po dostateļn®m n§rŢstu se tato pasta pouģije pro 

3D tisk nov®ho kusu kŢģe. Nebo se buŔky nechaj² narŢst pŚ²mo do ploten, kter® se n§sled-

nŊ spojuj², a t²m vznik§ plnohodnotn§ useŔ. 

 

Obr§zek 27 Proces vĨroby umŊl® kŢģe 

 

 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 49 

 

2.6 Shrilk ï materi§l z bioplastŢ  

Shrilk byl vyvinut v roce 2011 v Wyss Institutu pro biologicky inspirovan® inģe-

nĨrstv², na HarvardovŊ univerzitŊ ġpanŊlsk® materi§lŢ vŊdce Javier G. Fernandez. Je pŚ²-

klad biologicky inspirovan® techniky. Je to prvn² biologicky inspirovanĨ materi§ly s pouģi-

t²m biologick®ho designu v molekul§rn²m mŊŚ²tku.  

Materi§l se vyr§b² z odpadn²ch slupek a skoŚ§pek garn§tŢ a b²lkovin z²skanĨch 

z hedv§b² a nazĨv§ se SHRILK. Je tenkĨ, ļirĨ, flexibiln², silnĨ jako hlin²k, kterĨ m§ polo-

viļn² hmotnost. 

 

Obr§zek 28 Shrilk 

CelĨ projekt zaļal prac² doktoranta Javiera Fern§ndeze, kterĨ na univerzitŊ v Barce-

lonŊ zaļal pracovat na materi§lech na b§zi chitinu, a postupnĨm procesem bŊhem jednoho 

roku a pŢl spoleļn® pr§ce s Donaldem Ingberem vznikl prvn² vzorek Shrilku. V souļasn® 

dobŊ projevuj² o novĨ materi§l z§jem pŚev§ģnŊ na poli zdravotnictv², kde by mohl bĨt pou-

ģit pro stehy, ochrann® kryty pro pop§leniny, na kterĨch mohou rŢst nov® buŔky. Hlavn² 

vĨhodou Shrilku je jeho biologick§ rozloģitelnost, popsan§ v ļasopise Advanced Materials 

(12,2013). PŚi poļ§tku jeho rozkladu, jeho ļ§stice pŢsob² jako hnojivo, kter® obohacuje 

pŢdu.  

Zd§ se, ģe ®ra syntetickĨch materi§lŢ se pomalu, ale jistŊ st§v§ minulost² a lid® se 

zaļ²naj² uļit od pŚ²rody, jak zach§zet s jej²mi zdroji l®pe a efektivnŊji a dostat z nich vlast-

nosti, kter® pro naġe materi§ly potŚebujeme. 
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Obr§zek 29 Shrilk 

"I tis second chance for nature materials.ñ 
31

  

Shrilk nen² jen tajemstv²m chemie, ale dŢleģitou roli zde hraje i jeho design. Je slo-

ģen ze dvou sloģek. Prvn² je materi§l na z§kladŊ chitinu, kterĨ tvoŚ² vnŊjġ² vrstvu a druhou 

sloģkou je b²lkovina z hedv§b². Pr§vŊ d²ky kombinaci tŊchto dvou sloģek je Shrilk pevnĨ a 

pruģnĨ materi§l. TŊlo hmyzu je tvoŚeno vrstvami b²lkovin a chitinu, kter® dohromady vy-

tv§Ś² tuh® konstrukce. Napodobov§n²m tohoto pŚ²rodn²ho syst®mu vrstven² chitosanu a 

fibrin proteinu, se zrodil Shrilk. 

Materi§l m§ velkĨ potenci§l, jelikoģ chitin je jedn²m z nejrozġ²ŚenŊjġ²ch materi§lŢ 

v pŚ²rodŊ, nach§zej²c² se ve vġem ģiv®m. Od krunĨŚe krevet, org§nŢ hmyzu, pŚeġ ġkeble a 

muġle. D²ky tomu, ģe se vyr§b² z odpadu, je jeho vĨrobn² cena velmi n²zk§.  

Materi§l mus² urazit jeġtŊ dlouhou cestu k tomu, aby mohl bĨt plnohodnotnŊ pouģit, 

s§m Ingber Ś²k§, ģe se materi§l v laboratoŚi st§v§ flexibilnŊjġ², kdyģ je mokrĨ, takģe se na-

b²z² moģnost jeho pouģit² ve vlhk®m prostŚed². Jsou tak® vyv²jeny jednoduġġ² vĨrobn² pro-

cesy, kter® by rozġ²Śily jeho pouģit². Jsou zkoum§ny tak® jeho kombinace s jinĨmi materi§-

ly, jako jsou uhl²kov§ vl§kna, kter§ by jiģ zn§m® vlastnosti vylepġila ļi ¼plnŊ zmŊnila. 

                                                 

 

31
  PŚeklad: ĂTo jedruh§ ġance pro pŚ²rodn² materi§ly " ï  FERNĆNDEZ, Javier 

[online] [cit. 2014-08-04]. Dostupn® z: http://news.harvard.edu/gazette/story/2012/02/as-strong-as-an-

insect%E2%80%99s-shell/ 

http://news.harvard.edu/gazette/story/2012/02/as-strong-as-an-insect%E2%80%99s-shell/
http://news.harvard.edu/gazette/story/2012/02/as-strong-as-an-insect%E2%80%99s-shell/
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II .  PRAKTICKĆ ĻĆST 
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3 NOVĆ ZNAĻKA 

3.1 Sumarizace zjiġtŊnĨch ¼dajŢ z teoretick® ļ§sti 

OdpovŊdi na tyto body n§m daj² pŚesnĨ obr§zek toho, co si od sv®ho projektu slibuje-

me, a navedou n§s na spr§vnou cestu. D²ky nim jsme schopni si mnohem jednoduġeji Ś²ci, 

co je hlavn² myġlenkou naġ² znaļky, jak se naġe znaļka bude liġit od jinĨch znaļek na trhu 

a ļ²m dok§ģe zmŊnit (zlepġit) kaģdodenn² ģivot naġeho budouc²ho z§kazn²ka. 

 Velmi dŢleģit§ je volba spr§vn®ho jm®na. To mus² bĨt snadno zapamatovateln® 

a mus² pŚesnŊ vystihovat to, co dŊl§me a co chceme naġ² znaļkou Ś²ci. Z§leģ² taky na tom, 

zda budeme pracovat s nŊkĨm dalġ²m. Kulla+Jyhla jsou design®rskĨm duem, kter® pro 

n§zev sv® znaļky vyuģilo sv§ jm®na. Una Una (v origin§le:  ˸˥˞ ˸˥˞-ļteme:ñechad echadñ-

v pŚekladu: Jedna Jedna) jsou takt®ģ dvŊ design®rky, kter® se ale pro personifikaci znaļky 

nerozhodly a radŊji vyuģ²vaj² moģnosti urļit®ho typu anonymity s n§zvem, kterĨ je kr§tkĨ, 

dobŚe pochopitelnĨ i zapamatovatelnĨ a z§roveŔ d§v§ najevo, ģe se opravdu jedn§ o duo.  

 

ĂM§te-li jedno jablko a i j§ m§m jedno jablko a ta jablka si vymŊn²me, tak poŚ§d 

budeme m²t kaģdĨ jedno jablko. Ale m§te-li myġlenku a j§ m§m taky myġlenku a ty myġlen-

ky si vymŊn²me, tak bude m²t kaģdĨ z n§s 2 myġlenky.ñ
32

  

Elina Dobele nejdŚ²ve zaļala pracovat pod n§zvem znaļky ZoFA, ale po nŊkolika 

letech, jak sama Ś²k§, pochopila, ģe je pro z§kazn²ka pŚ²jemnŊjġ², kdyģ za znaļkou vid² re-

§lnou osobu. C²t² se l®pe, bezpeļnŊji pŚi n§kupu. Je to marketingovĨ n§stroj, kterĨ se hojnŊ 

vyuģ²v§ ve vġech odvŊtv²ch businessu. Kdyģ vezmeme v ¼vahu n§kup pŚes internet, coģ je 

nejvŊtġ² budoucnost v obchodu, ale tak® zcela virtu§ln² m²sto, personifikace obecnŊ zvyġu-

je dŢvŊru pŚi n§kupu ļi spolupr§ci. Koby Levi se k tomuto probl®mu postavil po sv®m. Jak 

s§m tvrd², jeho boty nejsou ĂFashionñ, ale ĂArtñ a proto je umŊlcem, kterĨ se neskrĨv§ a 

jeho vlastn² jm®no se pomalu ale jistŊ st§v§ jm®nem znaļky, pŚi jej²mģ vysloven² se n§m 

jiģ nevybav² on samotnĨ, ale jeho boty. 

                                                 

 

32
 SHAW, George Bernard [online]. [cit. 2014-08-04].  Dostupn® z: 

http://www.nobelprize.org/nobel_prizes/literature/laureates/1925/shaw-bio.html 

 

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0CCgQFjAA&url=http%3A%2F%2Fwww.una-una.com%2F&ei=xlMkU-qYGujg4QShg4GgCg&usg=AFQjCNF933ZqGyPLcp_sIkiE4Lml-DJMZw&sig2=wBF8f1yUQe6qWd7o7cXwRA&bvm=bv.62922401,d.bGE
http://www.nobelprize.org/nobel_prizes/literature/laureates/1925/shaw-bio.html
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Design®Śi v oblasti Fashion designu vŊtġinou zakl§daj² svŢj projekt ļi kolekci na 

nŊjak® myġlence ļi pŚ²bŊhu. PotŚebuj² hlubġ² inspiraci a bez toho, abychom ji znali, ļasto 

nedok§ģeme pochopit a ocenit koneļnĨ vĨsledek. Kdeģto u samotn®ho designu, n§m ļasto 

staļ² n§pad, nŊkolik inspiraļn²ch obr§zkŢ a vĨsledkem je objekt, kterĨ nepotŚebuje ģ§dn® 

vysvŊtlen² a mŢģe st§t jen tak s§m o sobŊ jako socha a vŢbec nemus² bĨt Ăfashionñ. 

V takov®m pŚ²padŊ ale mus² zaujmout svĨm vypracov§n²m, jedineļnost² a dokonalĨm de-

tailem. A tak je to v pŚ²padŊ Zofa handmade footwear ateli®ru.  

 Rozd²l od pŚ²bŊhu, inspirace mus² pŚij²t sama, design®r se nesm² soustŚedit jen na 

svou pr§ci, ale, mus² se otevŚ²t novĨm zkuġenostem, novĨm z§ģitkŢm ze svŊta, kterĨ nem§ 

nic spoleļn®ho s m·dou. 

 Jm®no design®ra jako n§zev znaļky se nejv²ce vyuģ²v§ v oblasti m·dy, kosmetiky, 

luxusn²ho zboģ². Jsou to napŚ²klad: Dior, Chanel, Elizabeth Arden, VersaceéPŚ²jmen² tak® 

dominuj² ve jm®nech rodinnĨch imperi², jako jsou: Hilton, Rochild, BugattiéEmil Jellinek 

pouģil jm®no psa sv® dcery pro pojmenov§n² sv®ho nov®ho auta- Mercedes. Po tom, co se 

toto jm®no stalo popul§rn²m, s§m se pŚejmenoval na Jullinek-Mercedes.
33

 

 PŚi n§vrz²ch jm®na se tak® mus²me zamyslet nad t²m, zda se opravdu chceme zamŊ-

Śit na jeden produkt. MŢģeme si nechat otevŚenou cestu pro naġe pozdŊjġ² n§pady. MŢģe se 

st§t, ģe ve jm®nu naġ² znaļky bude oznaļen² Ăshoesñ a pozdŊji se rozhodneme naġi nab²dku 

rozġ²Śit o jin® produkty a se jm®nem, kter® je zamŊŚeno na jinĨ produkt bude tŊģk® s no-

vĨm n§padem prorazit.
34

 

 Na ¼pln®m zaļ§tku se nesm²me zaleknout toho, co vġe n§s ļek§ udŊlat. VĨġe uve-

den® znaļky (design®Śi) zaļ²nali tak® od ¼plnŊ nuly. Nesm²me pŚemĨġlet nad probl®my, ale 

nad t²m, jak bĨt jin². VĨhodami mal® znaļky jsou: unik§tnost, originalita, exkluzivita, 

moģnost pŚ²m® komunikace se z§kazn²kem. Dneġn² pŚehlcenĨ trhu k tomu vyb²z². Z§kaz-

n²k nepotŚebuje dalġ² obyļejn® boty. Chce, aby se mu prodejce vŊnoval individu§lnŊ. Mal® 

znaļky to mohou udŊlat. To je jejich vĨhoda. Tento fakt zaļ²naj² br§t na vŊdom² i firmy 

                                                 

 

33
 BALL , Roger, Design direkt. PTeC,c 2012, 102 s.[Brand name] IBSN 978-988-15831-1-6 

 
34

 GAFNI,Mira. (¼stn² sdŊlen²) [2014-05-03] 
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velk®. SkvŊlĨ tah udŊlala firma Converse, kter§ umoģnila z§kazn²kŢm moģnost volby 

vlastn² barevn® kombinace pŚes online moģnost ĂDesign your ownñ.
35

 

 

Obr§zek 30 Converse- ĂDesign your ownñ 

Z§kazn²k m§ moģnost koupit si boty ve sv® vysnŊn® barevn® kombinaci ļi 

s vyġitĨm vlastn²m jm®nem, ale znaļka zŢst§v§ st§le stejnŊ dobŚe rozeznateln§ a nemŢģu 

doj²t k jej² z§mŊnŊ. Tento tah firmy Converse byl pozdŊji n§sledov§n firmou Nike a dnes 

se t²mto zpŢsobem snaģ² dostat do popŚed² i znaļky vyr§bŊj²c² kabelky a jin® doplŔky. Ale 

st§le se ukazuje, ģe nov§, mlad§ znaļka m§ mnohem vŊtġ² moģnosti k experimentov§n² a 

mŢģe si dovolit riskovat bez strachu z velk® ztr§ty. 

Naġe znaļka tak® mus² dobŚe souzn²t s kulturn²m prostŚed²m, ve kter®m m§ pŢsobit. 

Proto, abychom naġe zboģ² prodali, mus² bĨt navrģeno tak, aby komunikovalo stejnĨm 

jazykem jako naġi z§kazn²ci. Mus²me je pŚesvŊdļit o tom, ģe n§ġ produkt potŚebuj², ģe se 

bez nŊho neobejdou. A naġ²m nejvŊtġ²m ¼spŊchem bude, kdyģ se n§m podaŚ² ovlivnit jejich 

myġlen² tak, ģe si jiģ nebudou pamatovat, jak® to bylo pŚed t²m, neģ si n§ġ produkt koupili. 

To bude n§ġ pravĨ ¼spŊch, jelikoģ se naġe zboģ² stane neodmyslitelnou souļ§st² trhu. Na-

pŚ²klad manaģeŚi firmy Harley Davidson jezd² sami na srazy motork§ŚŢ vlastn²c²ch tyto 

siln® stroje.
36

 Museli se st§t jednŊmi z nich, aby pochopili jejich zpŢsob myġlen² a touhy a 

t²m je byli schopni ukojit. 

                                                 

 

35
 BALL , Roger, Design direkt. PTeC,c 2012, 105 s.[Strategy] IBSN 978-988-15831-1-6 

36
 BALL , Roger, Design direkt. PTeC,c 2012, 106 s.[Strategy] IBSN 978-988-15831-1-6 
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 Neodmyslitelnou profilac² firmy jsou tak® webov® str§nky. V posledn²ch letech, 

s n§stupem novĨch komunikaļn²ch s²t², se od nich zaļalo upouġtŊt, ale ļas uk§zal, ģe jejich 

existence je st§le dŢleģit§ a nenahrad² ji profil znaļky napŚ²klad na Facebooku. Vizu§l in-

ternetovĨch str§nek mus² bĨt navrģen tak, aby dotv§Śel celou ideu znaļky a byl na stejn® 

vlnŊ. Nesm² bĨt n²ģe ani vĨġe. Jako velmi zdaŚenĨ vizu§l, kterĨ je v pŚ²m® konfrontaci 

s designem produktŢ, oznaļuji web znaļky Una Una, kde je u kaģd®ho designu okamģitŊ 

zŚejm® odkud poch§z² inspirace a to vede se snadnŊjġ²mu pochopen² a navozuje to pŚ²jem-

nĨ, svĨm zpŢsobem bezpeļnĨ pocit z§kazn²ka. 

 

Obr§zek 31 Vizu§ln² koncepce UnaUna 

Dalġ² dŢleģitou skuteļnost² je ļ§st trhu, na kterou se chceme zamŊŚit. Od n² se odv²-

j² cena naġeho produktu. Mus²me naj²t dokonalou symbi·zu mezi hlavn² ideou naġ² znaļky, 

kvalitou produktu, cenou produktu a trhem na kterĨ chceme proniknout. Pokud se chceme 

dostat na trh s luxusn²m zboģ²m a d§t produktu vyġġ² cenu, mus²me m²t st§le na pamŊti, ģe 

si mus² udrģet svou originalitu. Mus² bĨt silnĨ v mnoha ohledech. Chceme se posunout 

v technologii, designu, Śeġen² urļit®ho probl®mu, materi§lu, pŚ²bŊhu. Urļen² koneļn® ceny 

je vġeobecnŊ tŊģkou ot§zkou, ale obecnŊ plat² pravidlo, ģe cena produktu m§ bĨt pŊtin§-

sobkem jeho vĨrobn² ceny (u specifick®ho designu). ĂDesigner is selling part of yoursel. 

Own passion.ñ
37

. Rogel Ball pŚipom²n§ design®rskou mantru: Ăfail early and fail oftenñ.
38

 

                                                 

 

37
PŚeklad: Ă Design®r prod§v§ kus sebe, svoje nadġen² a energiiñ. ï DOBELE, Elina. (¼stn² sdŊlen²) [2014-

03-02] 
38

 BALL, Roger, Design direkt. PTeC,c 2012, 133 s.[Class Critique] IBSN 978-988-15831-1-6 
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Mary Quant, kter§ objevila pro svŊt minisukni. V ġedes§tĨch letech zaļala ġ²t suknŊ 

ve sv® loģnici pŚed t²m, neģ spoleļnŊ se svĨm muģem ukvapenŊ pouģila pen²ze z dŊdictv² 

po rodiļ²ch a otevŚeli prvn² obchod na Kings Road v LondĨnŊ. NemŊli ģ§dnou pŚedstavu o 

tom, jak rozjet business, ale pŚisli na to, ģe nikdo neprod§v§ stejn® zboģ², jak® chtŊj² pro-

d§vat oni. Mary koupila ġic² stroj a zaļala se uļit, jak si vyrobit sukni na m²ru. ĂI bought 

the material in Herrods, the most expensive department store in the country) because no-

body told me about buying cloth wholesaleñ.
39

 

Jejich obchod pŚeģil navzdory jejich naivitŊ. Nebo moģn§ pr§vŊ kvŢli n². Dnes m§-

me tu vĨhodu, ģe m§me pŚehled o zahraniļn²m trhu d²ky internetu a nen² vŢbec ģ§dnĨ pro-

bl®m sehnat potŚebnou vŊc pro naġi firmu ļi znaļku z druh®ho konce svŊta. 

ĐspŊchem dobr® firmy je produkce velk®ho mnoģstv² vĨrobkŢ za niģġ² cenu, ale 

pokud chceme vyr§bŊt v menġ²m mnoģstv², potŚebujeme celĨ projekt postavit opravdu na 

jedineļnosti a specifickĨch detailech. Naġe vĨrobky mus² bĨt na prvn² pohled rozpoznatel-

n® mezi ostatn²mi. Dneġn² design a vĨroba obuvi se ub²r§ sp²ġe cestou modern²ch techno-

logi² a materi§lŢ ļasto kombinovanĨch s klasickou vĨrobn² technologi² obuvi. 

PŚi tvorbŊ nov®ho vizu§lu je nutn® s grafikem mluvit ¼plnŊ o vġem. Je dŢleģit® si 

ujasnit, zda je dobr® pouģ²t logo nebo jen jm®no pŚenesen® do nŊjak®ho patŚiļn®ho fondu., 

v jak®m stylu maj² bĨt webov® str§nkyéBŊhem tohoto procesu si Elina sama uvŊdomila, 

jak vŊci vid² a pochopila, ģe pro svou znaļku chce pouģ²vat symbol, protoģe on s§m dod§ 

dalġ² vysvŊtlen² o jej² pr§ci a povaze bez toho, aby ho musela podat ona. V jej²m logu mŢ-

ģeme vidŊt jej² koŚeny, kterĨmi je studium architektury, tak® vid²me ponŊkud poetickou 

linii, kdyģ se na logo pod²v§me jako na stylizovanĨ meļ. Je zde mnoho interpretac², ale 

kaģd§ navozuje stejnĨ pocit a to je to nejdŢleģitŊjġ². Sama Ś²k§, ģe jde o pochopen² toho, 

proļ vŊci dŊl§me tak jak je dŊl§me. Proļ pouģ²v§me jednoduch® nebo naopak sloģit® linie, 

proļ si zakl§d§me na ruļn² pr§ci. V jednom bodŊ se mus²me rozhodnout. A Elina se roz-

hodla, ģe chce vytvoŚit znaļku pod svĨm vlastn²m jm®nem. A s t²m je tak® spojena pro 

umŊlce velmi neobl²ben§ marketingov§ strategie. Pro lok§ln² market je to velmi jednodu-

ch®. Lotyġsko m§ 2 miliony obyvatel a redaktoŚi m·dn²ch ļasopisŢ si V§s najdou sami. Ale 

                                                 

 

39
 PŚekla: ĂKoupil jsem si material v Herrods, nejdraģġ²m obchodn²m domŊ v Brit§nii, protoģe mi nikdo ne-

Śekl, ģe ho mŢģu koupit ve velkoobchodŊ.ñ ï Mary Quant, [online]. [cit. 2014-08-04].  Dostupn® z: 

http://www.lifetimetv.co.uk/biography/biography-mary-quant 

http://www.lifetimetv.co.uk/biography/biography-mary-quant
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pro rozġ²Śen² znaļky na zahraniļn² trh mus²me udŊlat mnohem v²ce a rada odborn²ka je zde 

nutnost². 

Zaj²mav® je, ģe vġichni dotazovan² design®Śi odpovŊdŊli, ģe nemaj² marketingovou 

strategii. Pracuj² pouze na sv® prezentaci na Facebooku a na svĨch internetovĨch str§n-

k§ch.  Jejich produkty jsou tak specifick®, ģe si je z§kazn²ci najdou sami a velmi dobŚe zde 

funguje doporuļen² zn§mĨch. Coģ dokl§d§ silnou konceptu§ln² myġlenku a obsah znaļky. 

 

3.2 Profilace nov® znaļky  

Pokud se tak rozhodneme pŚij²t na trh s vlastn² znaļkou. Mus²me bĨt pŚipraveni na to, 

ģe je to bŊh na dlouhou traŠ.  

 Podle Rogera Balla je na zaļ§tku nejdŢleģitŊjġ² vyjasnit si 7 hlavn²ch bodŢ:
40

 

1. Design team 

2. Brand name 

3. Brand story ( what is the big idea behing your brand, why it is unique ?) 

4. Audience. Describe your customer 

5. Form/style/Outlook: five keywords 

6. Materials 

7. Competitors 

8. Price range 

 

 

 

 

 

 

                                                 

 

40
BALL , Roger, Design direkt. PTeC,c 2012,97 s. IBSN 978-988-15831-1-6 
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3.3 Profilace vlastn² znaļky 

ĂIt has to be functionable in order to existñ
41

 

1.  Konstrukļn² tĨm  

2.  Znaļka  

Eva Klabalova 

3.  PŚ²bŊh znaļky (to, co je velk§ myġlenka za svou znaļku, proto je jedineļnĨ?)  

MĨm c²lem je vytvoŚit novou znaļku, kter§ bude zaloģena na vĨbŊru kvalitn²ch ma-

teri§lŢ a jejich dokonal®m zpracov§n², bude poskytovat komfort, exkluzivitu spolu 

s nevġedn²m ļistĨm designem. 

4.  MŢj z§kazn²k  

C²lov§ skupina: ģena, 25-35 let, kter§ m§ svŢj styl, potrp² si na originalitu a chce se 

c²tit pohodlnŊ. Miluje ļernou barvu, r§da nos² kŢģi. 

5.  Form / styl / VĨhled: pŊt kl²ļovĨch slov  

S²la, konstrukce, volnost, kontrast, v§ġeŔ 

6.  Materi§ly  

 PŚ²rodn² materi§ly (useŔ, dŚevo, bavlna) 

7.  Konkurence 

 Una Una, Elina Dobele, Pleasemachine 

8. Cenov® rozpŊt² (cena za jeden p§r obuvi) 

            5000-15000 Kļ  

 

 

                                                 

 

41
 PŚeklad: ĂMus² to bĨt funkļn² proto, aby to mohlo existovat.ñ ï LURIA, Noa , (¼stn² sdŊlen²) [2014-06-

03]  
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3.4 Kolekce AROUND  

1. Inspirace  

Kontrast materi§lŢ a struktur 

Konstrukce nŊkolikad²lnĨch ryb§ŚskĨch s²t², un§ġenĨch moŚskĨmi proudy a vlnami 

Pouġtn² p²sek, un§ġenĨ vŊtrem, zahaluj²c² vġe kolem pod sv§ zrnka 

Pohyb kolem tŊla, energie, stavba tvaru pomoc² materi§lu 

Tvar ovlivnŊnĨ konstrukc² 

NovĨ trend- Ămake it yourselfñ-z§sah z§kazn²ma do procesu designu 

Individu§ln² pŚ²stup 

2. Hlavn² linie 

Plynul§ kŚivka uzav²raj²c² tvar 

3. Tvar 

ĻistĨ, vych§zej²c² z Śeļi materi§lu 

Plynul§ kŚivka v kontrastu s hranou podpatku 

4. Siluety 

 MŊn²c² se pod ciz²m vlivem, n§hlĨ impulz n§sledovanĨ transformac² 

5. Z§kladn² barva 

Ļern§, okrovŊ ģlut§ 

6. Barva detailu 

Ļern§, okrovŊ ģlut§ 

7. Materi§l 

UseŔ, dŚevo svŊtl® barvy- smrk,doplnŊno materi§lem syntetickĨm-pertex 

8. DoplŔky  

JednoduchĨ stŚih, vyuģit² a podpoŚen² vlastn² Śeļi pouģit®ho materi§lu 

VĨrazn§ linie okraje v kontrastn² barvŊ 

9. Z§kazn²k  

Ģena 25-35 let, sebevŊdom§, jde za svĨm c²lem, 

nenech§ se lehce ovlivnit, touģ² po individualitŊ a originalitŊ s touhou udrģet si ele-

ganci a svŢj vlastn² n§zor 
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3.5  Koncept kolekce 

 ĂIn the milky dawn light,with the colors still muted by night, the land is presided 

over by the camel. With unseeing eyes he paints the world; rosy flesh colored clouds, earth 

the color of baked clay, and rocks shot through with veins of blood and crystal. Gone are 

the stars along with their black velvet home. Fallen is the sliver of moon not yet fulfilled 

but undeniably beautiful. A silver sky reigns in this place. And the camel looks forever into 

its distance.ñ42 

 Kolekce je zaloģena na individu§ln² potŚebŊ a touze z§kaznice. Dneġn² trh je jiģ pŚesycen 

prŢmyslovŊ vyr§bŊnĨm zboģ²m a lid® maj² st§le vŊtġ² potŚebu vlastnit vŊc origin§ln² nebo 

jeġtŊ l®pe sami zas§hnout do jej²ho vzhledu dle vlastn²ho pŚ§n². PotŚebuj² m²t pocit, ģe jsou 

souļ§st² procesu designu a to nab²z² tato kolekce. Je postavena na pevn®m z§kladu, ale 

nab²z² prostor pro seberealizaci a naplnŊn² vlastn² touhy. 

Dalġ²m dŢleģitĨm stavebn²m kamenem je kontrast dvou zcela odliġnĨch kultur. 

Jednou je poklidnĨ ģivot ryb§ŚŢ a druhou ģivot bedu²nŢ v pouġti Jord§nska. Ģivot ryb§Śe a 

bedu²na se zdaj² velmi odliġn®, ale ve sv® filozofick® podstatŊ k sobŊ maj² velmi bl²zko. 

TemnĨ oce§n a nekoneļn® pl§nŊ zlat®ho p²sku vyzaŚuj² obrovskĨ klid, ale z§roveŔ vzbuzu-

j² svou silou a nevyzpytatelnost² hlubokĨ respekt. Ryb§Ś tr§v² dlouhĨ ļas houp§n²m se na 

moŚi, rozj²m§n²m, pŚemĨġlen²m a d²v§n²m se do nekoneļn® d§lky. Bedu²n dŊl§ i c²t² to 

sam®, kdyģ tr§v² svŢj ļas v pl§n²ch pouġtŊ se silnĨm ļajem v ruce. Inspirac² pro kolekci 

jsou ļlenit® kruhov® ryb§Śsk® s²tŊ, kter® jsou volnŊ un§ġeny vlnami oce§nu a druhĨm je 

pouġtn² p²sek, kterĨ un§ġen vŊtrem zahaluje vġe kolem pod sv§ zrnka. 

ĂBeduins are strong as desert, soft as sand, moving as wind, free foreverñ
43

 

                                                 

 

42
 PŚeklad: "V ml®ļn®m rann²m svŊtle, barvy st§le utlumen® z noci, kterĨm pŚedsed§ velbloud. Nevidouc²ma 

oļima maluje svŊt, rŢģov® t·ny mrakŢ, j²lem zbarven§ zemŊ, a sk§ly v odst²nu krve a krystalŢ. Pryļ jsou 

hvŊzdy spolu s jejich ļernĨm sametovĨm domovem. MŊs²c je stŚ²brnĨ, zat²m ne ¼plnĨ, ale nepochybnŊ kr§s-

nĨ. StŚ²bro nebe vl§dne v jejich m²stŊ. A velbloud se navģdy d²v§ do d§lky "- EHRLICH, David (sdŊleno 

v dopise) [2013-7-19] 

 
43

 PŚeklad: ĂBedu²ni jsou siln² jako pouġŠ, jemn² jako p²sek, pohybuj² se s vŊtrem, voln² navģdy.ñ  

ï IBRAHIM [pŚ²jmen² nezn§m®], bedu²n z Arabsk® pouġtŊ, Jord§nko  (¼stn² sdŊlen²) [2013-7-22] 
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Dominantu kolekce tvoŚ² elipsou ob²haj²c² tvar. Ta symbolizuje zd§nlivou jednodu-

chost cesty, aŠ uģ t® skuteļn® ļi myġlenkov® a sebeuvŊdomŊn², cestu tŊģkou a hlubokou. 

Inspirac² se stal kontrast dvou odliġnĨch povrchŢ a pohyb ve sv® podstatŊ.  

 Jedn§ se o kolekci elegantn² d§msk® vych§zkov® obuvi z pŚ²rodn² usnŊ, jej²ģ souļ§s-

t² jsou doplŔky z materi§lu Pertex, kterĨ je velmi popul§rn²m materi§lem pouģ²vanĨm pro 

sportovn² obleļen². 

3.6 Tvarov§ koncepce 

Koncepce tvaru kolekce je zaloģena na elipse, kter§ je z§kladem nosn® konstrukce. 

Ta vĨraznŊ pŚisp²v§ k podtrģen² materi§lov®mu kontrastu i konceptu§ln² myġlenky. Elipsa, 

jako tvar, kterĨ nem§ svŢj zaļ§tek ani konec symbolizuje cestu hled§n², na kter® nikdy 

nev²me, kde se na n² zastav²me a zdalipak se vr§t²me zpŊt.  

 

 

Obr§zek 32, 33 Inspirace 
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Obr§zek 34 Moodboard 
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Obr§zek 38 Inspirace 

3.7 VĨbŊr materi§lŢ 

Kolekce vyuģ²v§ kontrastu materi§lu tenk®ho a siln®ho, tuh®ho a jemn®ho. Z§klad 

tvoŚ² ļern§ hovŊz² useŔ, kter§ je doplnŊna usn² okrovŊ ģlutou. Kontrastn²m materi§lem je 

Pertex, kterĨ je jednou z nejjemnŊjġ²ch a nejlehļ²ch l§tek na trhu s vynikaj²c² prodyġnost² a 

vŊtruvzdornost². Pertex je tk§n z velmi jemnĨch vysokopevnostn²ch pŚ²z², coģ tvoŚ² vynika-

j²c² ochranu proti vŊtru, aniģ by byl pouģit z§tŊr nebo membr§na. Mezi vĨhody Pertexu 

patŚ² velk§ pevnost, odŊruodolnost, mŊkkĨ omak a vĨborn§ stlaļitelnost. Tento materi§l se 

ve velk® m²Śe pouģ²v§ pro outdoorov® vybaven², kterĨm jsou spac² pytle ļi bundy. 

 

Technick§ specifikace
44

 

Sloģen² - 100% Polyamid (Nylon)  

Hmotnost - <35 g / m2  

Propustnost vzduchu - 1.0cc (max) 

Pertex do posledn² detailu dokonale splnil moji pŚedstavu o materi§lu, kterĨ se od 

kŢģe liġ² zcela z§sadnŊ a pouġt² se s n² do zcela nov® konfrontace, kter§ dovoluje posunout 

elegantn² d§msk® boty do pozice modelu se sportovn²m n§dechem pouhĨm pŚid§n²m hole-

Ŕov® ļ§sti. 

 

                                                 

 

44
, [online]. [cit. 2014-20-04].  Dostupn® z: http://pertex.com/ 

http://pertex.com/
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3.8 Barevn§ koncepce 

Z§kladn² materi§lem kolekce je ļern§ hovŊz² useŔ, kter§ je doplnŊna usn² okrovŊ ģlu-

tou, kter§ vyjadŚuje hravost a touhu se liġit i pŚes eleganci a urļitou klasiļnost barvy ļern®. 

Vych§z² z inspirace vŊtrem vanouc²m pouġt² a zahaluj²c²m bedu²ny zrnky ģlut®ho p²sku. 

Ģlut§ je tak® vyj§dŚen²m hravosti a touhy se liġit. I pŚes eleganci a urļitou klasiļnost barvy 

ļern®. 

Barvou doplŔkŢ je noļn² barva hlubok®ho oce§nu. TemnŊ ļern®, lehce ukazuj²c² od-

st²ny tmavŊ modr®. 

 

 

Obr§zek 35 Barevnice 
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4 řEĠENĉ JEDNOTLIVħCH MODELš 

Kolekce je tvoŚena tŚemi p§ry obuvi, kter® jsou ve vz§jemn®m dialogu. Prvn²m je p§r 

ļernĨch bot ob²hanĨ pŚi horn²m okraji dvŊma elipsami, druhĨ je otevŚenŊjġ² a ob²h§ ho jen 

jedna elipsa a tŚet² p§r tvoŚ² lodiļky s vŊtġ²m vĨkrojem, kterĨ je rovnŊģ tvoŚen elipsou. 

StŚih a technologie vġech p§rŢ byla vymyġlena tak, aby byly (pokud je to technicky moģn®) 

vyrobeny z jednoho kusu kŢģe, s pŚ²tomnost² pouze nezbytnĨch ġvŢ.  

.KaģdĨ p§r je doplnŊn n§vleky, kter® je ale moģn® mezi p§ry stŚ²dat a t²m doc²lit aģ 

dvan§cti odliġnĨch vzhledŢ. DoplŔkem je kabelka, kter§ svĨm tvarem dotv§Ś² celĨ dojem 

z kolekce. 

4.1 Model ļ. 1 

Svrġek prvn²ho modelu je tvarov§n za mokra, coģ umoģnilo dosaģen² pŚesn®ho tva-

ru kopyta na n§rtu, tud²ģ nebylo nutn® dŊlit ho na boļn² stranŊ. Lodiļky v ļern® barvŊ 

symbolizuj² smyslnost ģeny, jej² sebedŢvŊru a dominantnost. Linie v barvŊ pouġtn²ho p²sku 

ob²haj²c² s lehkost² jejich horn² okraj je akcentem pohybu, osobn² transformace ģeny, kter§ 

je silnou a nez§vislou osobnost². Plynul§ kŚivka horn²ho okraje je v pŚ²m®m kontrastu 

s hranou podpatku, kterĨ je ve stejn® barvŊ, jako ona. Tato barva poukazuje na to, ģe i 

velmi sebevŊdom§, aģ nedostupn§, ģena m§ sv® citliv® m²sto, kter® nen² vģdy jednoduch® 

skrĨt. 

 

Obr§zek 36 N§vrhy 
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Obr§zek 37 Obrazov§ dokumentace 
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Obr§zek 38 Obrazov§ dokumentace 
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4.2 Model ļ. 2 

 Na tuto linii navazuje model druhĨ, kterĨ podtrhuje myġlenku sebejistoty jeġtŊ 

v²ce. Na jednu linii v  barvŊ p²sku navazuje druh§, kter§ model v²ce otev²r§, ale souļasnŊ 

udrģuje jeho ucelenou formu. Oba tyto modely jsou soudrģn® ve sv® minimalistick® myġ-

lence a ukazuj² svĨm postupem rozd²l ve vĨvoji osobnosti.  

Jelikoģ m§ tento model niģġ² z§klad neģ model pŚedchoz², zvolila jsem jinou tech-

nologii. Jiģ ne tvarov§n² za mokra, protoģe je zde mnohem vŊtġ² n§rok na dokonale vymo-

delovanĨ stŚih, kterĨ mus² nohu pŚesnŊ obep²nat v n§rtov® ļ§sti. Proto jsem zvolila dŊlen² 

na boļn² stranŊ. 

 

 

Obr§zek 39 N§vrhy 
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40 Obrazov§ dokumentace 
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Obr§zek 41 Obrazov§ dokumentace 
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4.3 Model ļ. 3 

TŚet² model se vymyk§. Ģlut§ barva pouģit§ na svrġek pŢsob² mnohem volnŊjġ²m do-

jmem a i jeho vĨkroj se v²ce otev²r§, coģ odhaluje vŊtġ² ļ§st n§rtu s odkazem na st§le pŚ²-

tomnou sebejistotu, ale tak® uvolnŊnost ģeny.  

 

 

 

Obr§zek 42 Obrazov§ dokumentace 
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Obr§zek 43 Obrazov§ dokumentace 
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Obr§zek 44 Kresebn® n§vrhy tŚet²ho modelu 

4.4 Tvarov§ koncepce, materi§l podpatku, podeġve 

 Tak, jako cel§ kolekce jsou i podpatky vyrobeny z pŚ²rodn²ho materi§lu. A to ze 

dŚeva smrkov®ho, kter® jsem zvolila hlavnŊ pro jeho velmi svŊtlou barvu, kter§ poskytuje 

skvŊlĨ podklad pro vĨslednou okrovou. 

Tvar podpatku je v prvn² ŚadŊ zcela z§vislĨ na technick® konstrukci, kter§ zaruļuje 

maxim§ln² pohodlnost obuvi. Z§kladn²m pravidlem je, ģe podpatek mus² na sv® spodn² 

hranŊ konļit v linii stŚedu paty (naznaļena na n§kresu). Pokud tomu tak nen², bota nebudu 

stabiln² a chozen² v n² bude velmi obt²ģn® aģ nemoģn®. Vyģila jsme tuto linii a pŚesnŊ 

podle n² vytvarovala podpatek, kterĨ je velmi silnĨ ve sv® geometrick® formŊ a tvoŚ² vĨ-

raznĨ kontrast s obvodovou lini² svrġku. Tento tvar je odlehļen odseknut²m materi§lu ve 

sv® pŚedn² ļ§sti. Ļ²m pŢsob² lehļeji a dokonale zapad§ do tvaru podeġve. Ta je vyroben§ 

z usnŊ spodkov®, kter§ je tvarov§na za mokra a posl®ze barvena. 

 

Obr§zek 45 Osa podpatku 
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Obr§zek 46 N§vrhy podpatku 
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4.5 Kabelka 

 

Obr§zek 47 N§vrhy kabelky 
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Obr§zek 48 N§vrhy kabelky 
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4.5.1 řeġen² vĨsledn®ho modelu 

Model kabelky je vĨraznĨ svou jednoduchou geometrickou formou, kter§ doplŔuje 

modely bot. Jej² rukojeŠ je na spodn² stranŊ, coģ umoģŔuje mnohem elegantnŊjġ² zpŢsob 

noġen², kdy je kabelka opŚena nejen o plochu dlanŊ, ale i z§pŊst². D§le je obep²n§na lini² ve 

ģlut® barvŊ, ļ²mģ n§sleduje modely obuvi. D²ky t®to linii, kter§ tvoŚ² uzavŚenĨ tvar, vznik§ 

mezi j² a rukojet² prostor, kterĨ vyb²z² k drģen² kabelky tak® zde. Jsou zde tedy 2 moģnosti, 

jak kabelku uchopit. ObŊ stejnŊ pohodln®. Kabelka se zap²n§ pŚi sv®m horn²m obvodu 

dvŊma magnety. 

Dalġ²m d²lem kolekce je ļern® psan²ļko, kter® pŚi sv®m noġen², d²ky sv®mu mini-

malismu, nab²z² jeġtŊ v²ce vyniknout designu obuvi. Zap²n§ se pŚi sv®m vrchn²m okraji na 

zip. Jeho tvar je odvozem z tvaru kabelky a to proto, ģe mŢģe bĨt vloģeno do prvn² kabelky 

a t²m vytvoŚ², d²ky sv®mu zap²n§n², bezpeļnŊ uzavŚenou kapsu v kabelce. 

Obr§zek 49 Technick® Śeġen² kabelky 
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4.6 N§vleky 

3 p§ry obuvi jsou doplnŊny tŚemi holeŔovĨmi n§vleky, kter® se daj² libovolnŊ stŚ²dat 

v celkem dev²ti kombinac²ch a d§le se transformuj² svou variantou do nespoļetnŊ mnoho 

dalġ²ch moģnost². Je v nich jeġtŊ v²ce umocnŊna inspiraci ryb§ŚskĨmi s²tŊmi un§ġenĨmi 

moŚskĨmi proudy. Tento fakt je vyj§dŚen ultra lehkĨm sportovn²m materi§lem, kterĨ je v 

siln®m kontrastu s pŚ²rodn² usn². Jeho absolutn² volnost pohybu je um²rnŊna konstrukc² z 

pravidelnŊ um²stŊnĨch kruģnic, ob²haj²c²ch kolem holenŊ. To d§v§ na vŊdom², ģe veġkerĨ 

pohyb, aŠ uģ smŊr vŊtru, vĨġka vln, je vģdy z§vislĨ na vyġġ²m vlivu, kterĨ ho ovlivŔuje a 

d§v§ mu formu a tvar. Proto se i pouģitĨ materi§l nechov§ ¼plnŊ tak, jak by chtŊl, ale je 

um²rnŊn zdŢvodnŊnou pravidelnou konstrukc². Tak® jejich barevnost podtrhuje individu§l-

n² pŚ²stup. Jsou tedy inspirovan® ryb§ŚskĨmi s²tŊmi a d²ky pouģit®mu materi§lu chr§n² proti 

vodŊ, ale z§roveŔ tak® proti vŊtru. A tento fakt odkazuje na ģivot bedu²nŢ v pouġti, kde 

vane silnĨ v²tr a noļn² teploty klesaj² ļasto aģ k bodu mrazu a je potŚeba sv® tŊlo chr§nit. Je 

zde tedy opŊt pouģit silnĨ kontrast myġlenkovĨ i inspiraļn². 

Nemaj² ģ§dn® zap²n§n² a na nohu se pouze navl®kaj². Po n§sledn®m nazut² do boty 

zŢst§vaj² vevnitŚ. A d²ky sv®mu Śeġen² ve vnitŚn² ļ§sti drģ² pevnŊ na sv®m m²stŊ na chodi-

dle. KaģdĨ p§r obuvi na sobŊ nese 2 barvy a d²ky spr§vn®mu vĨbŊru n§vlekŢ mŢģeme ten-

to kontrast podpoŚit a nebo ho zakrĨt n§vlekem v barvŊ ļern®, jehoģ konstrukce je ve stejn® 

barvŊ. Pokud chceme dos§hnout m®nŊ form§ln²ho vzhledu s barevnĨm akcentem, s§hneme 

po tŊch, kter® jsou tak® ļern®, ale jejich konstrukce je v barvŊ ģlut®. 

 

Obr§zek 50 řeġen² n§vlekŢ 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 79 

 

4.6.1  

  

 

Obr§zek 51 N§vrhy n§vlekŢ 
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4.6.2  

 

 

Obr§zek 52 N§vrhy n§vlekŢ 














