UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Hodnocení oponenta bakalářské práce

Jméno studenta:  Silvie MAŇÁKOVÁ

Oponent BP:
Ing. Mgr. Olga Jurášková









Ak. rok: 2006/2007 
Téma BP:  Sponzoring jako nástroj marketingových komunikací
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce v úvodu jasně definuje pracovní hypotézy (kromě hypotézy č. 4, která není  jednoznačně definována). Teoretická část je zpracována kvalitně, s množstvím odpovídajících literárních zdrojů. Nutno ocenit, že se věnuje také metodám měření efektivity sponzoringu. V praktické části je přínosem analýza konkrétní sponzoringové aktivity zvolené firmy. Analýza publicity sponzoringu je obsahově bohatá, ale uvedená data jsou víc než šest let stará. Slovní formulace výsledků dotazníkového šetření je v některých případech nejasná. Potvrzení hypotéz vychází z adekvátních analýz (kromě hypotézy č. 4, na jejíž potvrzení by bylo nutné provést šetření mezi firmami). 

Bakalářská práce je přehledná, obsahově bohatá, s mimořádným rozsahem příloh. V práci chybí doporučení pro další využití sponzoringu v analyzované firmě. V práci jsou některé formální a gramatické nepřesnosti, chybí uvádění zdrojů u tabulek a grafů, ale tyto nedostatky výrazně nesnižují hodnotu práce. 

Otázky:

1. Jakým způsobem lze sponzoring využít v komunikačním mixu firmy? Uveďte, prosím, konkrétní návrhy řešení. 
2. V jakých oblastech, kromě sportu, se budou dále vyvíjet sponzoringové aktivity firem?
3. Jaká jsou základní pravidla pro rozhodnutí ke sponzoringu? Shrňte je, prosím, do několika základních bodů. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 20. 5. 2007 
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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