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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Další z témat, které se řadí k aktuální problematice dnešní doby v oblasti nekomerčního sektoru. Otázka financí je pro neziskový sektor, nestátní pak o to více, bolestivým místem a je jenom dobře, že si stále více firem uvědomuje tuto aktuálnost, což se odráží v jejich filantropickém přístupu a vede k posilování sociální odpovědnosti firem. Samo téma BP „Sponzoring jako nástroj marketingových komunikací“ je velmi široké a těžko uchopitelné. Tato problematičnost se částečně odráží i v samotné práci, přestože se autorka snažila k dosažení cíle využít konkretizace sponzoringových aktivit u, pro ni známé, firmy Imperial Tobacco, s. r.o. K potvrzení hypotéz jednoznačně směřujících k cíli práce využila autorka dotazníkového šetření. Teoretická část v úvodu vychází z širšího náhledu zařazení sponzoringu do MK, v další části již je zaměřena konkrétně na samotný sponzoring, a to od historické exkurzu po charakteristiku sponzoringu a sponzoringové kampaně. Této části je věnována poměrně velká šíře, stejně tak jako charakteristice zvolené firmy pro konkretizaci sponzoringové kampaně. Přínosným aspektem je dotazníkové šetření, které částečně přibližuje současný stav sponzoringu v našich podmínkách. Grafické znázornění dotazníkového šetření by mělo tvořit součást analytické části práce, naopak zde by mohl být dostaečný prostor pro případná doporučení. Požadované parametry BP byly splněny. Přesné nedodržení struktury práce se částečně odráží v komplexnosti výpovědi. Nastaveného cíle práce bylo dosaženo, pozitivně hodnotím množství zpracovaných pramenů, včetně zahraničních textů. 
Kdy si myslíte, že dosáhne sponzoring stejné úrovně zájmu ze strany firem jako je v oblasti sportu, konkrétně fotbalu a hokeje, i v ostatních oblastech. Co by mohlo tento krok uspíšit?    
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…B/ velmi dobře
Ve Zlíně dne ..12. května 2007.............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
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	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


