POWER OF ICONS
Odevni kolekce

Agata MolCanova

Bakalarska prace i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2015 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ateliér Design odévu
akademicky rok: 2014/2015

ZADAN| BAKALARSKE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmeni: Agata Mol¢anova

Osobni ¢islo: K12042
Studijni program: B8206 Vytvarna uméni
Studijni obor: Multimédia a design - Design odévu
Forma studia: prezenéni
Téma prace: Sila ikon - Odévni kolekce
Zasady pro vypracovani:

1. Teoreticka cast:

Prostudovani a analyza dostupnych materialidl a informaci, obrazova pfiloha,
vlastni zavéry v minimalnim rozsahu 15 normostran. Vliv sily ikon na lidska
mysleni a jednani. Zachyceni a zmapovani historie méd. kultd a realnych hodnot
ikon. Hledani a rozpoznani zacatku a konce hranice mezi uménim a médou.

2. Prakticka ¢ast:

Vlytvarné zpracovani a realizace finalnich navrhi v poctu 5 = 10 modeli.

Reakce na moc médnich ikon, principli a podstaty ikonickych produkti.
Teoreticka a technicka pfiprava projektu,sbér potfebnych informaci, dokumentace
realizace dle zadanych parametrii (moodboard, storyboard, skici s naznaéenim
siluety, barevnost, popis materiald, technické nakresy modeld, technické opisy,
stiihové feseni, postprodukce). Prace musi byt doplnéna o dokumentaéni
fotografie z procesu tvorby, médnimi fotografiemi, popfipadé kratkym

promo videem. Rozsah prace: cca 30 stran. )
Form. A4. Odevzdejte ve 2 stejnopisech v pev. vazbé (1 mize byt v krouz. vazbé).
Soucasti pfedané pisemné prace jsou i 2 vyhotoveni na CD-ROM. Na samostatném
nosi¢i CD-ROM odevzdejte v minimalnim poétu 10 kusi obrazovou dokumentaci
praktické casti zavérecné prace pro vyuziti v publikacich FMK.



Format pro bitmapové podklady: JPEG, barevny prostor RGB, rozliseni 300 dpi,
250 mm delsi str. Formaty pro vektory: Al, EPS, PDF. Loga a texty v kfivkach.

V samostatném textovém souboru uvedte jméno a pfijmeni, login do Portalu UTB,
obor (ateliér), typ prace, pfesny nazev prace v ¢estiné i v anglicting, rok
obhajoby, osobni mail, osobni web, telefon. PfiloZte svou osobni fotografii

v tiskovém rozliseni.



Rozsah bakalaiské prace:
Rozsah pfiloh:
Forma zpracovani bakalaiské prace: tisténa

Seznam odborné literatury:

THOMPSON, Don. Jak prodat vycpaného Zraloka za 12 miliont dolari: prapodivné
zakony ekonomiky souéasného uméni a aukénich domd. Vyd. 1. Zlin: Kniha Zlin,
2010, 361 s., [8] s. barev. obr. pfil. Tema (Kniha Zlin).

ISBN 978-80-87162-58-3.

WEIERMAIR, P. NO FASHION, Please! Fotografie zwischen Gender und Lifestyle,
Vyd. 1., Nakl. Wien: Verlung fiir Moderne Kunst, 2011. ISBN 978-3-86984-269-1.
TOTH, Mike a Jennie D'AMATO. Fashion icon: the power and influence of graphic
design. Gloucester, Mass.: Rockport, 176 p. ISBN 15-649-6949-5.

SAATCHI, Charles a Jennie D’AMATO. [Question markl: the power and influence
of graphic design. London: Phaidon, 2010, 176 p. ISBN 978-071-4857-091.

ZITEK, Odolen. Lidé a méda. vyd. 1., V nakl. Praha: Orbis, 1962, 360 s.

STECH, V. V. Uméni? Proé¢ a k éemu?. Vyd. 1., V nakl. Praha: SNKLHU, 1960.
LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji idél v modernich
spoleénostech. V ¢eském jazyce vyd. 1. Pfeklad Martin Pokorny. Praha: Prostor,
2002, 446 s. Stied, sv. 46. ISBN 80-726-0063-X.

ZAHRADKA, Pavel. Spotiebni kultura: historie, teorie a vyzkum. Vyd. 1.

Praha: Academia, 2014, 438 s. ISBN 978-802-0023-728.

BARNARD, Malcolm. Fashion theory: a reader. New York: Routledge, 2007.

ISBN 0415413400.

Vedouci bakaléfské prace: Magr. Art. Maria Stranekova, ArtD.
Ateliér Design odévu

Datum zadani bakalafské prace: 3. fijna 2014
Termin odevzdéni bakalaiské prace: 16. kvétna 2015

Ve Zliné dne 2. prosince 2014

doc. Mgi Jana Janikova, ArtD._

dékanka

Mgr. Art. Méria Stranekova, ArtD.
vedouci ateliéru




PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, ze

e odevzdanim bakalafské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zakona
¢. 11171998 Sb. o vysokych Skolach a 0 zméné a dopinéni dalSich zakonl (z&kon o vysokych Skolach),
ve znéni pozdéjSich pravnich predpisl, bez ohledu na vysledek obhajoby 7);

e beru na védomi, Ze bakalafska/diplomova prace bude uloZena v elektronické podobé v univerzitnim
informacnim systému a bude dostupna k nahlédnuti;

e na moji bakalafskou/diplomovou praci se pné vztahuje zakon &. 121/2000 Sh. o pravu autorském,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakon( (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjsich pravnich pfedpis(, zejm. § 35 odst. 3 2,

e podle § 60 ¥ odst. 1 autorského zékona ma UTB ve Zliné pravo na uzavfeni licenéni smlouvy o uZiti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

e podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uzit své dilo — bakalarskou/diplomovou praci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuZiti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity TomaSe Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne pozadovat pfiméfeny pfispévek na thradu nakladd, které byly
Univerzitou Tomase Bati ve ZIiné na vytvoieni dila vynaloZeny (az do jejich skutecné vyse);

e pokud bylo k vypracovani bakalarské/diplomové prace vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou
TomaSe Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym (celim
(tj. k nekomerénimu vyuZiti), nelze vysledky bakalafské/diplomové prace vyuzit ke komerénim (¢ellm.,

Jméno, pfijmeni, podpis

1) zékon ¢. 111/1998 Sb. o vysokych Skolach a 0 zméné a dopinéni dalich zakont (z&kon o vysokych Skolach), ve znéni pozdéjSich pravnich piedpist, §
47b Zverejiiovéani zavérecnych praci:

(1) Viysoka $kola nevydélecné zvefejiiuje disertacni, diplomové, bakalafské a rigorézni préce, u kterych probéhla obhajoba, vietné posudki oponentt a
vysledku obhajoby prostiednictvim databaze kvalifikacnich praci, kterou spravuje. Zpasob zvefejnéni stanovi vnitini pfedpis vysoké Skoly.

(2) Disertacni, diplomové, bakalaiské a rigorozni préce odevzdané uchazecem k obhajobé musi byt téZ nejméné pét pracovnich dnit pfed konanim
obhajoby zveiejnény k nahlizeni vefejnosti v misté ureném vnitinim predpisem vysoké $koly nebo neni-li tak urleno, v misté pracovisté vysoké Skoly, kde
se ma konat obhajoba préace. KaZdy si miZe ze zvefejnéné préace pofizovat na své naklady vypisy, opisy nebo rozmnoZeniny.

(3) Plati, ze odevzdanim préce autor souhlasi se zvefejnénim své prace podle tohoto zakona, bez ohifedu na vysledek obhajoby.

2) zékon &. 121/2000 Sh. o pravu autorském, o pravech souvisgjicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zékon (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjsich pravnich piedpist, § 35 odst. 3:

(3) Do préva autorského také nezasahuje $kola nebo $kolské &i vzdélavaci zafizeni, uZije-li nikoli za ucelem pfimého nebo nepfimého hospodarského nebo
ohchodniho prospéchu k vyuce nebo k viastni potfebé dilo vytvoiené zakem nebo studentem ke spinéni Skolnich nebo studijnich povinnosti vyplyvajicich z
Jjeho pravniho vztahu ke $kole nebo Skolskému & vzdélavaciho zafizeni (Skolni difo).

3) zakon &. 121/2000 Sh. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zménd nékterych zékonii (autorsky zékon) ve znéni
pozdgjich pravnich predpist, § 60 Skolni dilo:

(1) Skola nebo $kolské & vzdlavaci zafizenf majf za obvykiych podminek prévo na uzavieni licenéni smiouvy o uZiti $kolniho difa (§ 35 odst. 3). Odpira-ii
autor takového dila udélit svoleni bez vazného divodu, mohou se fyto osoby doméhat nahrazeni chybéjiciho projevu jeho ville u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 ziistava nedotteno.

(2) Neni-li sjednano jinak, muze autor $kolniho dila své dilo uZit &i poskytnout jinému licenci, neni-li to v rozporu s opréavnénymi zajmy Skoly nebo Skolského
&i vzdélavaciho zafizenl.

(3) Skola nebo Skolské i vzdélavaci zafizeni jsou opréavnény pozadovat, aby jim autor $kolniho dita z vydélku jim dosaZeného v souvislosti s uZitim dita &
poskytnutim licence podie odstavce 2 piiméfené piispél na Uhradu nakladt, které na vytvoreni difa vynaloZily, a to podle okolnostf aZ do jejich skutetné
vySe; piitom se piihlédne k vySi vydélku dosazeného Skolou nebo Skolskym Ci vzdélavacim zafizenim z uZiti Skolniho dila podie odstavce 1.



ABSTRAKT

Moje kolekce Sila ikon vypovida o dalezitosti modnich znacek, jejich ptivodu, vyvoji a du-
vodu jejich obdivu. Dale mné zajimalo, jak moda ptisobi na lidi a jak lidé pasobi na médni

SVet.

Ikona = vzor. Moc tohoto slova ma spousty vyrazii. Pro nékoho to mtize znamenat obrovskou
modlu, pro jiného néco, €O je pejorativniho vyznamu. To, jaky ma ,,ikona‘“ vyznam ve svété
mody a uméni se zabyvam v mé bakalaiské praci. Snazim se najit hranici mezi médou ko-
meréni a médou, kterd ma vyznam spise umeélecky. V této praci dale zkoumam, pro¢ se ikony
staly ikonickymi. Z jaké ¢asti to byl marketingovy tah a z kolika procent je to opravdova sila
a genialita daného ikonického kousku. Hledam dtikazy o ikonach z historie odivani a délam
prizkumy mezi nazory na médu v riznych socidlnich vrstvach lidi. Vysledkem je pak ma
kolekce, ve které se zrcadli nabyté poznatky a mé nazory a postoje vici danému tématu,

jakych jsem diky této praci nabyla.

Kli¢ova slova: ikona, mdéda, uméni, styl, znacka, luxus, minimalismus, branding, vira, kon-

zumni spole¢nost, meanstream, normcore, rebélie, kvalita versus kvantita

ABSTRACT

My collection Power of Icons shows up importance of fashion brands, their origin, journey
and the reason, why they are wanted. | was also interested in how fashion change people and

how people change fashion world.

Icon = something what people admire. Power of this word has a plenty of meanings. It can
be almost saint, it can have just pejorative meaning. My thesis is about power of the word
Icon in the fashion and art world. 1 am trying to find the line between fashion for masses and
artistic fashion. I am also searching why something became iconic. Where is the border
between business step or if it's really clear perfection of the product. In the first chapter I am

looking for proofs in the history of fashion and | am doing research in the ocean of opinions



on fashion in different social groups of people. The result is my collection, where is shown
my knew knowledge, my opinions and where | stand in the matter of this subject.

Keywords: icon, fashion, art, style, brand, luxury, minimalism, branding, faith, mainstream,
normcore, anarchy, quality vs. quantity.



Prvné bych chtéla velmi podékovat Mgr.art Marii Stranekové, Art.D za odborné vedeni
pfi tvorbé mé bakalatské prace a ptinosné konzultace béhem vSech semestrii stravenych

Vv Ateliéru Designu odévu. Dale bych chtéla podékovat rodiné a ptratelim za neutuchajici
podporu a pomoc a to nejen pii realizaci této bakalaiské prace. Avsak nejvétsi dik patii mé

mamince, za to, Ze je. Neskonale dékuji. VSem.

Originalita: Nechtéjme byt origindlni. Uplné staci, kdyz budeme délat to, co za nds nikdo
Jjiny neudeld.

Vladimir Kokolia

ProhlaSuji, ze odevzdana verze bakalarské prace a verze elektronicka nahrana do IS/STAG

jsou totozné.
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UvVOD

Prvotni pohnutkou, ktera me ptiméla zabyvat se v bakalarské praci ikonami, byl piib¢h s par-
fémem Chanel N°5. Tento kultovni modni doplné€k je velmi specificky svou vini, ktera
ovSem, jak jsem posléze zjistila prvn€ mezi lidmi v mém okoli, pozd¢€ji i v mnohem Sir§im
okruhu, mnoho uzivatelim nevoni. A piesto je to na svété nejprodavanéjsi parfém vsech
dob. Pro¢ se tedy proda kazdych 57 sekund jeden flakon? Pomaha dokonalé PR. Marilyn
Monroe dokonce tvrdila, ze spi nahd, odéné jen do parfému Chanel No°5. Cilem mé baka-
lafské prace je, na zakladé badani o fenoménech maddy, si ustalit nazory a ty pak prenést do
vizualni podoby, tedy odévni kolekce. Modely budou (n€kdy) s nadsazkou, aroganci, ironii
a vtipem ukazovat rizné postoje k modeé a viici ni. M4 prace nespociva ve sledovani trendi,
které maji vétSinou jepici trvani. Existuje mnoho druhi moédnich ikon. Nékteré jsou slav-
nymi kvili jejich cené, ta ovSsem nemusi odpovidat praci, které na nich bylo uplatnéno. Jiné
pravé diky kvalitnimu zpracovani, za které se vyplati zaplatit vyssi finan¢ni sumu. Dale jsou
genidlni zalezitosti, které mohly zménit svou revoluci spousty zivotil. A pak jsou zde dila,
kterd maji ptesah do filozofickych a uméleckych rovin. Nad témi se ¢lovék musi (a chce)
zamyslet. I ty mohou ménit Zivoty, avSak nemusi byt ani tak praktické a nositelné, staci sila
dané myslenky, kterou nesou ve svém vyznamu. A to je podstata uméni. Pfinést novy pohled
na véc. V bakalarské kolekci se nesnazim vytvofit novy ikonicky kus, ale popisuji jejich

vyznam, piivod a divod. Koneckonctl, ikonickou silu ikondm ddvame my sami.
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1 IKONA

Ikona (z recky eikon=obraz) je kultovni obraz vychodni cirkve, ktery je malovin v modlitbée
a pustu podle uctyhodnych predloh a ktery ma navazat mystické pouto mezi divakem a tim,
koho ikona zachycuje (Jezis Kristus, andélé, svati).t

Podle dogmatu, které cini pro vSechny kiestany zavaznym uctivani ikon, je pri takovéem ucti-

vani vzdavana victa predloze, tj. tomu, kdo je na ikoné vyobrazen. ?

Za ikonu v dne$ni dob¢é miizeme nazvat také ¢lovéka, myslenku, gesto ¢i predmét, s vyzna-
mem obdobnym jako obraz s ndbozenskym tématem. Oboji je pro lidi magickou zaleZitosti,
kultovni, fascinujici a hlavné obdivu hodnou. Je to urcity vzor, ke kterému jeho vyznavac,

nekdy az fanaticky vzhlizi.

Vyvoj uméni v Evropé jde jiz po n€kolik staleti jinym smérem, nez byl jeho prvotnim ticelem
a my mame sklon v poslednich letech vnimat spise estetiku nez symboliku a teologickou
vypoveéd’, coz je obzvlasté u ikon prioritni. Ale pfesto ma ikona stale ten ptivodni smysl, je
jakymsi kultem pro uréitou skupinu lidi. A tak i lidé, kterych se to netyka, ¢i se o to nezaji-
maji, jsou tim zasazeni. Protoze je to soucasti kazdodennich zivoti jinych, které my vSichni

S nimi sdilime a prozivame.

1.1 Ikonografie

lkonografii se chape sloZeni vyjevu: nameét, postavy a jejich jednani, predmety, okoli, kom-
pozicni Feseni. Pro ikonomalbu je charakteristicky jisty soubor nameétii s tradicnimi, snadno
rozpoznatelnymi znaky. lkonografii je vlastni stabilita, ale pripustné jsou jednotlivé ikono-
graficke redakce a varianty, vzajemneé se lisici v detailech. Existuji obecné stylistické zako-

nitosti, tzn. ikona ma sviij styl. 3

L YOUCAT: cesky: katechismus katolické cirkve pro mladé. Ptelozila Jindra HUBKOVA. Kostelni Vydii:
Karmelitanské nakladatelstvi. 2011. 198 s. ISBN 978-80-7195-495-8.

2 Rodon.cz: Rodon.cz: Ikony: Ikonomalba (iivod do problematiky). Ikony a ikonomalba [online]. © 2011 [cit.
2015-05-05]. Dostupné z: http://www.rodon.cz/ikony/lkonomalba-uvod-do-problematiky-/Ikony-a-ikono-
malba-1650

3 Rodon.cz: Rodon.cz: Ikony: Ikonomalba (iivod do problematiky). Ikony a ikonomalba [online]. © 2011 [cit.
2015-05-05]. Dostupné z: http://www.rodon.cz/ikony/lkonomalba-uvod-do-problematiky-/Ikony-a-ikono-
malba-1650
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Je to metoda, kterd pomaha pfi hledani datace a ptivodu uméleckého dila, v tomto piipade
tedy ikony. Je potfebné ovladat znalost atributi, technologii autorii dila atd. A obdobné je
tomu i v méode, designu i modernim uméni. V uméni i médé jsou obdobi fazena a pojmeno-

vavana podle stylu a trendu, v jakém jsou tvofeny.

V minulosti ndbozenské obrazy musely podléhat zavedenym konvencim.

1.2 Ikona v moéodé

Moédni ikony jsou pro marketing velice dilezité. Kdyz se véc stane ikonickou, prodava se
pak ,,sama®“. Muze na ném byt i zavisly cely finan¢ni pfijem dané znacky. Napftiklad jiz
zminény parfém Chanel No°5. Ten uvedla sama Coco Chanel se svym dvornim parfumérem
Ernestem Beauxem na trh roku 1921. Prvné jej posilala svym vérnym zdkaznicim jako darek.
Takto rozdala 100 kusit lahvic¢ek a od roku 1922 byl k dispozici na prodej. Je tvofen z vice
nez 80 slozek a byl to prvni parfém na svété se syntetickymi piipravky, mozna proto tolik
lidi zaujal a okouzlil. Do té doby byly parfémy ptirodni, z pfirodnich viini a ingredienci, jako
je levandule, rize, fialky apod. Bylo to néco naprosto nového, a kdo ucitil tuto viini, musela
ho zasdhnout. At uzZ pozitivné ¢i negativné. Jednoduse, byla zapamatovatelna. A to 1 diky

svému flakonu, jehoz silueta je dnes nezpochybnitelng ikonicka. *

To byl pravé ten spravny okamzik, kdy pfijit s né¢im naprosto novym a ne¢ekanym byla ta
spravna volba. Ovsem je s podivem, jak to, ze parfém se nadale drzi na té nejvyssi pficce
v prodeji a oblibenosti piesto, ze uz za ubéhlou dobu bylo vytvofeno mnoho dalSich, které
by mohly konkurovat. Jedno z nejpravdépodobnéjsich vysvétleni tkvi v tom, Ze lidé reaguji
pozitivné na historii znacky. A tak je pro né¢ Chanel N°5 jistotou. Jistotou kvality, luxusu

a prestize, kterou i sama znacka Chanel mize nabidnout.
V USA je bézné, Ze diky pouzivani tohoto parfému jsou pifijimany mladé divky na vyssi
pracovni posty, a¢ nemaji tak dostatecnou kvalifikaci jako jejich konkurence. Ale viing, ktera

je tak charakteristicka, jim doda chybgjici body a velky naskok pred ostatnimi uchazetkami.’

* LAPSANSKA, Dana. Pfednaska o historii mody. 2014
S LAPSANSKA, Dana. Pfednaska o historii mody. 2014
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Obr. 1 Vlastni foto parfému Chanel N°5

Jiny druh ikony, o ktery se také postarala Coco Chanel, byly cerné Saty ,,Little black®, tedy
malé ¢erné. Jedna se o univerzalni kus odévu, ktery je neutrdlni pro noseni a lze jej vyuzit
k nespoétu pfilezitostem. V dobé svého vzniku to byla revoluéni myslenka. Saty byly opros-
tény od vsech aspektl a detailli, které by jim piedurcovaly prilezitost, pro kterou musi byt
vyuzity. S pokrokem doby se ale zménil zivotni styl lidi 1 jejich priority, které upustily od
tradic a pln€ se nechaly vtdhnout do svéta inovaci a modernizace. Dnes se dava piednost
pohodlnosti pted etiketou a estetikou. Maloktera Zena dnes vlastni univerzalni Saty ,,Malé
¢erné®. Zatimco jeansi, které jsou ptivodem pracovnim odévem, napocitime ve svém Sat-
niku mnohdy 1 vice, neZ je prstli na obou rukou. Také mikinu nebo t-shirt si dnes dovoli vzit
lidé na pracovni schiizku nebo spolecenskou udalost. Mnohym ale déla velky problém, kdyz
se musi neCekané vypravit na honosnégjsi spoleCenskou akci nebo tieba pohieb. Jelikoz jed-
noduse ,,nemaji co na sebe*. A pfitom by stacilo vlastnit jedny Saty, které se hodi na témeét
kazdou pfilezitost. Tim jsou pravé ,,Malé cerné®, které tolika lidem schazi v Satniku a misto

toho se proménily praveé v pohodInéjsi a prakti¢téjsi jeansy.
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Ty jsou ale také ikonou. Mozna i nejvétsim modnim vynalezem 20. stoleti. Naptiklad legen-
darni Levi’s 501, které se vyrabé&ji dodnes. Yves Saint Laurent fekl, ze jedingé, ceho lituje,

je, ze nevymyslel jeansy. Staly se dokladem doby 70. let. 8

1.3 Moda jako status

vvvvvv

Clovék se odpraddvna staral o sviij odév jako o jeden z nejdiilezitéjsich symbolickych prviii
sveho spolecenského postaveni. To, cemu se dnes rika ,, status symbol “, viastné vidycky exis-
tovalo, at uz se jednalo o péra a tetovani kmenového ndcelnika, nebo o uniformy s ozdobami
a chocholy stredovékého i novovekého generdla. Tyto detaily odévu, slouzici (spisSe drive nez
nyni) k rozliseni a rcéent prislusnosti jednotlivce (at uz to byl muz, nebo zena) k riznym spo-
lecenskym tridam, povolanim, umeénim a Femeslnikiim atd., sice cdstecné vymizely s tim, jak
se rozdily ve spolecnosti vyrovndvaly, se zrusenim urcitych kastovnich privilegii spojenych
S narozenim, majetkem, nabozenstvim atd., stale vsak plati, Ze i v nasi dobé neni moda jen
frivolnim, efemérnim, salonnim jevem. Zustava stdle zrcadlem zpiisobu Zivota, psychologic-

kého postoje jednotlivce, jeho profese, politického zaméreni, vkusu.

Dnes je tomu ale jinak. V dne$ni dobé pomalu mizi viditelné rozdily mezi chudou, stfedni
a bohatou vrstvou. Lidé pfemysli o modé trochu z jiného pohledu. VétSina uz nebere odév
tak, jaky byl jeho uplné prvotni ucel, tedy z praktického hlediska. Filozofie a symbolika
moddy pro né nema moc vyznam. Nepotiebuji se vZdy zatadit do kasty nebo patfit do spole-
¢enstvi. Smysl jejich Zivota tkvi pouze v jednoduchém systému ptezivani. K uspokojeni jim
staci velice malo a to estetika vzhledu. Navic jsou jen nepatrné rozdily mezi odévem
,chudych“ a ,,bohatych®. Je i realné, Ze ¢loveék chudsich poméri, avsak se stylem a smyslem
pro mddu, je odén 1épe nez dama z vysSich kruht, kterd sazi na jistotu finan¢niho ohodnoceni

odévu.

1.4 Ikony v uméni

Jedna z nejznaméjsich kontroverznich udalosti své doby, jez se udala v uméleckém svéte, je

prodej dila Damiena Hirsta s nazvem FyziCkd nemoznost smrti v mysli nékoho Zivého za

8 LAPSANSKA, Dana. Pednaska o historii mody. 2014
7 DORFLES, Gillo. (Novd) méda médy. 1. vydani. Praha: Rubato, 2014. 40 s. ISBN 978-80-87705-19-3.
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12 milionti americkych dolard. Diky silnému piibéhu a naslednému prodeji za velmi vyso-
kou finanéni ¢astku se dilo stalo ikonické. Uéelem tohoto artefaktu je konfrontovat se s ¢lo-
veékem, ktery bude stat tvari v tvar oteviené tlamé Zraloka. Mélo by to v ném vyvolat otdzky
ohledné byti, uvédoméni si zZivota a kiehkosti smrti. Je ale t€Zké rozhodnout, zda-li horentni
suma, za kterou byl zralok vydrazen, odpovida jeho realné hodnoté i se platilo hlavné za
extravagantni zhmotnéni myslenky vanitas, ktera je uz mnohokrat zpracovdvanym téma-

tem.®

Obr. 2 Damien Hirst- Fyzicka nemoznost smrti v mysli nékoho Zivého®

Ale je t€zké urcit jednotnou cenu umeéleckého dila, protoze pro kazdého je jeho vyznam jinak

velky a tedy 1 jejich ocenéni se lisi.

8 THOMPSON, Don. Jak prodat vycpaného Zraloka za 12 milionii dolarii: prapodivné zdkony ekonomiky sou-
Casného umeéni a aukcnich domii. 1. vydani. Zlin: Kniha Zlin, 2010, 361 s., ISBN 978-80-87162-58-3.
° Damien Hirst [online]. http://www.damienhirst.com/the-physical-impossibility-of
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Samoziejmé uz od dob Michelangela ma uméni své sbératele, své investory. I tehdy bylo
jasné, ze umeéni se bez bohatych a stédrych mecenasii neobejde. Zajist'ovali jeho preziti. To
jim také proptijcovalo moc vybrat si, Z koho udélaji legendu, pozdéji vSem nam dobie zna-
mou uméleckou ikonu. ZaleZelo na jejich vkusu a citu pro uméni, které si zastupce zvoli
K proslaveni. Sixtinskou kapli ma na svédomi papez Julius II., o Charlesu Saatchim se zase

tik4, ze pomaha tvofit zitfej$i uméni. To on stal p¥i zrodu hvézdné kariéry Damiena Hirsta. '

Musime tedy spoléhat na to, Ze jejich volba byla dobré, neomylna, a Ze nesklouzla naptiklad

ke kyci.
1.41 Ky¢ a uméni

Obecne se soudi, ze kyc je sice esteticka kategorie, ale defektni, zatimco umeéni je vzdy spo-
jeno s pojmem hodnoty. Problém vsak je, ze i zpiisoby defektnosti a hodnoty se v priitbehu
casu méni. Ky¢ meél doneddvna zjevné znaky predem vykalkulované libivosti a pritazlivosti.
Dnes miizeme tuto kategorii rozsirit o pouhou originalitu, za kterou neni Zadnd presvédciva
myslenka, ale pouze snaha upoutat pozornost. Takové umeéni je rovnéz prazdné a hluché.
Skutecny umélecky artefakt je naproti tomu nejspis udelany z pocitu realizace priblizovani
se k pravdé, rekla mi pred lety vytvarnice Adriana Simotovd, a v tomto odkryvani své cesty,
svého osobniho tajemstvi, které je vidy nezameénitelné, jedinecné, jsou ziejmé dnes ty zmi-

néné hodnoty.**

Ky¢ je ve své podstaté fenomén. Clovék, ktery si jej koupi nebo poiidi, neéini tak kviili tomu,
aby upevnil své spolecenské postaveni, ale kvili tomu, Ze se mu opravdu libi. A s nejvetsi
pravdépodobnosti je mu jedno, zda mé né¢jaky hlubsi podtext, pro néj je to Casto jen esteticka
zalezitost. Neni nutné takového Cloveéka za to odsuzovat. Ackoli dilo nespliiuje umélecké
pozadavky, které maji zaklad ve filozofické podstaté myslenky a ndzoru, naplituje ocekavani
jeho konzumenta. Umélec je zde pro lidi, a kdyZ se ¢lovék ztotozni s umélcovym dilem, je

kruh uzavfen a poslani autora uméni i jeho vytvoru je splnéno.

10 JANISOVA, Michaela, Nejvyznaméjsi zbératelia soucasného umenia . [online]. © 27. 8. 2014 [cit. 2015-05-
05].http://www.jet.sk/news/view/najvyznamnejsi-zberatelia-sucasneho-umenia?%2Futm_source=face-
book&utm_medium=social&utm_campaign=Jenisova&utm_content=najvyznamnejsi_zberatelia_sucas-
neho_umenia

1 HVIZDALA, Karel. Co je uméni? [online]. © 2. 6. 2014 [cit. 2015-05-05]. Dostupné z: http://nacoume-
nie.sk/co-je-umeni/
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Ky¢ je také velmi vhodnym prostfedkem pro propagandu a popularizaci. Je totiz svou jed-

nostrannou jednoduchosti kazdému srozumitelny.

1.5 Vyznam ikon pro fashion marketing

Modni ikony jsou pro marketing velice dulezité. KdyZ se véc stane ikonickou, prodava se

pak ,,sama“.

Roku 2004 spolecnost H&M ve spolupraci s modni ikonou Karlem Lagerfeldem dodala
zboZzi jim navrzené, bylo uz tehdy jisté, Ze o odbyt nebude nouze. K prodeji bylo jen
30 druht kust obleceni. Lidé kvuli tomu stali, a dokonce i stanovali, pied vchodem do ob-
chodu nékolik hodin nebo dokonce i den piedem. Byla to idea mody elity dostupna vsem za

tolerantni cenu.'?

1.6 Znacky

Ke konci 20. stoleti se znackové oblecent stalo proklamaci diileZitosti, za prispéni hiphopo-
veho gangsta stylu prisla obliba okdzalosti. At uz za to mohl vtipny street-styl nebo chytlavy
trend, logomanie nabirala na obratkdach. Rozhodné vsak byla pravda, zZe prizen, kterou
znacce prosazovaly rapove hvézdy bud’ tim, Ze nosily jeji logo na obdiv, nebo Ze se o znacce
zminily v néjaké pisni, méla dopad na jeji velky uspéch a oblibu. Roku 1999 David LaCha-
pelle vyfotografoval do magazinu Rolling Stone Lil Kim, po celém téle potisténou logem
Lv.13

12 KOCIANOVA, Jitka. Haute couture pro kazdého [online]. © 23. 5. 2005 [cit. 2015-05-05]. Dostupné z:
http://euro.e15.cz/haute-couture-pro-kazdeho-797675

13 STEVENSON, Nj. Kronika médy: kdo udava ton - nejslavnéjsi médni ikony a navrhari. Vyd. 1. Praha:
Fortuna Libri, c2011, str. 258. Fortuna factum. ISBN 978-80-7321-570-5.
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Obr. 3 Lil Kim, Foto: David LaChapelle**

1.7 Logo

Logo je zastupny znak obchodu, firmy, urcitého zbozi, artefaktu. Primarné symbol, ktery
mél byt zastupny, ale za nékolik poslednich dekad nabyl vétSiho vyznamu neZ samotné
zbozi, které tu ¢i onu znacku nese. Dle hodnoty loga, tedy znacky, se pak odviji i cena.
Odpovida kvalité zbozi. V disledku vSudypfitomné logomanie, ktera poutd nasi pozornost
vSemi moznymi zpUsoby, jsme chté nechté touto vizualni PR akci lehce zmanipulovatelni.
V dnesdni dob¢ proto na nas znacky a jejich loga utoci ze vSech stran. Svét zachvatila logo-
manie.

Ovsem povazovat logo jen za obchodni ndstroj, to by bylo zjednoduseni. Logo, to je znak. Je
jim rodovy erb, stejné jako méstsky ci statni znak. Archetypalni funkci znaku je symbolizovat

veci a déje, jako i jejich zmeny. Logo tedy rozhodné neni jen obrdzkem, ktery se nékam

14 David LaChapelle [online]. http://fashionbombdaily.com/2009/05/13/snapshot-lilkim-
photographed-by-david-lachapelle/
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umisti, samoucelnou ozdiibkou. V jedinéem grafickem znaku je zaklety slozity system. Je

v ném piibéh, ktery ma ten jeden jediny symbol vypraveét.r®

Designer and brand logos burnst on the scene in the 80’s and one could argue begun the
era of ,,inexpenzive high fashion. Wearing your DKNY t-shirt with a larger than life logo
across the chest, you felt proud you could afford the luxury. Not only did you have the sense
of belonging in a group with a higher state of fashion consiousness, but you also declared
loyalty to the brand and what it stood for. This was the case for the blooming fashionista but
also pretty much any genre of fashion culture at the time, the brandy ou chose to wear helped

you define-in some way or anothe-your lifestyle. ¢

1.8 Logomanie

Rozdil mezi Alexander Wang pro H&M, ktery je potistény obrovskym pismem od shora
dolt a i na podsivce, a nebo miniaturnim logem Jil Sander jen uvnitf tasky. Oboji je znacka,
ale jeji prezentace je rozdilnd. Logo dnes uz neni jen popisny vyznam, jak toho bylo v dobé
jeho pocatku, v zacatcich jeho pouzivani (Charles Frederick Worth byl prikopnikem, signo-
val si tim jako prvni vlastni véci). Znacka, brand ma dnes sviij ptibch, je feSena graficky,
Casto pro t0, aby byla i jakousi ozdobou, Sperkem, aby ji lidé chtéli ukazovat na obdiv. Jen
je otazkou, pro¢ to chtéji ukazovat. Kvuli toho, aby bylo vidét, Ze na to maji nebo, Ze maji

dobry vkus a umi si vybrat kvalitni véc?

1.9 Brand

Obchodni znacka, kterd ma vlastni identitu a je schopna byt prezentovana i bez vyrobku,
je oznacovana slovem brand. Obchodni znacka se tedy brandem nestava automaticky.
ZnaCka musi mit takové renomé, Ze vétSina spotiebitelli, nebo urcitd komunita, si znacku

automaticky spoji s uréitym produktem. 1/

15 STYL: Logomanie [online]. © 2007 [cit. 2015-05-05]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/po-
rady/10098875020-styl/307295350200008-logomanie/

16 PAPANIKOLAOU, Nadia. Why typography has become fashion trend moment again [online]. © 15. 7.
2014[cit. 2015-05-05]. Dostupné z: http://www.typorn.org/article/why-typography-has-become-fashion-trend-
moment-again

" BAUER, Zden&k. Jak vytvorit atraktivni obchodni ndzev firmy, sluzby, produktu, znacky: tvorba ndzvu -
obchodniho jména krok za krokem. Vyd. 1. V Praze: Zdenék Bauer, 2014, 340 s. ISBN 978-80-904272-7-3.
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Komunikace se zdkaznikem mutze fungovat i skrz logotyp znacky. Je to symbol, styl, jaky
znacka vyznava, jakym smérem smétuje a co je pro né dilezité. To v§e mlze logo prozradit.
Zakaznik se pak dle toho muZe orientovat, potazmo i rozhodovat o nakupu a znacka pak

muze (LV, Louboutin apod.) zvednout cenu tfeba na desetinasobek.

Firma Michael Kors vyrabi hezké kabelky. Nestoji moc, jsou Sik a jsou svetoznamé. Maji
jenom jednu vadu. Ve Spojenych statech, kde se zrodily, prestavaji jit na odbyt. Michael Kors
totiz udelal zasadni chybu. Vyrabi luxusni véci a zaroven chce, aby je nosili vsichni. To se
mu sice povedlo, ale jeho kabelky kvilli tomu ztraceji prestiz. Bohata klientela o takové zbozi

nema zdajem. 8

1.10 Kvalita vs. kvantita

Guess Footwear nebo Guess Jeans se u nas prezentuji jako velmi prestizni znacky, ale
v zahranici jde o znacku pro stredni tridu, kterou si miize dovolit prakticky kazdy. Tu opravdu
vyS$Si kvalitu a opodstatnéné vyssi cenu si drzi Guess by Marciano. Také Calvin Klein Jeans
- u ndas je prezentovan jako high-end znacka, ale ve skutecnosti jde o standardni uroven, nic
extra vyjimecného. Vyssi kvalitu hledejte v Calvin Klein Collection. A pak je tu Pierre Car-
din, navrhar panské mody, ktery se proslavil v 60. letech, ale dnes neni jeho znacka zdaleka
tak uzndvand jako v minulosti. Pokazil si to sam tim, Ze ddva svoleni k tomu, aby se jeho
logo Pierre Cardin objevovalo uz pomalu i na toaletnim papiru. Velmi tim degraduje. A tak
bych mohla pokracovat. Néekdy mi pripada, Ze z nas chtéji délat obchodnici, s prominutim,
blbce. Na druhou stranu jim to umoZiujeme tim, Ze predrazené zbozi kupujeme. *°

Znacky jako Guess jsou znacky, které vydélavaji svou kvantitou. Spoléhaji na lidskou vlast-
nost chti¢e mit néco luxusniho, avSak nezaplatit za to az tak moc penéz. Lidé¢ si ale neuve-
domuji, Ze vlastné i ta cena, kterou daji za okaminkovanou kabelku s obrovskym néapisem
Guess, je nad ramec. Plati totiz Cisté za znacku, nikoli za kvalitu a nad€asovost. Ta zaru¢ena
byt nemuze. Naproti tomu kabelky Hermés jsou asi to nejkvalitnéjsi, co kozed€élny a modni

pramysl mtze vyprodukovat. Ale, i kdyz kvalita je na dostatecné irovni, v cen¢ je ve velké

18 DRESSELOVA, Jana. Miliardai Michael Kors cht&l prodavat dostupny luxus, ted na to doplaci [online]. ©
10. 2. 2015[cit. 2015-05-05]. Dostupné z: http://www.forbes.cz/miliardar-michael-kors-chtel-prodavat-do-
stupny-luxus-ted-na-to-doplaci/

BKLEMPIROVA, Klara. Mnohé znacky se u nas precefiuji, fikd médni stylistka [online]. © 31. 5. 2011 [cit.
2015-05-05]. Dostupné z:  http://ona.idnes.cz/mnohe-znacky-se-u-nas-precenuji-rika-modni-stylistka-fb-
/modni-trendy.aspx?c=A110531_123518 modni-trendy_jup
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¢asti zahrnutda také ta znacka. Legendarni kabelku Birkin si mizeme poftidit od dvé sté pa-
desati tisic az do jednoho miliénu korun.

Nekteré kabelky, napriklad model Birkin, jsou zhotovovany na objednavku, proto opravdu
neni mozné je poridit nikde jinde, nez v kamenném obchodé. I ostatni zboZi znacky Hermés
Jje velmi vyjimecné, proto i jeho ndakup by mél byt vyjimecnym zazitkem a mel by podléhat
maximalnimu soustredeni a také “uzivani si okamZiku” jeho porizovani. Zkratka koupi
kousku od Hermes, i kdyby Vam na penezich absolutné nezdlezelo, nemiizete venovat par
minut spojenych s odkliknutim objednavky a vyplnénim objednavkového formulare. Osobné
to vidim tak, Ze u Hermése si nekupujete pouze samotné zbozi, ale i zazitek s nim spojeny.
Kabelky Hermés jsou skvostem predevsim diky dokonalé remesiné praci. U nékterych znacek
se Fikd, ze se u nich plati pouze za znacku, ale u Hermés tomu tak opravdu neni. Kabelka
Hermés neni jen rozsafnou libiistkou, ale je i dobrou investici, stejné jako obraz od znamého

mistra casem ziskava na hodnoté. %°

1.11 Fakes

Malii padélal nekolik obrazii ve stylu Jana Vermeera z Delftu. Padélky byly tak dokonalé,
Ze je neodhalili ani znalci, a priznani pachatele bylo odbornou verejnosti prijato az po pou-
Ziti rentgenovych snimkii, tak vérné napodobeniny to byly. Po odhaleni ale vsechny okamZzité
pozbyly svou cenu. Tento pribéh ilustruje, Ze ani znalec nedokaze poznat cenu dila pouhym
pohledem. Cena nevyjadiuje hodnotu toho, co je na obrazu k videéni, ale spise jeho vzac-

nost. 21

Spolecnost je diky médiim, reklamam a celebritam velmi posednuta znackami a luxusem,
na ktery ale vétSina lidi nema finance. Proto se primyslu, ktery falSuje a kopiruje znacky,
dafi. Ma totiZ velky odbyt. Rika se, Ze kopirovani je nejvétsim gestem uznani. To ale samo-
zfejmé neni omluva pro padélatele. Priméarné€ jde o duSevni hodnotu vyrobku. Ale nesmi se

zapominat na finan¢ni 4jmy, které diky tomuto vznikaji.

2 PLACKOVOVA, Liliana. Hermés [online]. [cit. 2015-05-05]. Dostupné z http://cupp.cz/blog/hermes/

2L RUZICKA, Jaroslav. Dokdzete poznat "pravé" uméni? [online]. © 26. 3. 2015[cit. 2015-05-05]. Dostupné
z. http://www.rozhlas.cz/radiowave/prolomitviny/ zprava/prolomit-viny-dokazete-poznat-prave-umeni--
1471085
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1.12 Normcore

19. fijna 2013 Newyorska agentura K-Hole termin normcore poprvé. Mdda, co nevypada
jako moda. Vsednost jako styl. Normcore je co nejnenapadnéjsi oblékani. Obycejné véci,
ve kterych kazdy vypada jako jeden z X miliard. Normcore je trend netrend, mize byt mozna
znakem vyssi pokory nebo i lenosti. Anebo také normcore nosi lidé, ktefi ani nevédi, ze
nosi nejnoveEj$i modni trend, styl. Nastup normcore logicky prichazi po obdobi, kdy se modni
trendy méni tieba i dvakrat tydné, jak je tomu kupiikladu v Zaie. 22

Po dobg, kdy nemit na sobé néco, co by odkazovalo na médni znacky, trendy nebo styly,
piichazi doba, kdy je chténo, aby odév neznamenal nic. V podstaté je to vraceni se do hlubsi
minulosti, kdy zeny i muzi méli silny stejnokroj a jen ndznak odlisnosti napiiklad poodhale-
nim kotni¢ku byl povazovan za revoltu. Tézko fict, zda-1i 1idé, ktefi jsou toho vyznavaci,
védi, ze vlastné i toto je moda, marketingovy tah a vlastné zapojeni se do kolob&hu fashion
svéta, i kdyz jejich piivodni zamér byl tieba od toho uniknout. Tomuto trendu podlehnou
i obchodni fetézce, kteti zacnou produkovat basic kousky a vytahovat ze skladi ty véci, které
dlouho nemohli prodat. Lidé pak ani nevédi, ze bilé tricko, které si koupili s mySlenkou
nebyt trendy, navrhoval stejny ¢lovek, ktery pracoval na kolekci Versace for H&M. Ovsem,
kdo jde nakupovat do obchodti tohoto typu, s nejvétsi pravdépodobnosti nebude zadny z téch
manifestujicich alternativcl. VéEtSina lidi uz je pfesycena v§im tim modnim diktatem, trendy,
styly, modnimi reklamami, honosnymi i nehonosnymi kampanémi a chtéji dat najevo svij
nazor, to se zvladnou obléci i1 bez nich. JenZe ono i z tohoto pocinu bude stejné po chvili ten
,Htrendy super cool fashion style®, ktery prorazi celym svétem. Nastava tedy otazka, zda-li je
vilbec mozné jit proti proudu. Jestli mozné mit dnes néco, co by bylo jedine¢né a originalni
akdyz ano, na jak dlouho? Minimalné do doby, nez se toho chyti pracovnici trendsetterskych
agentur a ud¢laji z netrendu trend. Existuje jesté jedna moznost, jak nepodlehnout a to byt
jednoduse ,,sviij“, nepfipustit si k t€lu zaden z praveé vévodicich trendii a mit ,,jen svij styl.

Je sice par takovychto ptipadd, ale jsou zdarnym ptikladem toho, ze to jde.

22 PROTISEDI. Normcore moéda proti mods. http://www.protisedi.cz/article/mikrotrend-2014-normcore-
moda-proti-mode [online]. © 14. 3. 2014[cit. 2015-05-05]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/radiowave/pro-
lomitviny/_zprava/prolomit-viny-dokazete-poznat-prave-umeni--1471085
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1.13 Luxus vs. Bida

You may not know their names. They are the craftspeople toiling in workshops everywhere.
Dedicating their lives to creating beautiful things. Precide, skilled, focussed. Hour following
hour following hour. After all, could you call an object 'luxury' if it was easy to make? You
may not know their names but now you can appreciate the sacrifice. Their time for your

luxury.?3

1.14 Moda a uméni

Estetiky trapi definice umeéni po dlouha desetileti a Fada z nich dospéla prave k ndzoru,
Ze uménim je v principu cokoli, co Ize najit v galerii. Uz proto, Ze moderni umeni, zvlast po

druhé svétové vilce, nespliwuje Zadné jiné pozadavky. %

Mnohdy je tomu tak i v mode.

Cena nevyjadiuje hodnotu toho, co je na obrazu k vidéni, ale spise jeho vzdacnost. *°

Proto nemuze nastat situace, kdy plagiat Avignonskych slecen od Pabla Picassa bude mit

stejnou cenu, hodnotu, jako original. Kvuli jedine¢nosti, kterou mize vlastnit pouze original.

1.15 Moda jako uméni

Existuje soukromy exluzivni klub, ktery vedou jen Zeny. Mdda pro né¢ znamend uméni
a modely houte couture umélecka dila. Jsou schopné za Saty utratit finan¢ni sumu citajici az
Sestimistné Cislo. Také tvrdi, Ze je to pro né€ jakysi druh zévislosti. Jakmile si jednou na sebe
oblecou Saty houte couture, uz nikdy nechtéji nosit nic jiného. V podstaté Saty splynou, spoji
se s télem. Tak moc precizni a kvalitni zéleZitost to je. Dokéazi ocenit ty hodiny
a hodiny prace stravené nad tim, aby vysledek byl dokonaly a bez chyby. Zeny cht&ji pro

sebe jen to nejlepsi a tim houte couture pro né je. Diky tomu se pak také stanou soucasti

2 VICTORIA AND ALBERT MUSEUM. What is Luxury? [online]. [cit. 2015-05-05]. Vam.ac.uk:
(http://www.vam.ac.uk/luxurytime/)

24 RUZICKA, Jaroslav. Dokéazete poznat "pravé" uméni? [online]. © 26. 3. 2015[cit. 2015-05-05]. Dostupné
z: http://www.rozhlas.cz/radiowave/prolomitviny/_zprava/prolomit-viny-dokazete-poznat-prave-umeni--
1471085

25 RUZICKA, Jaroslav. Dokéazete poznat "pravé" uméni? [online]. © 26. 3. 2015[cit. 2015-05-05]. Dostupné
z. http://www.rozhlas.cz/radiowave/prolomitviny/ zprava/prolomit-viny-dokazete-poznat-prave-umeni--
1471085
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urcitého svéta plného vyvolenych perfektnich lidi. Susan Gutfreundova tvrdi, ze houte cou-
ture ji dokazalo zménit, umoznilo vstup do jiného, vytiibeného svéta. Saty ji dokazaly pie-
svédcit o tom, ze diky nim je tou nejkrasnéjsi. A o to se navrhafi pafizskych modnich domu
snazi, vytvofit néco, co lidi rozplace svou krasou. USiti modelu mutze trvat v priméru
150 hodin. To zarucuje jejich mimotadnost, jedinecnost a preciznost. 2

Lidé sice maji dostatek penéz, ale s rozvojem prumyslu, atd., se doba zménila. Napiiklad
Valentino délal v 80. letech kolekce o skoro dvou stech modelech, nyni houte couture ¢itaji
40 kust. " Lidé si to mohli jednoduse dovolit. Nechtéli tim tolik ukazovat nadfazenost nad
ostatnima. A doba jim to umoziovala. Nikdo je nekaral za to, Ze utraceji a plytvaji pfili§
velké finance jen za odévy. Nyni je to mrhani, protoZe jsou penize potieba i jinde. Piispiva
se na charity, délaji se sbirky pro chudé a nemocné. Ptilisny luxus je odsuzovan jako marni-
vost. Kdezto pted n€kolika desitkami let bylo nutnost se reprezentovat, mimo jiné i odévem.
Nikoho by ani nenapadlo jit do divadla v jeansech, jak je tomu n€kdy dnes. VétSina lidi
nedava uz tak velky diraz na sviij vzhled, spokoji se s malem. S uniformitou pohodlného
obleceni pfed napaditou moédou tvorenou navrhati piimo pro lidi tak, aby je odlisila od ostat-
nich a podtrhla jejich osobnost. Proto logicky roste priimyslova vyroba konfekéniho obleceni
oproti té ru¢né zpracované.

V dobé¢ svého rozkvétu pro houte couture pracovalo vice nez Ctyficet tisic zaméstnanctl.
Dnes je to 4500 lidi a vétsina je zaméstnavana médnim domem Chanel. 2

Kolekce, jejimz primarnim Gc¢elem je v ramci velkolepé show ptredevsim zaujmout a ohro-
mit, se musi ndsledné jak velikostné, tak vzhledové upravit, aby byla prodejna. Modeluji se
pfimo na postavu nové majitelky. Ta si urci, které prvky si chce na modelu ponechat, a které
odstranit. Do butiki se tedy dostanou jen urcité fragmenty, prvky nebo ¢asti inspirujici se
a vychdazejici praveé z téch umeleckych dél predvadénych na mole. Komentatorka ve filmu
Saty za piil miliénu tekla: "Takze je jasné, Ze nezdlezi na tom, jestli si nékdo koupi model
primo z prehlidky nebo ne. Je to prosté jen obrovska marketingova pobidka pro ostatni pro-

dukty od Diora." %

2 Saty za pal milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
27 Saty za pal milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
28 Saty za pal milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
29 Saty za pul milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
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"Staci, jen kdyz otevieme lahvicku od parfému, miizeme se vSechny do klubu pripojit. Na
pouhou nanosekundu miize kazdicka Zena, nehledé na sviij prijem, citit, zZe je soucasti tohoto
svéta. S parfémem za usima miiZete citit tu legendu." *°

"Pokuste si to predstavit. Je to témér jako pyramida. Houte couture je parfém a ma obrovsky
vliv na konfekci, na doplnky. Ty bychom mohli nazvat Eau de Parfum nebo Eau de Toilette.
Vsechno je inspirovano Houte couture. To je ukdzka toho nejlepsiho, co dokazu vytvorit.
A ma nakonec vliv na vsechno, co dnes v médnim domé Dior vytvarime." 3

»Jaké je to nosit Houte Couture?* ,,Je to jako nosit pravé Sperky anebo bizuterii. I kdyz to
druhé je taky super, je to jiny pocit.” fekla ve filmu Marissa Berenson. Betsy Bloomingdale
vlastni vice nez 80 kouskil houte couture, coz musi mit hodnotu urcité vétsi, nez pl milionu
dolart. Kazd¢ Saty si oblékne jen parkrat za zivot. Kazdy z nich ma na sob¢ cedulku, na které¢
je napséano, pii jaké pfilezitosti si Saty vzala na sebe. Mnohdy ma cedulka jen dva tii
tadky. Historie houte couture je soub&zné historii Betsyiného spoletenského Zivota. 32
Majitelkam téchto rob vsak nejde o nazvy znacek, které maji na sob¢, ale o samotnou pod-
statu a dusi Satd. Odévy maji sice svého stvoftitele, avsak jsou to ony, kdo je nosi na sobé.
I kdyz je pro n€ designér urc¢itym modnim bohem, nemusi vyznévat a byt vérni pouze jed-
nomu. Jednoduse si pofidi to, co je uchvati. At uz je to klasicky Chanel anebo fenomenalni
Martin Maison Margiela.®

»Navléknout Saty na néjakou filmovou hvézdu ¢i znamou osobnost, je urcitd forma reklamy.
Pokud néco vidim v reklamé, uz nechci nic vic védét, to je jisté. Pokud ten model uvidim na
né&jaké filmové hvézdé, uz ho nechci, opravdu ne.* fekla Daphnne Guinness.3

Judith Corrente: "Je to tak trosku rozsifeni mé sbirky obrazt, tak se na to divam. Je to néco,

r~r

co mi pfinasi velké uspokojeni, ze mam to privilegium byt toho soucasti. A zkratka to ptinasi
dalsi dimenzi. Nevydrzela bych pocit, Ze mam na sobé néco, co nosi ptilka Ameriky."3

"Je to, jako byste investovala do kusu soucasného umeni. Je to néco, co si koupite a mate to
navzdy. Ke konci Zivota to vénujete muzeu, jako byste to udelali s obrazy znamych maliri."

rozplyva se v dokumentu Susan Gutfreundova.*®

30 Saty za pal milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
31 Saty za pal milionu [dokument]. BBC. Velké Britanie 2009.
32 Saty za pal milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
33 Saty za pal milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
3 Saty za ptl milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
3 Saty za ptl milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
3 Saty za ptl milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
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"Lidem nepripada divné, kdyz nékdo utrati spousty penez za zarizeni a vymalovani bytu nebo
za obrazy. Ale k vyrobeni rucnée sitych modelii je prece potreba stejného mnozstvi prace,
jakého je zapotiebi k vytvoreni mnoha uméleckych del.” Daphne Guinness.

Je to stejné diileZité jako piti toho nejlepsiho vina nebo Fizeni toho nejlepsiho auta. ¥’

Chanel je jediny modni diim, ktery tvrdi, Ze na houte couture vydéla slusné penize.

37 Saty za ptl miliénu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
3 Saty za pil milionu [dokument]. BBC. Velka Britanie 2009.
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2 TELO A ODEV

Odev telo semiotizuje, dava mu vyznam. A ne ledajaky- zasadni. Jean Baudrillard souhlasi
napriklad s nazorem jednoho Inda, ktery trval na tom, Ze nahé télo je bezvyznamna maska,
ktera zakryva skutecny charakter kazdého. Tim je receno, Ze télo dostava smysl az kdyz je
odeéné, poznamenané tim, co nahota nemiize vyjadrit, co je zaroven s kazdym jednotlivym

nahym télem spojovdno, a to je ja, duse a kultura dané persony. 3°

T¢lo samo o sob¢ je smrtelné, kdezto odév a myslenka na n¢j, jeho podstata a vyznam, ten
bude Zzit nadale. Stejné jako géniové ve veédé, nositelé Nobelovy ceny, renesancni umélci
nebo hrdinové z bajnych povésti, maji I modni navrhafi moznost se stejnou mérou nena-

vratné zapsat do déjin a ovlivnit tak historii lidstva.

3 JAROSOVA, Helena. Filozofie téla - klic¢ k hlubsimu chdpani téla a Satu. 1. vydani. Praha: Vysoka $kola
uméleckoprimyslova, 2013, 9 s. ISBN 978-80-86863-63-4.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 KONCEPT

Kolekce ,,Power of Icons® vychazi, jak vycist ze zadani, z podstaty sily ikon. Informace
nacerpané z riiznych médii jsem interpretovala do filozofie kazdého modelu. Riizné definice
mody, jako je luxus, at’ uz ten, co se tipyti anebo minimalisticky, ¢asto skryty v detailech
a jednoduchosti myslenky. Pasobeni a vliv mody na myslenky a chovani lidi. To vSe se

odrazi v kazdém kousku, ze kterého se cela kolekce sklada.

Je s podivem, jak pouhym ndznakem je mozné zménit ,,rub v lic*. VétSina lidi je velmi jed-
noduse ovlivnitelna, toho pak vyuziva fashion marketing. VSechny tyto faktory jsem brala

na védomi a snazila se je pochopit. Vnimala jsem jak pozitivni, tak i negativni vlivy.

Moda je nevycerpatelny prostor pro moznosti vyjadieni sebe sama. ProhlaSeni v mode ,,to
uz tady bylo* je klamna4, protoze 1 pfi reinterpretaci starych myslenek jsou zpracovany no-
vym zpuisobem, napf. jsou pouzity jiné materidly, stfihy apod. anebo jsou na rizna témata
aplikované jiné nazory. Hlavné nam poskytuje ten luxus moci ukazat sviij postoj. A to je,

dle mého nézoru, podstata uméni. Cimz mdda samoziejme je.

7

CHANEL

Obr. 4 Inspirace
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Obr. 6 Moodboard
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[vYPRODE!

Obr. 7 Storyboard

3.1 Materialy

Vybér materialu jsem piizplisobovala navrhiim modeld. Abych docilila daného efektu, stfihu
a struktury, pfemyslela jsem nad kazdym modelem zvlast’, aby byly materialy co nejvhod-
néjsi pro dany ucel. A jelikoZ jsem si z nabidky naseho trhu nevybrala, vyrobila jsem si
nekteré latky sama. Spojila jsem bavinénd platna, které mely impregnacni natér a pomoci
lepidla ve spreji jsem je v celé své plosSe slepila s polyesterovym filcem. Tim vznikla metraz,
které, kdyz bylo do ni stfiZeno, bylo zamezeno tepeni krajli. Dalsi funkci, které jsem chtéla
dosahnout, byla rozdilna barevnost licni a rubni strany latky.

Pro potisk sublima¢ni technikou jsem vyuzila lycru, ktera je pro tento typ tisku idealni. Sub-
limacni tisk je technika, kterd vzor ptendsi z papirové predlozky na textilii. Je vhodny pro
textilie ze syntetickych vldken. Disperzni barvivo se natiskne na papirovou podlozku, ze
které prechazi na textilii ve formé par.

Lycra je hojn€ pouzivana ve sportovnim odvétvi nebo pro obleceni, které ma spliovat urci-
tou miru pohodlnosti. Je to velmi pruzny material, ktery se i po velkém natazeni vrati zpét
do piivodniho stavu bez Gjmy na kvalité latky, jelikoZ roztaznost vlaken dosahuje az osmi-

nasobek délky.
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Obr. 8 Pouzité materialy

BavInéné platno jsem pouzila pro vrchni Saty. Jedny z nich jsem ale také zpracovala podob-
nym zpusobem, jako u kabatii. Abych ale zachovala lehkost a vzdusnost, pouzila jsem pro
rubni stranu uz predem podlepené platno.

Hruby bavinény uplet byl vyuzit u modelu, kde bylo potieba pruznosti v namahavych ¢as-
tech odévu.

Um¢la kozesina z mikrovldkna byla idedlni svym jemnym a hebkym omakem.

Dale jsem vyuzivala pro nazdobeni sklenéné komponenty, k positi kabatu jsem pouzila staré
Sperky, které jsem nasprejovala jednotnou cervenou barvou. Na vyrobu kruhového objektu
jsem pouzila polystyrenové desky. Diky kasirovani jsem to celé vyztuzila, abych zabranila

nechténému zni¢ené a zlomeni. Celé jsem to sjednotila ¢ernou matnou barvou.

3.2 Barevnost

Barevnost kolekce je siln¢ zastoupena bilou barvou. Na ni se da idealné a velmi Cisté de-
monstrovat ¢erny text, ktery je hojné vyuzit. Cernd barva je pouzita jednou z tématického
divodu a podruhé kviili kontrastu s bilou koZeSinou. Spojeni Cervené a syté rizové je pro

me osobné odvazna kombinace. Ob¢ barvy jsou velmi vyrazné samy osobé. A kdyz jsou pak
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vedle sebe, umocni to jeste vice jejich silu. Byla pro mé vyzva pouzit je tak, aby se nepiebi-

jely, ale navzajem dopliovaly.

Obr. 9 Inspirace pro vybér barevnosti
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Obr. 10 llustrace ke kolekci
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Obr. 11 lustrace ke kolekci
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Obr. 12 llustrace ke kolekci
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Obr. 13 llustrace ke kolekci
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Obr. 14 Technické nakresy
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3.3 Prvni model

Tento model jsem nazvala ,,Missing Little black®, protoze je reakci na fakt, ze lidem v Sat-
nicich chybé;i kultovni Saty, ikonické ,,Malé cerné*. Tato myslenka je zhmotnéna v hedvab-
nych Satech pletové barvy. Abych docilila pfesného odstinu odpovidajici lidské pleti, barvila
jsem material pfirodnim zptisobem. Z moznosti ¢aje, cibule a kdvy jsem si vybrala ¢ajovou
variantu. Diky tomu je rozdil mezi télem a télem pod Saty téméi k nerozeznéani. Aby télo
nebylo uplné nahé, doplnila jsem model jesté o body z lycry pletové barvy. Kraje jsou ne-
zacCisténé, prositi by rusilo Cisty vzhled. Soucasti body jsou dva Sperky na prednim dile. Maji
ilustrovat zivé bradavky, jsou proto umisténé v mistech, kde se nachazi na téle ty realné.

Nemaji vSak pasobit vulgarné, pouze zosobnit krasu prave té nahoty.

Cerny objekt, ktery je okolo téla, je opakem pletovych 3ati. Diky nému se umocni pocit
z ,,chybéjicich® sath. Plocha, ve tvaru kruhu je narusena siluetou figury. Tu pak vyplni redlna

osoba.

Tento model je jednim ze stéZejnich z celé kolekce.

Obr. 15 Prvni model

3.4 Drubhy, tfeti a ¢tvrty model

Kabaty vychazi ze zdkladniho stfihu saka s klinovym rukdvem. Zvétsila jsem jej o nékolik
desitek centimetrii. Rukavy jsou pfedimenzované v ramenou, rozsifené ve spodnim okraji
a také prodlouzeny Sev, ktery poji trupovou ¢ast s rukdvovou. Tento stfih jsem pouzila pro

demonstraci jednoduché myslenky, Ze i pouhym zvétSenim zékladniho stfihu se da naprosto
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zmenit silueta. A to aniz bych pouzila jiné zdsadni modelacni Gpravy. Priramky jsou tvarné,
muzou se piesunout do ptedniho dilu a naaranzovanim se vytvoii novy stiih, kdy Spice pri-
ramku vytvofi zajimavy objekt vystupujici z kabatu. Na druhy model je pouzito bavinéné
platno z umélym cernym natérem. Tato latka je podlepena rizovym filcem, ktery je dalezity
nejen pro zpevnéni okraji pii vystfihovani kolecek, ale i z estetického hlediska. Kdyz se
kolecka oteviou od dilu, na rubni strané je odlisnd barevnost i textura materialu. Z kulatych
dér rafinované vyléza bila uméla kozesina z mikrovlakna, navozuje dojem, ze je pod vrchni
vrstvou jesté jeden kabat. Pod svrchnikem jsou uz jen body pletové barvy, stejny, jako je
u prvniho modelu. Tieti model je stéihové vypracovany stejnym zptisobem, jako byl prvni.
Materialy jsou vSak odlisné. Svrchni dily jsou z bilého bavinéného platna pogumované ume-
lou impregnaci. Podlepeny je opét filcem, jen o nékolik odstint tmavsi rizovou. Tentokrat
z kulatych otvort ,,vytékaji Sperky a bizuterie®. Ty jsou pfebarveny ¢ervenym sprejem na
jednotnou barevnost. Kabat je jako pfenosna Sperkovnice. Je to divtipny zpisob, jak ptidat
modelu na cené. Pod kabatem jsou Saty jednoduchého stfihu z jemné, syté rizové baviny.
Svou barevnosti podpoii kontrast mezi bilym kabatem a ¢ervenou aplikaci na ném. Ctvrty
model je opét stejného stiihu, jen je z jednotného, nijak neupravovaného materialu, kozeSiny
z mikrovldkna. JelikoZ je latka t€Z8i a sama neudrZi pevny tvar kulatych rukavi, je uvnitt
podlozena vytvarovanym polystyrénem tak, aby je podeptel a vyplnil misto, které paze ne-
vyplni. Spodni vrstvou outfitu jsou Saty a jsou usité z materialu s ndzvem lycra, coZ je pruzna
pletenina, ta se mimo jiné pouziva na plavky nebo sportovni obleceni. Rovny stiih Sati je
upraven tak, aby nemusely byt pouZity Zadné zaSevky ani modelacni Svy, které by byly ru-
Sivym elementem. V obou boc¢nich Svech jsou, pro praktické vyuziti, kapsy. Na bilou latku
je sublima¢nim tiskem nati§téno nékolik jmen, které¢ mam j& osobné spojené s modou. Ne-
jedna se pouze o zavedena jména znamych navrhait, ale také osob, které mé n&jakym zpi-
sobem ovlivnily ¢i inspirovaly. Tyto Saty se v kolekci objevuji celkem ctytikrat. V tomto
ptipad¢ jsou okolo jmen vysazené sklenéné kaminky. Dodavaji pozadovany ,,lesk a luxus®

a zdobi natiSténd jména. VSechny kabaty jsou vypodSivkované.
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Obr. 16 Druhy model
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Obr. 17 Tteti model
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Obr. 18 Ctvrty model - 3aty

Obr. 19 Ctvrty model - kabat

3.5 Paty model

Paty model se sklada ze dvou odévi, $atil a kabatu. Saty jsou stejného stiihu, jako bylo vy-
uzito u ¢tvrtého modelu. Také sublimacni tisk byl znovu uplatnén. Jen prace s textem je jina.
Chtéla jsem zakryt/potlacit ,,znackovani odévu, proto jsem jednotlivd jména rucné zasila

tak, jako by byly vysrafovany cervenou linkou.

Tento kabat jsem pojmenovala ,,Iconic coat®. Pievedla jsem doslovny vyznam téchto dvou

slov do odévu. Pouzila jsem siluetu osoby, ktera se modli a vytvarovala rukavy podle pazi
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pritisknutych na hrudi. Rukavy jsou vsité do pfedniho dilu, nedaji se tvarovat jinak ani s nimi
voln¢é pohybovat. KdyZ jsou ruce uvnitf, neni jim umoznéno pohybu, musi tedy pietrvat
v modlici poloze. Z priramkii vedou ale 1 normalni rukdvy, které pohyb umoziuji. Je tedy
na nositeli, jaky zpisob zvoli. Na zadech je pak velkd vySivka s ndzvem mé znacky.

To zastupuje slovo ,,coat®.

Oba pary rukavil i trup kabatu jsou vypodsivkované. Kvili pruznosti v zdhybech tvarova-

nych rukavi a pii oblékani jsem zvolila uplet.

Obr. 20 Paty model - kabat

Obr. 21 Paty model - Saty
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3.6 Sesty model

Saty nesou nazev ,,One brand“. Skladaji se ze dvou vrstev. Ve vrchni vrstvé po celé délce
u obou bocnich §vi jsou zaSité Stitky, které jsem nashromazdila v tak velkém mnozstvi, aby
jich bylo dostatek pro tento tcel. Toto gesto ma demonstrovat casto nesmyslny pocet listkli
s informacemi ve Svu v rubni strané odévu. Pro ¢eského zdkaznika je zbytecné vedét, jak se
fekne bavlna v dalSich tficeti jazycich. OvSem diky tomu, Ze na kazdém kusu odévu jich je
nemalé mnoZstvi, se mi podafilo nasbirat za celkem kratkou dobu velky podet. Stitky jsem
pouzila jesté do otvord, které jsou vyiezany do vrchniho materialu. Bavinéné platno je opét
vyztuzeno pro pevnost kraji kolecek samolepicim bilym platnem. Listky jsou naSity na

spodnich bilych Satech, které jsou jako podkladovy material. Oboje Saty jsou navzajem od-

délitelné, daji se tedy nosit kazdé zv1ast.

Obr. 22 Sesty model

3.7 Sedmy a osmy model

Zéklad téchto dvou modeld je totozny. Podstata spo¢iva v posunu a ptesahu mezi jimi
dvéma. Prvni Saty jsou Cistého stfihu, bez jakychkoli uprav a naSivek. Materidl je potistén
sublima¢nim tiskem. Je to stejné, jako u pfedchozich modeli. Oproti tomu druhy model vy-
chézi sice ze stejného stiihu, materialu a potisku, avS§ak na pfednim dile jsou v§echna jména
plosné zakryta dilem Satli. Pouze jeden spodni roh odkryva, co je pod nimi. Vrchni, zakry-

vajici Saty jsou odnimatelné. Pfipinaji se k sob& navzajem v urcitych bodech.
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Koncept této myslenky je velmi jednoduchy. Jeden model $atii oznaceny moédnim brandem,

1ze jednoduchym pohybem ocistit od zaskatulkovanych navrhaid.

Obr. 23 Sedmy model

Obr. 24 Osmy model

3.8 Devaty model

Posledni model je dilezity hlavné ve svém detailu. Opét upozoriiuji na stitky, které jsou dnes
na vSech odévech, které jsou zakoupeny v odévnich fetézcich, ale i v butiku nebo v kolekcich

ready to wear znamych znacek. Obsahuji sice dtilezité informace, doporuceny zptsob, jakym
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bychom méli odév prat a zehlit, susit a o slozeni materidlu. Ale uz neni potiebné to mit
v témét vSech svétovych jazycich. Vytvorila jsem tedy nekolik stitkd, které jsou parodii.
Jejich Sitku jsem zvétSila az na 10 cm a délka je od 40 cm az do 2 metr. Jsou potiStény
nahodné& natukanymi pismenky pfi psani na klavesnici. Dale jsou tam vypsany procenta,
kterych ale soucet velmi piesahuje 100%, jak by tomu s realu mélo byt. V textu také neni
jediné slovo s realnym vyznamem. Je ale jen na ¢lovéku, chece-li v tom hledat néco vic.

Mozné tam i néco objevi, to neni vylucitelné.

Zbytek modelu se sklada z $atd a body. Saty maji nespojenou jednu celou naramenici

a druhou ¢astecné nesesitou. Tim se odkryje plet'ové body, které je pod nimi.

Obr. 25 Devaty model
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111. PROJEKTOVA CAST
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4 FOTODOKUMENTACE

Fotografie vznikly na ptidé Univerzity Tomase Bati, v prostorach Ateliéru reklamni fotogra-

fie.
Foto: Lenka Schubertova

Model: AleS Hnatek
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ZAVER

Cilem této bakalarské prace bylo zjistit, jak se tvofi ikony, jak ptusobi na lidské mysleni
a chovani a jaké moznosti nam moda dava. Toto téma je ovSem natolik obsahlé, ze bylo
obtizné najit vSechny faktory, které tento proces ovliviiuji. Je to nepfetrzity kolob¢h a proud
udalosti, novinek, myslenek, jez asi nikdy nebude mozné seskupit dohromady. B€hem mého
studia jsem se seznamila jen s nepatrnych mnozstvim informaci. Pfesto je mozné vytvofit si
nazor. Ten se mi béhem tvorby bakalaiské prace nékolikrat ménil a s ptilivem tolika novych

poznatktl jsem Casto vahala, zda je viilbec mozné si nazory ucelit a ustalit.

Diky této bakaléiské praci jsem si uvédomila, co je pro mé€ v moéde dalezité. Jakym smérem
bych chtéla dal v tvorbé pokracovat a odkryla sama pted sebou kousek mé identity.

Na zaklad¢ tohoto vysledku jsem se rozhodla tématu vénovat nadale, hloubégji a detailnéji.
Je to pro m¢ neskutecné zajimavé téma a pevné doufam, ze me zajem o néj nikdy v Zivote

neopusti.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
Atd. A tak dale.

Apod. A podobng.

PR Public relations.

USA United States of America

DKNY Donna Karan New York

H&M  Hennes & Mauritz

LV Louis Vuitton
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