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	Odůvodnění hodnocení práce:

Teoretická část práce je přehledně zpracována a relevantní k tématu práce. Ačkoliv je práce po praktické stránce zpracována metodicky dobře, je bakalářská práce vědeckou prací, a proto by měla obsahovat jasně popsanou metodiku práce, kde bude jednoznačně vytyčen cíl a použité metody. Toto v práci chybí, ačkoliv cíle jsou popsány v úvodu a závěru práce. 
Samotný business plán má správnou strukturu. Je v něm dobře určeno a podloženo určení cílové skupiny zákazníků. Co se týká konkurence, měla by být analýza hlubší. Studentka opomenula některé významné konkurenty v oblasti přírodní kosmetiky jako např. Yves Rocher, jež se prezentuje jako výrobce přírodní kosmetiky s dostatečným množstvím prostředků na kvalitní marketing. A ačkoliv může být konkurenční výhoda čistě české společnosti zajímavá, jako součást marketingové strategii jsem ji nenašla.
Analýza SWOT je dobře zpracována. Některé části nemají dostatečný podklad v předchozím textu (jako např. building authority restriction nebo termination of rental agreement). 

Celkově práce splňuje požadavky kladené na bakalářskou práci, a proto ji doporučuji k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

1) Have you thought about the possibility of selling your products online?
2) Did you count the return on investment (ROI)?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





