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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce Jakuba Motyčky se zabývá marketingem na sociálních sítích, přesněji se zaměřuje na Facebook jako na nástroj, který je využit pro oslovení studentů programu Erasmus.
Práce je rozdělena na teoretickou a praktickou část. V teoretické části autor objasňuje termín marketing, dále se věnuje propagaci na internetu, popisuje dostupné sociální sítě a detailněji se věnuje Facebooku. Praktická část je zaměřena na vlastní analýzu propagace studia ve Zlíně přes sociální síť Facebook. Autor se zde zamýšlí nad možnostmi využití různých služeb Facebooku, volí službu „Fan Page“ a předkládá čtenáři vlastní marketingovou kampaň s jejím využitím. Velmi oceňuji fakt, že autor pohlíží na danou problematiku komplexně, bere v potaz různé možnosti propagace studia na UTB, ať už se zaměřením na Facebook, jiná sociální nebo „offline“ média. Dále také oceňuji kreativitu autora, především logo „Come in Zlín“, které vytvořil pro účely této kampaně. Po jazykové stránce mne mrzí drobné chyby/překlepy, které práci ubírají na atraktivitě. Celkově práci hodnotím jako zdařilou a zajisté přínosnou. 

Práci doporučuji k obhajobě a navrhuji hodnotit stupněm výborně (A).

	Otázky k obhajobě:

You claim that young people slowly leave Facebook (p.47) – does this trend represent a threat to your campaign?
Can you think of other occasions which might cross promote the campaign? (events the university, the faculties organize, etc.)
Are you planning to inform the International Department/the Buddy System about this Facebook marketing campaing? Would you try to convince them to use it?

	Celkové hodnocení*
	A
	
	
	
	
	

	Datum: 21.5.2015
	Podpis:


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





