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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

Na bakalářské práci je zajímavá především teoretická část, ve které se autorka zabývá různými formáty venkovní reklamy. Text samotný prokládá ilustračními obrázky. Autorka pracovala s mnoha aktuálními zdroji, což jí umožnilo tento přehled zpracovat opravdu kvalitně. Dalším tématem, kterým se zabývá v teoretické části, je historie a současnost profesních organizací v oblasti venkovní reklamy, což je téma, které s hlavním tématem práce bezesporu úzce souvisí, dále také podrobně zmiňuje činnost Rady pro reklamu, což je dle mého názoru naopak oblast, která s tématem bakalářské práce souvisí jen okrajově a osobně jsem nenašel důvod, proč je jí zde věnována taková pozornost, když analytická část na tuto problematiku není zaměřena. 
Analytická část plynule navazuje na část teoretickou informacemi o současném stavu na trhu venkovní reklamy. Zejména na základě časopiseckých zdrojů zde autorka potvrzuje svou první hypotézu, že billboard je stále nejvýznamnějším nosičem venkovní reklamy. Poněkud skeptičtější bych byl ke způsobu, jakým autora ověřuje své dvě další hypotézy, které se týkají přístupu lidí k billboardům a jejich potenciální účinnosti. Autorka je ověřuje na základě ankety, kterou sestavila dílem z obvyklých, dílem ovšem až z odborných otázek („Co si myslíte, jaký bude vývoj billboardů v budoucnosti“ - jednou z variant je např. „budou nahrazeny jiným médiem“ - pokud mají být respondenty nespecialisté, lze vyslovit značnou pochybnost nad tím, že by byli schopni takovou otázku vůbec posoudit apod.). Na základě vyhodnocení je vidět, že respondenti byli z větší části studenti, lze se snad domnívat, že se ve vyhodnocení nadmíru (tedy zhruba z poloviny) projevily názory specialistů (studentů) a je tedy otázkou, o čem vlastně výsledky mohou vypovídat. Vrátíme-li se k hypotézám, relevantní závěry se snad týkají druhé hypotézy, neboť anketa potvrdila, že lidé považují billboardy za nebezpečné, velmi sporná je však už samotná formulace třetí hypotézy „Billboard je účinným podnětem či inspirací k nákupu“ zejména v tom případě, že je ověřována anketní otázkou „Byla pro Vás venkovní reklama někdy podnětem, inspirací k nákupu výrobku či služby?“ (byť je samo o sobě pozoruhodné, že 41 % respondentů uvedlo, že ano). 
Mám-li hodnotit bakalářskou práci jako celek, musím konstatovat velmi slibný a zajímavý začátek představovaný teoretickým vymezením venkovní reklamy a aktuálními informacemi o jejím současném stavu, avšak také velmi problematický konec představovaný anketou a samotným závěrem práce, ve kterém je pouze konstatováno ověření či vyvrácení hypotéz, nejsou však sumarizovány celkové závěry a přínosy práce. 
Otázky k obhajobě: 

Jakými způsoby by bylo možné zjišťovat skutečný vliv billboardů na nákupní chování spotřebitelů a která z metod, které jsou k dispozici, by byla optimální? 
Vezmeme-li v úvahu odpovědi na otázku „Jaký billboard Vás zaujal?“, jaké závěry pro tvorbu billboardů by se z nich daly vyvodit a jak se tyto závěry potkávají s doporučeními, která se obvykle objevují v teoretické literatuře? 
Jak je možné vysvětlit současné rozdíly ve vývoji venkovní reklamy v USA a ČR? Za jakých podmínek by se situace v Česku mohla změnit tak, aby kopírovala vývoj v USA? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B-C/velmi dobře - dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2007
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