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ABSTRAKT

V teoretické ¢asti této prace zpracovavam a uceluji otazky, které se obecné tykaji proble-
matiky zaloZeni svého vlastniho grafického studia a samotného podnikani. Podrobnéji se
tedy v teoretické ¢asti zabyvam administrativné pravnimi otazkami, jednotlivymi formami
podnikani, podnikatelskym planem, cilovymi skupinami, samotnym designérskym proce-
sem od zadani krealizaci avneposledni tadé projektovym mySlenim designéra.
V praktické ¢asti globalné zpracovavam vizualni styl a webovou prezentaci svého grafic-

kého ateliéru, ktery by mél nasledné piejit do terénu.

Klic¢ova slova: grafické studio, zalozeni, administrativné pravni otazky, jednotlivé formy
podnikani, podnikatelsky plan, cilové skupiny, velikost podniku, designersky proces, de-

signerské mysleni

ABSTRACT

In theoretical part | deal with questions that are generally related to issues of founding my
own design studio and business itself. More specifically, I deal with administrative and
legal issues, various forms of business, business plan, target groups, the process of design
from implementation to realisation and the project-thinking of designer. In practical part |
go through the whole process of the creation of my visual style and the presentation of my

Web graphic studio, which should then go into the field.

Keywords: graphic studio, foundation, administrative and legal issues, various forms of

business, business plan, target groups, company size, design process, design thinking
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UvVOoD
"Genius je jedno procento inspirace, devadesat devét procent potu." Thomas A. Edison

Nad tématem mé diplomové prace jsem nemusela dlouze piemyslet. IThned jsem védéla, ze
tuto praci nechci jednordzové vyuzit pouze ke splnéni normy pro ziskdni magisterského
titulu, nicméné jsem se v ni chtéla zaobirat otazkami, které me pravdépodobné budou do-
provazet 1 po ukonceni studia a budou mi uzite¢né v praxi. Nechtéla jsem, aby to byla jed-
na z dalSich praci, ktera skon¢i v Supliku, a kterou jiz vice nebudu potiebovat. V teoretické
¢asti této prace zpracovavam a uceluji otazky, které se obecné tykaji problematiky zalozeni
svého vlastniho grafického studia a samotného podnikani. Doufam, ze jeji zpracovani obo-
hati nejen m¢, ale i tfeba budouci absolventy, kteti by tuto praci mohli vyuzit jako ,,pfiruc-
ku k vytvoteni svého studia, ¢i by v ni mohli najit néjakou konkrétni radu nebo pomocnou
ruku pfi feseni urcitého problému. Podrobnéji se tedy v teoretické casti zabyvam adminis-
trativn€ prdvnimi otazkami, jednotlivymi formami podnikani, podnikatelskym plénem,
cilovymi skupinami, samotnym designérskym procesem od zadani k realizaci
a Vv neposledni fadé projektovym mysSlenim designéra. V praktické ¢asti globaln¢ zpraco-
vavam vizualni styl a webovou prezentaci svého grafického ateliéru, ktery by mél nasledné
prejit do terénu. Tématem vzniku a zalozeni svého grafického studia se nezabyvam nahod-
né. Od utlého veku, byl totiz miyj velky sen zalozit si néco svého a byt svym panem. Mym
hlavnim motivatorem a vzorem byl nepochybné i mij otec, jelikoz on sam dokazal vybu-
dovat stabilni a prosperujici firmu od uplné nuly a nutno fict, Ze ne vzdy to byla jednodu-

cha zalezitost, a o to vic ho obdivuji.
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1 KAM SMEROVAT DAL?

Jestlize se vyucime nebo ukon¢ime studium na stfedni ¢i vysoké skole, stojime pied roz-
hodnutim, kam profesné budeme sméfovat dal. Moznosti a odlisnych cest je mnoho. Jedna
Z prvnich sméfuje k vlastnimu podnikani, tzn., Ze si sami nebo s né¢kym zalozime své stu-
dio piipadné firmu nebo miizeme pracovat jako freelancer. Dalsi cesta nas vede do firmy
nékoho jiného, kde budeme z nejvétsi pravdépodobnosti zaméstnani jako grafici, v nasem
piipadé to bude patrné grafické studio nebo reklamni agentura. Dal§im vhodnym smérem
muze pro n€které byt pokracovani v doktorském studiu a nésledné se nechat zaméstnat jako
pedagog na Skole. Také lze zvolit naprosto odliSnou cestu, kterd nemusi mit s naSim vystu-
dovanym oborem nic spolecného, jak jiz jsem zminovala, smérti je mnoho. Podle mého
nazoru, at’ uz si vybereme jakoukoliv cestu, nejdilezitéjsi je, aby nas naSe prace napliovala
a bavila. Prace je prece velmi dulezity aspekt v naSem zivoté, ktery z velké ¢asti ovliviiuje
kvalitu naSeho ziti. Vzdy byl muj velky sen si zalozit vlastni studio, tudiZ jsem se rozhodla
jit touto odvaznou cestou. Je to zCasti naivni a riskantni cesta, kterd mi doufam umozni
realizovat svoje sny a myslenky, pfi¢emz budu schopna spolupracovat s ostatnimi lidmi
z oboru a hlavng, kde budu moct byt svym vlastnim panem. V této prvni kapitole se zaby-
vam né€kolika dalezitymi otdzkami. V prvni fad€ to jsou rizné pravni formy podnikéni
a administrativni otazky. Pro nékoho to mize byt nudné téma, které ale hraje neodmyslitel-
nou a diilezitou roli pro realizaci naseho zadméru. Dalsi otdzky a okruhy tématu, které nize
popisuji, se tykaji zdravotniho a socialniho pojisténi, dani, podnikatelského planu, cilovych
skupin, slozeni podniku, designovym procesem pies zadani k samotné realizaci projektu,

projektovym myslenim atd.

1.1 Obecné 0 podnikani

Obecné je umélec na volné noze svobodny profesional, ktery se vyda vlastni cestou. Ma
specifické dovednosti a znalosti. Diky témto svym dovednostem se snaZzi seberealizovat
a uplatnit v praxi. Vétsinou pracuje pod svym vlastnim jménem anebo zaklada svoji osobni
znacku, kterou by mél v prvni fad¢ budovat kvalitné odvedenou praci, a tim by si mél také
zajistovat dobrou povést. Tato forma podnikani je u nas k vidéni bezmala dvacet let a je

~rocr

¢im dal vice oblibena. Touto cestou zkousi jit i mnoho grafickych designérii po absolvova-
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ni vysoké Skoly, ktefi se nechtéji nechat ihned zaméstnat a chtéji se naopak seberealizovat
audrzet si svlj vytvarny vyraz a rukopis. Sam ,,zakladatel by mél tedy pravdépodobné
disponovat sebejistotou, mél by si pevné jit za stanovenym cilem, mit dobré komunikac¢ni
vlastnosti, zakladni orientaci v administrativé a vV neposledni fad¢ asponn maly finanéni ka-
pital do zacatku. Dalsi podminkou je jist¢ samotna prezentace. Grafik by mél mit na zacat-
ku v prvni fad¢ zdafilé online portfolio svych praci, které mu slouzi jako prezentacni na-
stroj pro klienta. Online svét nabizi spoustu moznosti, kde prezentovat svou praci. Mezi
tyto varianty mizeme zahrnout Behance network (zde designéfi z celého svéta sdili sva
portfolia), Carbonmade (podobné jako Behance). Vimeo a Youtube slouzi piedevs§im
Kk propagaci videa. Idealnim marketingovym nastrojem jsou socialni sité, do kterych spada
Facebook, Linkedin a také Twitter. Mezi dal$i eventuality patii zaloZeni své vlastni webo-
vé prezentace, kde budeme pfedstavovat svou odvedenou praci. Posledni varianta spada

mezi nejdiveéryhodnéjsi volby pro potenciondlniho klienta.

Avsak ne vzdy vSichni na této cesté uspéji. Problém miiZe nastat hned v n¢kolika ohledech.
Jeden z prvnich mtze byt pracovni lenost, kdy je sice ¢lovék svym panem, nicméné ma
problém dodrzovat pravidelny pracovni rezim. OvSem v tomto piipadé se lidé déli na ty,
ktefi potfebuji mit stanoveny pevny pracovni rezim od zaméstnavatele, a na ty, kterym se
Iépe pracuje, kdyz jsou svymi pany a mohou si uspoiadat pracovni cas podle sebe. Dalsi
ptekazkou mize byt nedostatek zakazek zejména v pocatcich podnikéani. Dale maly kapital,
za ktery potfebujeme nakoupit potfebny software, opatfit zatizeni do studia. V neposledni
fadé¢ muze byt problém najit samotné misto, kde budeme ¢innost provozovat a S nim spoje-
né placeni nagjmu. Tyto aspekty mizZou byt pro zacinajiciho podnikatele netinosné
a likvidacni, proto se také mnoho z nich neché nésledné zaméstnat a radé€ji upousti od této
varianty. Myslim si, Ze je v prvni fadé¢ velmi dileZité si na rovinu sadm v sob€ ujasnit, jaci
jsme, co doopravdy chceme, pro¢ vlastné chceme podnikat, jaky mame zamér a jaka vari-

anta nam nejvice vyhovuje.

1.2 Pro¢ podnikat ,,na volné noze'?

., V podnikadni na volné noze jde o vyvdreni hodnot ve sviij viastni prospéch (profesni rozvoj
a s nim souvisejici uspéch V podnikani), nikoliv pro prospéch firmy ¢i zaméstnavatele. Pro-

to jsou nezavisli profesionalové neustale nuceni zvysovat si svou kvalifikaci a rozvijet své
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dovednosti. Odménou za oddanost své profesi je jim seberealizace a moznost dosazeni pro-
fesniho a spolecenského uznani, coz je zaroven hlavni motivaci, proc¢ se do podnikani for-

mou freelancingu pustit. “ [1]

Doporuceni

,, Omezenim v podnikani freelancerii jsou hranice jejich osobnich moznosti, nemohou totiz
— aani by neméli chtit — zastat stejny objem ¢i okruh praci jako firmy z oboru. Jedinec-
nosti freelancera je prave jeho uzkd specializace na jednu nebo maximalné dvé cinnosti,
které ale dokdze vykonavat ve vysoké kvalité, proto jej v podnikani neohrozuje konkurence
ze strany velkych firem. Nesnazte se tedy poskytovat komplexni sluzby a vyberte tako-
vou podnikatelskou strategii, které bude odpovidat vasim moznostem, atu pak zpracujte

V podnikatelsky zamer. * [1]


http://www.ipodnikatel.cz/Podnikatelsky-zamer/
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2 ADMINISTRATIVNE-PRAVNI PODMINKY

2.1 Druhy pravnich forem podnikani

Pokud se tedy rozhodneme jit cestou podnikani, mame na vybér z n€kolika rtiznych prav-
nich statusi. Myslim si, ze je rovnéz dulezité se v této praci zabyvat i administrativné-
pravnimi a provoznimi otazkami, jelikoz na zacatku podnikani je mimo vynikajici znalosti
svého oboru velice dilezité porozumét administrativeé a zakladnim pravnim otazkam, aby si
¢loveék sam neptivodil zbytecné problémy. Z tohoto diivodu niZe popisuji a podrobnéji se
zabyvam jednotlivymi zakladnimi pravnimi formami a moznostmi, do kterych patii status
umeélec na volné noze bez Zivnostenského opravnéni, zivnostnik nebo freelancer s zivnosti
a spole¢nost s ru¢enim omezenym. Nize tedy popisuji specifickou problematiku tykajici se
téchto pravnich forem. Snazim se vcelku detailné vylicit jednotlivé ukony, které jsou
k tomu zapotfebi. Dale kladu diraz na piedloZeni plusi aminusi jednotlivé volby
a porovnavam mezi sebou umélce na volné noze bez zivnostenského opravnéni, umeélce
s zivnostenskym opravnénim as. r. o. Je mi jasné, ze nize budu popisovat pravni normy
a podminky vztazené k tomuto roku, které budou mozna dalsi rok mirné zastaralé, nicméné
vetim, Ze vétSina aspekt zistane po dlouhou dobu stejna nebo hodné podobna. Jednotlivé
kapitoly jsou konzultované s odborniky ze svého oboru. Kapitoly zabyvajici se jednotlivy-
mi pravnimi formami podnikéani jsou konzultovana s panem Kotlikem, jenZ je vedouci Ziv-
nostenského tfadu v Humpolci a s panem Snédarem, ktery vyucuje pravo na fakults. Kapi-
tola tykajici se socialniho a zdravotniho pojisténi a dani je konzultovana s pani Mottlovou,

jez je ucetni firmy Kilowatt.

2.2 Umélec na volné noze bez Zivnostenského opravnéni

Kdo je umélec bez Zivnostenského opravnéni?

Umélci na volné noze spadaji mezi OSVC (osoby samostatné vydéleéné &inné) bez Zzivnos-
tenského opravnéni. To znamend, ze umélci tedy miizou za urcitych podminek fungovat
bez Zivnostenského listu, jelikoZ podnikaji na zaklad€ autorského zdkona, a tedy nemusi
Vlastnit Zivnostenské opravnéni. Tuto formu podnikani mizou vyuzit lidé, ktefi vytvaii

néjakou uméleckou dusevni Cinnost. Cinnosti, ke kterym nepotiebujeme zivnostenské
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opravnéni, vymezuje § 3 zivnostenského zakona a § 7 odst. 1, 2 Zakona 0 danich z pfijmu.
Vétsinou to miizou byt rtizni herci, zpévaci, vytvarnici, spisovatelé, prekladatelé, navrhari,
modelky, umélecti femeslnici, programatofi, tlumocnici, prekladatelé¢ a dalsi. Tohoto sys-
tému muzeme vyuzit i my graficti designéfi, coz ma zajisté své vyhody, nevyhody, ale

i ur¢ité podminky, kterymi se zabyvam v dalsi ¢asti.

Pravni podminky a kroky k zaloZeni

Pokud se rozhodneme pro podnikéni formou umélce bez Zivnostenského opravnéni, je za-
pottebi znat podminky pro dosazeni toho statusu. Nejdiive bychom se na zaklad¢ autorské-
ho zikona méli jako umélci zaregistrovat na finanénim titadé (FU) v misté nageho trvalého
bydlisté. Zde obdrzime nase DIC (datiové identifika¢ni &islo), na které miizeme nasledné
vystavovat doklady a faktury. Faktury mazeme tedy vydat i bez IC. Také bychom méli vy-
plnit piihlasku k registraci k dani z ptijmu fyzické osoby. Déle se musime nahlasit na zdra-
votni pojistovné a Ceské spravé socidlniho zabezpedeni. Umélec na volné noze tedy musi
samoziejmé platit dan statu z vykonané prace, socidlni a zdravotni pojiSténi. Plati pfima
umeéra v zavislosti na vysi odvadéné na socialnim pojisténi, tzn., ze ¢im vice budeme odva-
dét, tim vice pravdépodobné dostaneme Vv diichodu od statu, nicméné tato vySe se zapocita-
va az v poslednich letech pfed odchodem do dichodu. Umélec na volné noze miize také
spolupracovat s ostatnimi a zaméstnavat je. V tomto piipad¢ se nabizeji dvé moznosti part-
nerstvi. Prvni je klasicka situace, kdy napevno nékoho zaméstname a odvadime za néj so-
cialni a zdravotni pojisténi. Druhou, pro nas vyhodnéjsi variantou je smlouva o dilo, jeli-
koz se nam zaméstnany neprodrazi, kdyZz bude nemocny. Tato varianta je pro zaméstnané-

ho nevyhodna, protoZe jeho odpracované roky se mu nezapocitavaji do dichodu.

Vyhody

Prvni z vyhod mtze byt uréitd mensi svazanost v souvislosti s ufady. Coz znamena, zZe si
umélec prakticky nemusi vést své ucetnictvi, jelikoz mu staci, jako doklad, smlouvy o dilo.
Dal$im pozitivem miZze byt to, Ze umélec nema Zivnost vdzanou na misto, nemtiZze ho tedy

kontrolovat zivnostensky trad.


http://www.kurzy.cz/zakony/455-1991-zivnostensky-zakon/cast-1-hlava-1/
http://www.kurzy.cz/zakony/586-1992-zakon-o-danich-z-prijmu/paragraf-7/
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Nevyhody

v

Nevyhodou je svazanost v rozsahu nasi ¢innosti, coZ znamena, ze mize nastat problém ve
chvili, kdy se naSe ¢innost rozsiii do oboru, jako je kupiikladu tisk a jiné, v této situaci jiz
musime vlastnit vypis z zivnostenského rejstiiku. Dal§i nevyhodou vii€i Zivnosti je, ze
u umg¢lce bez Zivnosti nemtzeme uplatnit tak vysoké vydajové pausaly; touto problemati-
kou se podrobnéji zabyvam v dalsi ¢asti prace nazvanou vyhody Zivnosti. Pfi podnikani
bez Zzivnostenského opravnéni nemusime pro nékteré klienty piisobit vérohodné, jelikoz

V nich miizeme vzbuzovat dojem, Ze nebudeme schopni plnit zdvazky v ptipadé problémd.

2.3 Zivnostnik nebo freelancer s zivnosti
Kdo je Zivnostnik a co je Zivnost?

Zivnostnik je &lovék, a to fyzicka osoba, ktera se rozhodla provozovat svoji ¢innost na za-
kladé Zivnostenského opravnéni. ,,Zivnost je soustavnd cinnost provozovand samostatné,
viastnim jménem a na vlastni odpovédnost za ucelem dosazeni zisku. Proto jako Zivnostnik
vystupujete pod svym jménem a rucite za své podnikatelské aktivity celym svym majetkem. *
[2] Kazdy zivnostnik ma piidéleno své IC (identifika¢ni &islo) a od obratu jeden milion

korun se stane platcem dané a je mu piidéleno také DIC (daiiové identifikaéni &islo).

Pravni podminky a kroky k zaloZeni Zivnosti

Prvni otazku, kterou by si asi mé¢l ¢lovek polozit, je, v jakém oboru vlastné chceme podni-
kat atedy zakladat zivnost. V naSem piipadé to bude pravdépodobné né&jaky umeélecky
obor, z nejvétsi pravdépodobnosti graficky design. KdyZ jsme tedy pevné rozhodnuti, pii-
chazi dalsi otazka, a to jak a kde ziskat zivnostensky list? Je dobré védét, ze v této dobe¢ jiz
zivnostensky list nedostaneme, nicméné pro ziskani zivnostenského opravnéni dnes slouzi
vypis z zivnostenského rejstiiku. Jak jisté vétSina lidi tusi, Zivnosti se déli na ohlaSovaci
a koncesované. Do ohlaSovacich patii Zivnosti volné, vazané afemeslné. Pro kazdou
z téchto tfech druhil zivnosti musime splnit ur¢ité podminky. Nam osobn¢ bude pravdépo-

dobné nejblizsi volba volné zivnosti, jelikoZz do ni spada nas obor. Tou se tedy budu po-

drobné¢ji zaobirat.
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Volné Zivnosti tedy zastieSuji Cinnosti tykajici se profesi, které nevyzaduji odbornou zpu-
sobilost a je jich okolo 80 druhti. I pies to, Ze ma zivnostnik kompetenci na jednu volnou
zivnost, miize soucasn¢ provozovat vice oboril nardz. ,,VSechny druhy volnych Zivnosti
jsou vypsany v piiloze ¢.4 zivnostenského zakona. Podminky k vykonu volné Zivnosti
upravuje zakon ¢. 455/1991 Sb. 0 Zivnostenském podnikani. Cislo nasi Zivnosti je 67 a je
nazvana jako Navrhaiska, designérska, aranzerska ¢innost a modeling. [3] V ptipadé¢ vol-
by volné Zivnosti, postupujeme nésledné. V prvni fadé bychom méli zajit na nejblizsi ziv-
nostensky ufad, kde ozndmime vybranou Zivnost a vyplnime jednotny registra¢ni formulat.
., (Registraci k dani z prijmu fyzickych osob musime totiz provést do 15 dnit ode dne, kdy
Jjsme zacali vykonavat c¢innost nebo prijali prijem.) Tim provedeme najednou vsechna po-
trebnd ohldseni a registrace - zZivnost, zdravotni a socialni pojisténi | dan z prijmu. Miize-

me zdaroven provest | registraci silnicni dané, DPH nebo dan 7 prijmii za zaméstnance. ** [4]

e v w

ror~

podpis, je moznost ohlasit Zivnost on-line. Zivnostensky tfad neni vazany na nase domov-
ské misto, takze mizeme nahlasit Zivnost kdekoliv na uzemi CR. Zde musime vyhovét
vSeobecnym podminkam. Patii do nich svépravnost, to znamena, ze jsme svépravni, kdyz
dosdhneme osmndéctého roku Zivota, a ze jsme nebyli z néjakého diivodu svépravnosti zba-
veni. Nasledujicim predpokladem je trestni beziihonnost, a tu si zivnostensky ufad ovéfuje
sam. DalS8i podminkou je poplatek 1000K¢&. V piipadé€, kdy budeme ohlasovat dalsi Zivnost

nebo Zivnosti, platime pausalni poplatek S00K¢. Bezprosttedné po zalozeni Zivnosti, pokud

jsme doposud tak neucinili, musime ohlésit misto, kde budeme ¢innost provozovat.

Vyhody

Plusem volnych zivnosti je, Ze poZadavky na né€ jsou oproti zbylym tfem minimalni
a nepozaduji dolozeni z4dné odborné zpiisobilosti. Vyhodou také mize byt, ze 1ze provo-
zovat zivnost na zéklad¢ odpovédného zéastupce. To se uplatiiuje zejména v piipad¢ vaza-
nych a femeslnych Zivnosti, kde je potfeba urcité vzdelani ¢i femeslna zptsobilost, kterou
my tfeba nedisponujeme. Dale je to v pfipad€, ze nam nebylo osmnact let. Nemusime mit
zakladni kapital. Oproti s. r. o. platime dan ze skutecnych piijmi tedy z toho, co zakaznici
doopravdy zaplatili, ale jen v ptipadé Ze vedeme jednoduché tcetnictvi. Za naSe zavazky

ru¢ime celym svym majetkem. ZalozZeni zivnosti oproti s. . o. je velmi jednoduché

a finan¢né€ nendrocné. Zivnost mizeme kdykoliv pferusit, coz U S. r. 0. neni mozné. Velkou
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vyhodou U zivnosti oproti umélciim bez zivnosti je moznost uplatiovani vyssich vydajo-
vych pausali. Myslim si, ze je dulezité podrobnéji uptesnit, co jsou to vydajové pausaly

a jak s nimi pracovat, proto vénuji nasledujici ¢ast této problematice.

Vydaje pausalem, tedy procentem z piijmu

Vydaje pausalem jsou nejjednodussi a mnohdy nejvyhodnéjsi formou Vv uplatiiovani dano-
vého pfiznani. Podnikatel nevede danovou evidenci, ale pouze evidenci piijmu
a pohledavek. Nemusi rovnéz prokazovat danové vydaje dle dokladi. Vydaje vypocitava
procentem ze svych piijmu, tedy z penéz, jenz v daném roce doopravdy dostal a timto zpt-
sobem mu muize vyjit suma podstatné vyssi, nez byla realn€. Vyse procenta na vydaje zale-
Zi na typu jeho piijmu, viz nize.

(Doklady o nakupu prodavaného zbozi nebo materialu, jenz podnikatel uziva pii poskyto-
vani sluzeb, si radéji schovame, jelikoz by je mohla pozadovat kontrola ze Zzivnostenského

atadu.) [5]

»Kolik procent na pausalni vydaje
Pro vypocet vydaju procentem (pausalni vydaje) pouzijeme pro prijmy za rok 2014 procen-
to podle druhu prijmu. Na vydaje tedy uplatnime
. 80 % z prijmut 7 Femeslnych zZivnosti, zemedeélské vyroby, lesniho a vodniho hospo-
darstvi a ostatnich prijmi ze zemédélské vyroby podle §10, k tomu i Prijmy péstiteli.
(Pro prijmy za rok 2015 bude nové strop, budeme moci uplatnit maximalné 1.600.000
K¢.)
. 60 % z prijmu Z zZivnosti volnych, vizanych | koncesovanych. (Pro prijmy za rok

2015 bude nové strop, budeme moci uplatnit maximalne 1.200.000 K¢.)

. 40 % z prijmii, na které nemame Zivnost, napriklad z jiného podnikani podle zvlast-
nich pravnich predpisii, 7 uziti nebo poskytnuti prav 7 primyslového ci jiného dusev-
niho viastnictvi, autorskych prav vcéetné prav pribuznych pravu autorskému, a to vcet-
né prijmi 7 vydavani, rozmnoZovani a rozsirovani literarnich a jinych del viastnim

nakladem, 7 jiné samostatné vydélecné cinnosti, blize viz OSVC bez Zivnosti. Maxi-


http://zelenina.koj.cz/prijmy-pestitelu.php
http://www.jakpodnikat.cz/osvc-bez-zivnosti.php
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malné miizeme uplatnit na vydaje 800 tisic K¢. Pokud nase prijmy presahuji za rok 2
mil K¢, mozna se nam vyplati vést daiovou evidenci.

. 30 % prijmu z prondjmu. Maximalné miizeme uplatnit na vydaje 600 tisic K¢. Po-
kud nase prijmy presahuji za rok 2 mil K¢, mozna se nam vyplati vést danovou eviden-

ci“ [5]

., V pausalnich vydajich je vsechno
Pausalni vydaje zahrnuji veskeré vydaje véetné mezd a odpisii majetku. Navic si nemiizeme
uz uplatnit nic, ani pausal na auto (pro upresnéni — pausal na auto si muzeme uplatnit jen

tehdy, kdyz uplatiiujeme vydaje podle skutecnosti — dokladii). “ [5]

Nevyhody

Pokud se rozhodneme jako umélci si zakladat Zivnost, mize nastat problém, Ze nebudeme
moct nasi uméleckou &innost zafadit do vyétu nabizenych Zivnosti. OSVC také musi pod-
nikat pod svym jménem a pfijmenim, nicméné pod n¢j lze piidat odliSujici dodatek.
,OSVC je V praxi vzdy pouze spolecnosti o jednom clovéku a nemiize vicinné delegovat ¥i-
zeni podnikani na jinou osobu. “ [6] Ve srovnani s umélcem bez zivnostenského opravnéni
si musime vést slozit€jsi ucetnictvi, pii¢emz je velka pravdépodobnost, Ze k tomu budeme
potiebovat dalSiho ¢lovéka v podobé ucetni, kterou budeme muset samoziejmé zaplatit.
MiZete si zvolit, jaké Gcetnictvi povedete (Ucetnictvi/daniova evidence), nebo miizete vyda-
je prokazovat pausalem. V piipadé, ze na$ obrat piesahne hranici jednoho miliénu korun,
musime vést podvojné ucetnictvi. Dale OSVC ruéi celym svym majetkem. Dalsi nevyho-
dou zivnosti je, Ze se nedaji ptenést do zahranici, to znamena, ze nejde v zahrani¢i podni-
kat na Zivnost, kterou jsme si zalozili na izemi Ceské republiky. V tomto piipadé musime
oslovit né&jaky Zivnostensky ufad na daném Uzemi. Toto se netykd spoluprace

se zahrani¢nimi klienty.

2.4 Spolecnost s ru¢enim omezenym /s. I'. 0.

Cojetos.r.o0.?


http://www.jakpodnikat.cz/prijmy-z-pronajmu.php
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S. I. 0. je zkratka pro spole¢nost s ru¢enim omezenym. ,.Je to samostatny prdavni subjekt,
ktery vystupuje pod svym obchodnim ndzvem, ktery nesmi byt klamavy ani zamenitelny
s jinou firmou. Mezi dalsi identifikacni vidaje spolecnosti patfi jeji identifikacni cislo (IC)
asidlo, které musi mit kazda spolecnost. Sidlo spolecnosti je vidy pouze jedno, zatimco
provozoven miize mit spolecnost vice. Obchodni spolecnosti se 7idi Obchodnim zdakonikem

(zdkon ¢. 513/1991 Sb.) “ [T]

Pravni podminky a kroky k zaloZeni

K zalozeni s.r.o. dochdzi sepsanim spolecenské smlouvy U notdre, nicméné cely postup
zalozZeni firmy zahrnuje vice nez 10 krokii. ZalozZeni trva bézné 3—6 tydnii, ale doba pro
zaloZeni firmy se miize | vyrazné protdihnout. Naklady na zaloZeni spolecnosti ¢ini, jen na
spravnich poplatcich, okolo deseti az dvaceti tisic korun. Spolecnost miize mit od jednoho
do padesati spolecnikii. Pri zaloZeni jsou spolecnici povinni splatit alespon cast zakladniho
kapitilu.  Obchodni vedeni a rizeni spolecnosti ndlezi pouze jednatelim. Pro vetsi-
Nu predmeétii podnikdani je nutné mit povoleni, kterym je nejcastéji zivnostenské opravnéni.
Pro jiné nez volné Zivnosti je nutné ustanovit odpovédného zastupce, ktery je povéren od-
bornym vedenim a dohledem.* [7] Alternativou zaloZzeni muze byt koupé tzv. ,ready-

made* spolecnosti, ktera je jiz zalozena za icelem dalSiho prodeje.

Vyhody

Lepsi image a zaruka kontinuity a divéryhodnosti pro obchodni partnery. Jednodussi do-
stupnost financi. Snadné&j$i nakladani s firmou. MiZeme dobie oddélit osobni majetek
amajetek podniku. Vyhodnéjsi moznost danové optimalizace. [8] Spole¢nost opro-
ti zivnosti ruci za své zavazky vyhradné svym obchodnim majetkem (nikoli osobnim ma-
jetkem vlastnikil) oproti OSVC, ktefi ruéi za zavazky celym svym majetkem. ,,Ruci tedy
vklady. Zaplacenim kterémukoliv z veritelii ruceni nezanikd ani se nesnizZuje jeho rozsah.
Zapisem splaceni vSech vkladit do obchodniho rejstriku ruceni spolecnikii zanika.* [9]
wpolecnici se zarucuji za zavazky spolecnosti jen do vyse jejich nesplaceného vkladu. Spo-
lecnost S1.0. S kazdym rokem své existence buduje obchodni jméno a historii firmy, ¢imz

Zvysuje sviij kredit. Spolecnost S r.o. podnika pod volnym neregistrovanym ndzvem, ktery si


http://www.e-sro.cz/nazev-spolecnosti-firma.htm
http://www.e-sro.cz/sidlo-firmy-spolecnosti.htm
http://www.e-sro.cz/sidlo-firmy-spolecnosti.htm
http://www.e-sro.cz/provozovna.htm
http://www.e-sro.cz/postup-zalozeni-firmy.htm
http://www.e-sro.cz/postup-zalozeni-firmy.htm
http://www.e-sro.cz/doba-pro-zalozeni-firmy.htm
http://www.e-sro.cz/doba-pro-zalozeni-firmy.htm
http://www.e-sro.cz/naklady-zalozeni-spolecnosti.htm
http://www.e-sro.cz/spolecnici-firmy.htm
http://www.e-sro.cz/zakladni-kapital-spolecnosti.htm
http://www.e-sro.cz/zakladni-kapital-spolecnosti.htm
http://www.e-sro.cz/jednatele-spolecnosti.htm
http://www.e-sro.cz/predmet-podnikani-spolecnosti.htm
http://www.e-sro.cz/zivnosti.htm
http://www.e-sro.cz/odpovedny-zastupce.htm
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zvoli pri zaloZeni, coz je duleZité pri propagaci spolecnosti. Spolecnosti a statni urady cas-
to ve vybérovych rizenich podminuji ucast pravni formou s.r.o. nebo a.s. Spolecnost S r.0.
miize expandovat navysenim vkladii, pristoupenim novych spolecnikii. Rizeni spolecnosti

S r.0. je mozné predat jednateli nebo dalsim spolecnikiim.“ [6]

Nevyhody

Pravnické osoby si vzdy musi vést podvojné ucetnictvi. Vedeni UcCetnictvi je Casoveé
i finanéné naro¢ndjsi a slozit&jsi nez u OSVC a vétsinou uZ je potieba poiidit i néjaky spe-
cializovany ucetnicky software, popfipad€ najat ucetni. Také musi disponovat zakladnim
kapitalem a rezervnim fondem. Do dané z pfijmii se zapocitavaji veskeré vystavené faktu-
ry, i ptes to Ze nebyly klientem uhrazeny. Zakladani pravnické osoby je ¢asové€ i finanéné
naro¢né. Podnikani neni mozné prerusit ¢i pozastavit. Firmou je jméno, pod kterym je za-

psana v obchodnim rejstiiku, véetné dodatku (s. r. 0., a.s., v. 0. S., k. s.). [10]

W 4

2.5 Zdravotni pojiSténi, socialni pojiSténi a dané

Myslim si, ze dalsim dulezitym bodem je si alesponn okrajové ujasnit, co je to socidlni
a zdravotni pojisténi a problematiku dani. Neni zamérem zde podrobné rozebirat napiiklad
zakon 0 danich a podobné, jelikoz to by nepochybné obsahlo celou dalsi takovouto praci.
Nize chci pouze piiblizit zakladni otazky tykajici se socidlniho, zdravotniho pojisténi
a dani, jelikoz by kazdy, kdo chce zalit pracovat sdm na sebe, mél mit povédomi 0 této

problematice.

Zdravotni a socialni pojisténi OSVC

., Socialni pojisteni je "dan", kterou ve vétsine pripadii musime odvddet ze svych vydeélkii.
Vetsina této "dane" jde na diuchodové zabezpeceni, jen mala cast na "politiku zaméstna-
nosti”. Cim veétsi jsou nase odvody na socialni pojistent, tim vyssi diichod (nebo diichody)

miizeme ocekavat. Nutnost platit socialni pojisténi a vyse zaloh se Fidi tim, zda je samo-
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statna vydeélecna cinnost nase hlavni cinnost, vedlejsi cinnost s vyssimi zisky nebo vedlejsi
¢innost s nizkymi zisky. * [11] ,,.Zdravotni pojisténi slouzi K uhradé zdkladni zdravotni péce
V ramci systéemu verejného zdravotniho pojisteni. Zdravotni pojisteni povinnée plati vSichni
zaméstnanci nebo osoby samostatné vydélecné c¢inné, které trvale bydli v Ceské republice.

[12]

Mame-li pfijmy z podnikani nebo jiné samostatné vydélecné Cinnosti, tak platit musime.
Jde jen 0 to, zda musime platit zalohy nebo vSe zaplatime az po konci roku. Také jak vy-
soké zalohy musime platit. To zdlezi na tom, zda samostatnd vydéle¢na Cinnost je nas

hlavni piijem, vedlejsi piijem nebo za nas plati pojistné i stat.[13]

Z naseho pohledu je podstatné védét, jestli se néas tykd placeni zaloh na pojisténi.
V ptipadé, ze podnikdme nebo vykazujeme jinou samostatn¢ vydéle¢nou ¢innost jako svou
hlavni, je nasi povinnosti od zacatku této Cinnosti platit mésicni zalohy na zdravotni
a socialni pojisténi. Pokud mame néjakou vedlejsi vydéle¢nou ¢innost, doplatime zdravotni
a socialni pojisténi az po podani danového priznani a Prehledu. Piehled znamena, Ze po
ukonceni daného roku bychom méli mimo danového ptiznani podat jesté dva piehledy pti-

jmd, a to za socialni a zdravotni pojisténi. [14]

Darnova evidence a dalSi evidence

Pokud se budeme bavit o danich a danové evidenci, méli bychom védét, ze si mame
Vv pribehu roku schovavat doklady, z nichz nasledné provedeme danovou evidenci (v tomto
ptipadé musime archivovat veskeré doklady) nebo evidenci pfijmu, jestlize budeme uplat-
novat pausalni vydaje, 0 kterych jsem se jiZ zmiflovala (v tomto pfipadé postaci uchovavat
pfijmové doklady a vydané faktury). V ptipadé, Ze jsme se zaznamenali jako platci dané

z pridané hodnoty, vedeme si také evidenci podle zakona 0 DPH. [14]

Danova priznani a prehledy pojisténi

Po ukonceni roku ptedlozime piislusnému finanénimu ufadu danové piiznani K dani
Z ptijmu, prehledy pojisténi a zaplatime dan z piijmu a pojisténi. Pokud jsme platci DPH,
méli bychom béhem roku plnit veskeré povinnosti platce DPH a pfedkladat danové ptizna-

ni kDPH, ato bud po kazdém mésici, nebo cCtvrtletné. Neékteti platci predkladaji


http://www.jakpodnikat.cz/prijmy-z-podnikani.php
http://www.jakpodnikat.cz/dph.php
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i komplexni hlaseni nebo vypis z evidence dle tuzemského systému pieneseni daiiové po-
vinnosti. Od roku 2016 pravdépodobné ptibydou jesté kontrolni hlaseni. Jestlize budeme
uplatiiovat vydaje na automobil, méli bychom zaplatit zalohy ¢tvrtletné na silni¢ni dan a po

ukonceni roku podat danové ptiznani. [14]

Ve vztahu k pojisténi, danim a evidenci dokladd jsou rozlicné limity vydélku a v piipadé,
7e je prekro¢ime, nam (OSVC) mohou piibyt riizné povinnosti. Od roku 2015 plati riizné
limity. Jednim z prvnich je, jestlize budeme mit nase pfijmy za cely rok nizsi nez 2 mil K¢,
vyplati se nam z nejvétsi pravdépodobnosti uplatiiovat vydaje pausalem. V ptipadé€, ze bu-
deme mit pfijmy vyssi, pravdépodobné bude pro nas vyhodnéjsi vést danovou evidenci a
mimo piijmu evidovat podle skute¢nosti i vydaje. Dal§im limitem je pickroCeni obratu
jeden milion korun béhem dvanacti mésicti jdoucich po sob¢, v tomto ptipadé se stdvame
platcem DPH. Jestlize provozujeme samostatnou vydélecnou ¢innost a mame ji jako ve-
dlejsi aktivitu, musime si hlidat vysi zisku (danovy doklad). V piipadé, ze nas vyd¢lek hra-
nici piekro¢i, jsme povinni z néj zaplatit socialni pojisténi; toto se nevztahuje na zdravotni
pojisténi, které musime samoziejme platit stale. Jestlize nd$ kompletni ro¢ni dafovy zaklad
secteny z veSkerych naSich pfijml nepifekroci 165 600 K&, mame nulovou dail z piijmu
kvili zékladni danové slevé. Pokud mame narok na néjakou jinou danovou slevu, Ize si

vyd¢lat s nulovou dani jesté vice penéz. [14]


http://www.jakpodnikat.cz/souhrnne-hlaseni-dph.php
http://www.jakpodnikat.cz/cestovni-nahrady.php
http://www.jakpodnikat.cz/silnicni-dan.php
http://www.jakpodnikat.cz/pausalni-vydaje-procentem.php
http://www.jakpodnikat.cz/danova-evidence.php
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3 JAKE DALSI OTAZKY BYCHOM SI MELI ZODPOVEDET,
KDYZ ZACINAME PODNIKAT?

V piipadé, ze uz mame potfebné informace a jsme seznameni S tim, co je nezbytné znat
z administrativné-pravnich zalezitosti, je zapotiebi si ujasnit dalsi otdzky. Do téchto dalSich
zalezitosti by mél asi spadat podnikatelsky plan a s nim spojené také dalsi zalezitosti typu
Jaka je nase cilova skupina? Jaka bude velikost a sloZeni studia? Cim se budeme zabyvat?
S kym budeme spolupracovat a jak? Kde budeme brat zakazky a klienty? Kde budeme ¢in-
nost provadét? Jak se budeme propagovat? Budeme mit néjaky pocatecni kapital? Co bu-
deme muset investovat do studia (rezie) Jaké budeme mit vybaveni studia a software? Ka-
pitoly tykajici se podnikatelského planu a cilovych skupin jsou konzultované s odbornikem

na marketing z fakulty s pani Harantovou.

3.1 Podnikatelsky plan obecné

Podnikatelsky plan ¢i zamér obecné a prvotné ma slouzit k presvédceni banky ¢i investora,
kdyz Zaddme 0 néjakou finanéni podporu napiiklad pti zaloZzeni spolec¢nosti. Jeho dal§im
dilezitym cilem na pocatku podnikani musi byt vytvoteni zakladni patefe a ujasnéni mys-
lenek K realizaci podnikatelského zaméru. V koneéné fazi mtze podnikatelsky plan pro
kazdého slouzit k jinému ucelu.

D4 se fici, Ze podnikatelsky plan je navod a jeho tviirce v ném zaznamenava vSechny na-
pady, idey, myslenky. Planovani totiz napomaha k lepSimu uvédoméni si a chapani reality,
srovnani myslenek, zjisténi problému a stanoveni cilii. Planovani také propojuje a slad’uje
jednotlivé kroky k dosazeni vize podniku. Podnikatelsky plan je pouze prostfedkem ne
cilem. Napomaha zamyslet se podrobné nad uskute¢nénim myslenky. Podnikatelsky plan je
dokument popisujici ¢innost podniku a vykresluje pohled na podnikani. Podoba firmy by
meéla byt zaznamenana v souladu se skutecnosti a neméla by se, at’ uz imyslné nebo neu-
myslng, od skute¢nosti odliSovat. Zmény trhu, nové trendy nebo tprava strategie jsou pfi-
rozenym prvkem kazdého podnikani. Podnikatelsky plan tedy Ize podle potfeby ménit, jeli-
koz to ma byt zivy dokument. Nepfetrzitou aktualizaci se mize uzpiisobovat pribéznému
vyvoji, novym moznostem a piekazkam. Rozvoj trhu nelze dokonale predvidat

a nepiedpokladané zmény se dotykaji vSech jeho ucastnikli. Podnikatelsky plan je hypotéza
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0 vyvoji a Castokrat se tato predpoveéd pozdé€ji od reality odliSuje. Z tohoto diavodu se
V podnikatelském pladnu vytvareji scénafe moznych vysledki. Mimo hlavniho scénafe se

bere v potaz i vyvoj, jenZ je pod nebo naopak nad ocekavanim. [15]

Na internetu miizeme najit nepieberné mnozstvi vzora podnikatelskych planu. Ja zde uva-
dim pouze zékladni osnovu, podle které se miizete zkusit fidit a pokusit si vypracovat sviij

podnikatelsky plan.

Ziakladni osnova podnikatelského planu

1. Titulni strana
Titulni strana predstavuje zakladni informace 0 obsahu podnikatelskeho planu a méla by
uvadet informace, jako je ndzev a sidlo spolecnosti, jména podnikatelii a kontakty, popis

podniku a povaha podnikani ¢i zpiisob financovani a jeho struktura.

2. Exekutivni souhrn

Tato kapitola je urcena predevsim pro investory. Mezi zakladni fakta, kterd by méla
V souhrnu byt uvedena, patri predstaveni hlavni myslenky podnikatelského planu, vyhody
produktii nebo sluzeb, které bude podnik nabizet, popis potenciondlnich zdakaznikii, ekono-

micko-financni charakteristika podniku a zdroje financovani.

3. Analyza trhu

V této casti se podnikatel zaméruje zejména na analyzu konkurencniho prostredi, kde jsou
zahrnuti vSichni vyznamni konkurenti, véetné jejich silnych a slabych stranek. Ddle se zde
uvadi analyza odveétvi z hlediska vyvojovych trendii, definice potenciondlnich zdkaznikii

a odhad objemu prodeje.

4. Popis podniku

Zde se uvadi podrobny popis podniku. Je dulezity pro pochopeni logiky podnikatelského
planu.

Mezi hlavni slozky, na které se kapitola zaméruje, patii organizace a rizeni podniku, cha-

rakteristika spolecnosti, umisténi provozovny, vyrobky nebo sluzby, plan investic, prehled
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personalu podniku, veskeré technické vybaveni a vV neposledni radé pruprava podnikatele,

Jjeho znalosti, zkuSenosti, predchozi praxe.

5. Obchodni plan
Obchodni plan se tvori tehdy, kdy planovany podnik neni vyrobniho charakteru.
Mezi dulezité informace se zde radi informace 0 ndakupu zbozi a sluzeb, plan dodavatelii,

pripadné skladovaci prostory, plan prodeju a trzeb a plan nakladu.

6. Marketingovy plan

V této kapitole podnikatel vyuzije tzv. SWOT analyzy, ve které se analyzuji prevdzné tyto
oblasti: prodejni vysledky v poslednim roce a trendy vyvoje, financni zdravi a sila podniku,
konkurencni pozice firmy na trhu, jeji trzni podil a organizacni struktura podniku se zame-
Fenim na obchodné — marketingovy tym.

Dale se zde objasnuje, jakym zpiisobem budou vyrobky ¢i sluzby distribuovany
a propagovany a jaké si zvolil podnikatel marketingové strategie. Tato cast podnikatelské-

ho planu je pro investory nejdiilezitejsi soucdst zajistent uspéchu podniku.

7. Hodnoceni rizik

Za rizika je nutné povazovat vsechny faktory, které by mohly negativné ovlivnit podnikani.
Mohou vyplynout z konkurence, ze zmén cen, z nevhodného marketingu, vyroby, ¢i mana-
zerského tymu. Z tohoto divodu musi podnikatel v této cdsti navrhnout nahradni reSeni
a strategie, aby si byl investor védom, Ze v pripadé ohroZeni si je podnikatel rizik véedom

a je schopen jim uspésné celit.

8. Financni plan

Financni plan tvori velice diileZitou soucast podnikatelského planu. Podnikatel zde posuzu-
Je potrebu financnich zdroju a jejich zabezpeceni a nasledné sestavuje prognozu hospodar-
skych vysledkii v prvnich letech hospodareni. K urceni hospodarskych vysledkii je nutné,
aby podnikatel stanovil predpoklad prijmit a vydajii s vyhledem alespon na tii roky vycha-

zejicich z pocdtecnich rozvah, a dale vypocital cash-flow v pristich trech letech.

9. Prilohy
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Do priloh se zahrnuje podpiirna dokumentace, ktera nelze zaclenit primo do samotného
podnikatelského planu. Patii sem napriklad riizné ankety, dotazniky, korespondence, vypis
Z obchodniho rejstriku, fotografie, srovnavaci grafy, Zivnostenské opravnéni, popripadé

smlouvy s dodavateli a najemni smlouva. [10]

3.2 Cilova skupina a jeji definice

V dnesni dob¢ je pro vétSinu firem zcela neefektivni zamétovat se na cely trh, protoze po-
tteby spottebitell jsou velmi odlisné a rozsahlé. Praveé kviili tomu se firmy mohou soustie-
dit na vybranou skupinu spottebiteli a v tomto piipad¢ firma vyuziva tzv. cileného marke-

tingu.

Podniky si vétsinou kladou zakladni otazku: kdo je na$ zakaznik a jaké ma opravdové po-
tieby? Na tyto otazky si musi podnik odpovedét co nejpiesnéji, aby nedoslo k stavu, kdy
neni schopny vyhovét potiebdm svych klientli v pozadovanych rozmérech. Problémem se
mize stat rozlicna ¢ast jedinci, kteti se lisi jak svymi potiebami, tak postupem rozhodova-
ni 0 koupi. Cilova skupina ma totozné charakteristické atributy, jako je tfeba spotiebni
chovani, sociodemografickou charakteristiku (v€k, pohlavi, vzdélani, piijem atd.), Zivotni
styl. Tyto vlastnosti je vhodné znat a vyuzit pfi vymezeni vasi cilové skupiny. Cilova sku-
pina neni pouze jedna. Z tohoto divodu si pokuste piedstavit typického zastupce cilové
skupiny, namalovat si ho, najit jeho fotografii apopsat ho. Co dé&la? Jak uvazuje
a premysli? Kde pracuj? Kam chodi a ¢im se bavi? Na zéakladé téchto otazek nasledné for-

mulujte, kde se s vasim produktem, reklamou a marketingovou aktivitou mize setkat. [16]

Hodnoceni trhu a jeho rozdéleni

Rozdéleni trhu poskytuje nové marketingové prilezitosti. Podnik se musi védet jaké a kolik
trznich usekl chce pokryt. Dalsi ulohou podniku je objevit, ktery usek chce obslouzit
a jakou formou vybrat nejlepsi z nich. Pfi klasifikaci trhu musi podnik brat v ivahu dva
faktory. Prvnim z nich je celkova pfitazlivost cilovych skupin z rozli¢nych ohledt, napf.
velikosti, tempa rlstu, rentability, ndvratnosti investic a stupni rizika. Druhym rozhoduji-
cim ¢initelem jsou cile, kterych chce podnik docilit a disponibilni zdroje firmy, jez mize

k dosazeni téchto cila utratit. Nejprve by si mél podnik klast otazku, jestli je schopny na
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trhu konkurovat a zda se bude od konkurencnich firem né¢im odliSovat. Jestlize podnik
nedospéje k tomuto zavéru, je doporuceno, aby na trhu radéji nevstupovala. Nasledné by

podnik mél vyhodnatit trh a rozhodnout se, jaké skupiny budou cilovymi. [16]

Druhy cilovych skupin

V dal$im odstavci bych se rada zabyvala jednotlivymi druhy cilovych skupiny a jejich vy-
hodami. Jedna z prvnich variant je zaméteni na jednu cilovou skupinu. Je to nejjednodussi
forma zacileni. Mizeme dokonale poznat potieby apfani zdkaznikii a ziskat pevnou
a silnou pozici na trhu. Také sniZzime provozni naklady a specializujeme se pouze na jeden
segment zakaznikli. Déle je pro nas v tomto piipad¢ snadngjsi distribuce a také uspofime
V oblasti propagace. Vyrobkova strategie je zacilend na jediny vyrobek, jenz se distribuuje
v mnoha trznich kategoriich a tim si také buduje dobrou povést. Nebezpeci miiZze nastat
Vv piipad€, Ze se na trhu objevi nova technologie, jez by stary vyrobek mohla nahradit
a vyloucit z trhu. Dalsi skupinou je trzni. Ta se snazi vyhovét mnoha potfebam specifické
skupiné zékaznikl. Spoléha se na predchozi obchodni vztahy a dobré jméno firmy, a tim se
stava distributorem veSkerych novych vyrobki, které by soucasni klienti mohli chtit. Vybé-
rova skupina se koncertuje na mnoho cilovych skupin, mezi kterymi také muaze byt urcita
kontinuita. Dal$i skupinou je sociodemograficka, jeZ se soustfedi na tfidéni na zékladé¢ so-
ciodemografickych faktort, jako jsou vek, pfijmy, povolani, pohlavi, ndrodnost, vzdélani
atd. Tyto aspekty jsou zakladem pro tfidéni trhu diky jednoduchému odliSeni pfani a potieb
spotiebiteld. Také utfidéni dat je jednodussi v porovnani s ostatnimi skupinami. Psychogra-
ficka skupina déli spotiebitele do kategorii na zakladé zivotniho stylu nebo charakteristiky
osobnosti. Jedinci v totozné psychografické skupiné se mohou lisit nazory nebo tfeba vku-
sem apod. Geograficka skupina déli trh dle geografickych faktort. Jsou to naptiklad konti-
nenty, narody, staty, zemé&, regiony, kraje, mésta. Na zaklad¢ zacileni skupiny spotiebiteli
se voli plo§né nebo mistni plisobeni. Vyznamné je dostat tradic a zvyklosti u jednotlivych
narodnosti. Dalsi cilova skupina se déli podle ndkupniho chovani. DéEli se do kategorii dle
postoju Kk produktu, znalosti 0 produktu, zptisobu jeho uziti a reakci na n¢j. Zhodnocuji se
uzitky, ptilezitosti, stupent pouzivani, uzivatelsky status, stupen piipravenosti K nakupu,
status vérnosti a postoj k produktu. Tuto kategorii zafazujeme mezi nejvhodnéjsi varianty
rozdéleni trhu. Pfedposledni skupinou je vicenasobnd. Je to kombinace mnoha rozli¢nych

segmentaci. Pouzivéa se z diivodu lepsi identifikace n€kolika mensich skupin spotiebitell.
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Snazi se podrobnéji prozkoumat spotiebitele v jedné lokalité. Posledni cilova skupina se
snazi pokryt cely trh, zaméfuje se tedy na veSkeré zdkazniky. Snazi se uspokojit potieby
vSech spottebitelii na objemném trhu. Tato varianta je vhodna zejména pro velké firmy
s osvédcenymi kvality a jmény jako je naptiklad Coca-Cola. Zacileni je na zakladé pravdé-
podobné shody potieb klientl nebo se pozivaji rozdilné marketingové strategie pro odlisné
cilové skupiny. Vyuziva se zejména propagace na zakladé hromadnych sdélovacich pro-

stredki. [16]

3.3 Velikost a sloZeni podniku

»Podnikem se rozumi kazdy subjekt vykondvajici hospodarskou cinnost, bez ohledu na jeho
pravni formu. K teémto subjektiim patri zejména osoby samostatné vydélecne cinné
arodinné podniky vykondvajici Femeslné ci jiné cinnosti a obchodni spolecnosti nebo

sdruzeni, ktera bézné vykonavaji hospodarskou cinnost. “ [17]

Dalsi vcelku dilezitou azajimavou véci je velikost podniku. Je dobré mit ponéti
0 vyhodach a nevyhodach riizn€ velkych podniki a je vhodné veédét, Ze kazdy stat definuje
velikost podniku jinak. O této problematice je dobré mit ponéti i z hlediska pravidel Evrop-
ské unie. ,,Velikost podniku je totiz diileZita pri Cerpani verejné podpory V reZimu blokové
vyjimky na vzdélavani a miize byt diilezita také pri rozhodovani, zda dany podnik patii me-
zi opravnéné Zadatele V ramci vyzvy K predkladdani projektovych zadosti. Kritéria pro zara-
zeni konkrétniho podniku do kategorie velikosti stanovuje priloha I Narizeni Komise (ES)
¢. 800/2008. Priloha I Narizeni ¢. 800/2008 pro rozdeéleni podnikii do kategorii dle velikos-
ti pouziva parametry pocet zaméstnancu, rocni obrat, bilancni suma rocni rozvahy. “ [18]
Pro vypocet velikosti podniku slouzi uZivatelskd ptiru¢ka pro urceni velikosti podniku
zpracovana Evropskou komisi, kterou lehce najdete na internetu. ,,Naptiklad Evropska unie
definuje malym podnikem podnik, ktery zaméstnava méné nez 50 osob a jeho ro¢ni obrat
nebo bilanéni suma roéni rozvahy nepiesahuje 10 milionit EUR, oproti Ceské republice,
ktery definuje malym podnikem podnik do 100 zaméstnancti s ro¢nim obratem do 30 mili-

onu K¢.“[18, 19]

Kategorie velikosti podniku vymezujici EU


http://cs.wikipedia.org/wiki/Podnik
http://cs.wikipedia.org/wiki/OSV%C4%8C
http://cs.wikipedia.org/wiki/Obchodn%C3%AD_spole%C4%8Dnost
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MIKROPODNIKY

Mikropodniky jsou vymezeny jako podniky, které zaméstnavaji méné nez 10 osob a jejichz

rocni obrat nebo bilancni suma rocni rozvahy nepresahuje 2 miliony EUR.
MALE PODNIKY

Malym podnikem je podnik, ktery zaméstndava méné nez 50 osob a jeho rocni obrat nebo

bilancni suma rocni rozvahy nepresahuje 10 milionit EUR.
STREDNI PODNIKY

Jednad se 0 podniky, které zaméstnavaji ménée nez 250 osob a jejichz rocni obrat nepresahu-

je 50 milionit EUR nebo jejichz bilancni suma rocni rozvahy nepresahuje 43 milionii EUR.
VELKE PODNIKY

Pokud néjaky podnik neni dle vyse uvedenych parametrii ani mikropodnikem, ani malym

a ani strednim podnikem, patri mezi velké podniky. [18]

Vyhody malych a stifednich podniki oproti velkym korporacim

Novotny a Suchdnek uvadi mezi dilezité vyhody malych a stfednich podniki: ,pruzné re-
agovani na zmény, inovativnost, vytvareni novych pracovnich prileZitosti, odolnost proti
hospodarské recesi a rychlost prijimani podnikatelskych rozhodnuti.” [20] Havlicek
a Kasik také zminuji, Ze pruznost je jedna ze zasadnich konkurenénich ptrednosti menSich
a stfednich podnikll v porovnani s velkymi a nadnarodnimi korporacemi, jelikoZ diky jeji
zasluze se mizou rychleji pfizplisobovat zménam na trhu. [21] Homolka tika, Ze vyhodou
muze byt blizsi kontakt s vedenim firmy, jelikoZ je moZnost, Ze pfinese pozitivni vztah
davéry na principu seznameni se s osobnimi problémy zameéstnanct. Je ve velké mife po-
tlacena anonymita a pracujici lidé citi vétsi vyznam svych pracovnich konani. Mnoho lidi
je ochotno vyménit pohodIné pracovni prostiedi a vyssi piijem za lepsi pracovni flexibilitu
a pozitivni atmosféru z malé skupiny. Maji také snadné&jSi a piehlednéj$i uspotfadanou
strukturu vedeni, kde je moZnost ptimého vedeni a kontroly. Dalsi vyhodou je, Ze veskeré
rozhodnuti méa podnikatel, ato podporuje rychlost reagovani, podnécuje podnikavost
a flexibilitu v fizeni podniku amensi pdsobeni vnitropodnikovych zajmovych skupin

a jejich vliv. Zakladnimi stavebnimi jednotkami podniku se stavaji sebe fizené, multi-
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funk¢ni procesni tymy. Ty se ucastni na vzdélavani, zlepSovani, rozhodovani a riznymi
pfistupy na vysledcich organizace. V men$im podniku mizeme vyuzit myslenkovy poten-
cial vétsiny lidi, mGzou vzniknout spolupracujici tymy, vedeni se zkvalitiiuje, zleviiuje
a zrychluje. Dilezité je, ze zaméstnanci, kteti doposud byli viceméné jako roboti, jez vy-

konavaji piikazy, mizou v mensich podnicich objevit svoji tviuréi Zivotni napln. [22]

Nevyhody malych a stiednich podniki oproti velkym korporacim

Jako hlavni nevyhody malych a stfednich podnikt uvadéji Novotny a Suchédnek: ,,omezené
moznosti zaméstnavani odbornikit ve spravée a ridicich cinnosti, vys$si intenzita prdce
a méné priznivé pracovni podminky, omezené moznosti ziskdavani vyhod z rozsahu produk-
ce, omezené prostiedky na propagaci a reklamu. “ [20] Havli¢ek a Kasik tvrdi, Ze handica-
pem marketingové ovladanych stfednich a mensich podnikl jsou piedevsim problémy per-
sondlniho charakteru, ato Ze vedeni by meélo byt vzd€lano po strance marketingové
I obchodni. Dale jsou kladeny vétsi pozadavky na zbylé obchodniky. V obchodni skupiné
musi byt pracovnici zaméteni analyticky a kreativné. Také mnohdy dochazi k potlaceni
marketingovych ¢innosti pro zisk obchodu. [21] Homolka tvrdi, Ze v oboru financovani
vznikaji nevyhody zejména v oblasti omezeného pfistupu k finanénim zdrojim zvlasté
u individudlnich podnikatelt. Klicovym zdrojem financi je samofinancovani. Dal§i moz-
nym zdrojem jsou podily jinych osob v podniku, ale v tomto pfipadé je zredukované pravo
samorozhodovani podnikatele. Zdrojem jinych kapitalu jsou bankovni Gvéry. Nicméné tyto
malé podniky nejsou preferovanymi klienty bank, jelikoz jsou pro né rizikové. [22] Topo-
lanek piSe, Ze klicovou nevyhodou evropského trhu je velka regulace z pohledu administra-

tivni, byrokratické a legislativni, a to pfedevsim pro malé a stfedni podnikani. [23]

3.4 Cim se budeme zabyvat, s kym budeme spolupracovat a jak?

Je dobré si predem ujasnit, s kym budeme spolupracovat ajestli vibec budeme
ke spolupraci nékoho potfebovat. To v§e samoziejme prvotné zalezi na tom, v jakém oboru
se budeme pohybovat a pracovat, jakou pravni formu podnikani si vybereme a jak velkou

firmu zamyslime zaloZit. My se budeme bavit 0 modelové varianté zakladani mensiho gra-
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fického studia, které se vénuje zejména pocitacové grafice a webdesignu. Pokud jsme dobfi
grafici, ale mame tu nevyhodu, Ze nejsme velmi zdatni v informacnich technologiich, bu-
deme z nejvétsi pravdépodobnosti poticbovat na spolupraci aspon jednoho Sikovného IT
technika. V dal§im pfipadé si budeme také muset najmout ucetni, pokud nejsme schopni
nebo nemame Cas si vést Ucetnictvi. Nebo také dalsiho grafika, s kterym budeme fungovat,
kdyz budeme mit hodn¢ prace a nebudeme stihat sami pracovat. Tyto lidi také budeme
muset samoziejm¢ zaplatit. Mizeme je napevno zaméstnat nebo S nimi sepsat smlouvu
0 dilo. O téchto variantach jsem se zminovala v problematice nazvané administrativné-
pravni podminky. Dale je vhodné navazat dobry kontakt se subdodavateli, v ptipadé gra-
fického studia to bude naptiklad néjaka tiskarna, a za Vasi vérnost k nim vyjednat dobré

finan¢ni podminky.

3.5 Budeme mit néjaky pocatecni kapital? Co budeme muset investovat
do studia (rezie)?

Dalsi otazky, jez je dilezité si zodpovédét a ujasnit, jsou, jestli budeme mit do zacatku
néjaky kapital a kolik budeme na pocatku muset a chtit investovat do studia. V nasem pfi-
pad¢ to bude v prvni fazi z nejvétsi pravdépodobnosti pronajem (+elektfina, topeni, voda)
nebo koupé prostor, kde budeme ¢innost provozovat, vybaveni celého studia, tzn. nabytek,
pocitaC a pfislusenstvi, tiskarna a piisluSenstvi, software, telefon, internet. Déale do této
prvotni investice mizeme také zapocitat 1000K¢ za zaloZeni Zivnosti, socialni a zdravotni
pojisténi. Urcité vas napadnou jesté dalsi body, ale ja chci jen zjednoduSené podotknout, Ze
je dobré si vyclenit ¢as na sepsani téchto jednotlivych prvkl a secist si jejich ceny dohro-

mady, aby mél ¢lovék aspoi piiblizny pfehled 0 prvotni investici.
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4 OD ZADANI K REALIZACI

V dalsi kapitole se budu zabyvat samotnym designovym procesem. V této ¢asti budu vy-
chazet zejména z dobie napsané piirucky odbornikt a jejich zkusSenosti s nazvem ,,Nevidi-
telna strana designu — prakticky privodce pro studenty grafického designu* od Jifiho Ha-
neka a spol., ktera ma tedy slouzit jako vécny pifirucka pro studenty grafického designu, ale
urcité nejen pro né. V této ptirucee se rozhodné nedozvime, jak mame néco graficky ztvar-
nit, nicmén¢ zjistime napiiklad, jak mame jednat s klientem, jak si sestavit Casovy harmo-
nogram prace, co je to samotné zadani prace, jak vypracovat cenovou nabidku klientovi,
jak se postavit k samotné praci, jak si svou praci obhajit a mnoho dal$ich dulezitych bodu.
Déale budu vychazet ze zkuSenosti lidi, kteti maji vlastni studia akteré jsem oslovila
s dotaznikem zaméfenym na jejich zacatky podnikani a celkovou problematiku, kterou se
V praci zabyvam. Rozhovor s nimi jsem zafadila na konec této prace na piilozeném CD.
Také vychazim z vlastnich zkuSenosti, jelikoz jsem pracovala pti Skole na svych projek-
tech. Jednotlivé kapitoly jsem rozc¢lenila na proces zadani, nabidky, designu a realizace,

podobn¢ jako tomu je v ptirucce.

, Diky tragickéemu pribéhu lodi Titanic se prohloubil zajem 0 zkoumani ledovych ker
V oceanech. Kormé jiného se ukdzalo, ze 90% plovouciho ledu je skryto pod hladinou. Od-
tud poveéstné rceni 0 ,,pouhé Spicce ledovce®. To, co byva pro vSechny viditelné, krasné
a funkcni — vysledek designérova usili -, je soucasti mnohem vetsiho celku, jehoz vyznamnad
cast je skryta ,,pod hladinou“. Presto tato neviditelnd cast designu velmi ovliviiuje uspés-
nost projektii a duSevni zdravi designérii i jejich klientu. Kdo neveéri, miiZe si to vyzkouset

doma s kostkou ledu ve sklenici... * [24]

Pokud se graficky designer postavi na vlastni nohy, mél by védét, ze mimo prvotiidniho
zvladnuti samotné designerské prace si musi osvojit fadu dalSich Cinnosti, aby si zajistil
zakazky, udrzel klienty a mél svou praci i ¢as pod svou kontrolou. Cilem této kapitoly je
motivovat a objasnit, jak pfevést nas design do praxe a dat mu Zivot. Nicméné skute¢nou
napln jednotlivych ¢asti této kapitoly si mize kazdy ¢loveék doplnit sdm, jelikoz kazdému
jedinci vyhovuje jiny postoj k manazerskému hledisku designu a je soucésti jeho know-
how. Jak Hynek zminuje: vynikajici projekty miizou vznikat i bez dikladnych harmono-
gramu, procesnich map a formulaii. Podstatnou ¢ast pfedstavuje naSe intuice, emoce, poci-
ty a téz selsky rozum. Design je prvotné pro lidi 0 lidech. Komunikace mezi designérem

a klientem je nejprve vztah mezi lidmi. [24]
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4.1 Zadani

Zadani je v prvni fazi hlavné dialog mezi klientem, zadavatelem a designérem a jeho ptes-
né pochopeni a formulace je velmi dulezitd pro GspéSnost celého projektu. ,,Designer ve
vétsing piipadii ma na pocatku roli kouce aza pomoci spravné mifenych otdzek by mél
zjistit specifika zadani a jednotlivé pozadavky klienta, piipadné pomoci ujasnit klientovi
jeho predstavy a spravné ho nasméfovat.” [24] Ja osobné preferuji osobni komunikaci
s klientem, kdy si s nim vymezim schiizku, a za pomoci otazek se dopracujeme k zadani.
Pokazdé se snazim ke klientovi pfistupovat pozitivné bez predeslych predsudki, coz by se
meélo i odrazit v samotné komunikaci. VZdy si na schiizku nosim diaf, blok a tuzku, za po-
moci které si veskeré dulezité véci zaznamenavam nebo si dohromady s klientem kreslime
své predstavy a myslenky. Dale se ke komunikaci mizou pouzivat rizné briefy. Brief je
zadani, dokument a dava ho klient agentute, uvadi v ném své piedstavy 0 projektu. Zadani
by mélo byt jasné, jednoduché a presnéné. Pokud designérovi néjaké informace schézi,
vytvoii se ,,debrief”, kde se vSe vice specifikuje. Samotné zadani by tedy mélo byt ve vét-
Sin€ piipadl pisemné s dilezitymi fakty, otdzkami a odpovéd’'mi na né. Obé strany by za-
dani méli podepsat. Jadro kvalitniho zadani vznikd na zaklad¢ dobife polozenych otdzek
designéra klientovi. Jsou k dispozici rizné strukturované dokumenty, ale je dobré si vytvo-
fit svlyj typ dotazovaciho dokumentu, ktery preferujeme a ménime s ohledem na odlisné
druhy projektt. Neexistuje jeden univerzalni brief, ale je urcity vSeobecny okruh otazek, do

kterych naptiklad patii tyto:

Pro koho to délame?

Proc¢ to délame?

Jak to ma cilova skupina vnimat?

Jak vypada zakaznik a jeho chovani?

Jak vypada konkurence?

Jaky je soucasny stav a jak si predstavujete cilovy stav po realizaci?
Kolik to bude stat?

Jak dlouho to bude trvat?

M3 to néjakou filozofii?
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Pro zacatek kreativni prace je dulezité shromazdit co nejvétsi objem informaci a ty zhodno-
tit. Je podstatné si uvédomit, ze v tuto chvili jesté¢ nenavrhujeme néjakou konkrétni véc.
Nicméné tyto konzultace sami 0 sobé nas jiz stoji cas a penize, proto je dobré je zohlednit
V planovani zdroji (Casu, ndkladd, lidi). V této fazi tedy mizeme pro klienta slouzit jako
konzultanti nebo kouc, ktery se mu snazi ukazat cestu a najit odpovédi za pomoci dobie
formulovanych otdzek. Otazky druhu ,,Pro¢ to délame?* ¢i ,,Jaké jsou hodnoty, které ma
jednotny vizualni styl vyjadfovat nebo produkt?* ukazuji vyznamné a v nékterych ptipa-
dech nemilosrdné zrcadlo. [24] Ja osobné prvni konzultaci s klientem netétuji, nicméné
kazdou dal$i zapocitavam a také samoziejmé uctuji spotfebovany benzin, pokud je zapo-

tiebi za klientem dojet.

4.2 Nabidka

Po zadéani nasleduje designérova pfiprava nabidky. Jednd se 0 dokument, kde designér
predklada klientovi ke zhodnoceni doporuceny postup prace a diky tomu ma zadavatel
ptedstavu, co ho ¢eka a mize piipadné jednotlivé polozky pfipominkovat. [24] Ja upted-
nostiiuji predat nabidku osobné a eventualné o ni diskutovat a vysvétlit zadavateli jednotli-
vé body nabidky, a tim si ji také obhajit, ¢i je upravit diky vzajemné diskuzi. Shodnuti se
na nabidce oba dva stvrzujeme svym podpisem. Za dalsi dilezitou véc povazuji brani zaloh
za praci. Z vlastni zkuSenosti vim, Ze i pfes to, ze klient vypada velmi divéryhodné, ne
vzdy odvedenou praci zaplati. Je dobré si tedy vzit hned na zacatku zalohu za polovinu
prace a pied dokoncenim dalsi ¢asti zbytek penéz. A jesté jedno malé doporuceni, i pies to,
ze vam klient slibi, Ze zalohu posle, nezainejte pracovat na projektu, dokud vdm zaloha

nepfisla na ucet, protoze do té doby neni nic jisté.

Tén nabidky by mél plisobit piijemne. MéEl by v idedlnim piipadé délat dojem pozvanky
k nasledujici konverzaci. Cely dokument by mél byt dobie graficky upraven a logicky or-
ganizovan. Povinnost klienta je nasledné¢ porovnat zadani anabidku a pfesveédcCit se, Ze
designér dobie pochopil zadani. Nabidka by meéla obsahovat specifikaci cila, kterych
chceme dosahnout, dale prehled samotného designového procesu, do kterych patii jednotli-

vé etapy postupu a jeho zachytné body, styl komunikace obou stran a odevzdavani podkla-
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di, pocet konzultaci i revizi. Dale by méla byt stanovena role a odpovédnost klienta, a to,
jakym stylem je do procesu zapojen. Rozhodné by mél byt formulovan rozsah prace, ¢aso-
vy plan projektu a celkovy rozpocet. V ptipad¢, ze prace bude zahrnovat né¢jaké subdodav-
ky, napt. copywriting nebo fotografie, pricemz je zapotiebi je uvést a ujasnit zpiisob vypo-
fadani autorskych prav, kterd jsou s nimi uzce ve spojeni. Stejnym stylem by nemélo byt
zapomenuto na podminky spoluprace a podminky zabezpeceni dusevniho vlastnictvi, tedy
zékladni smlouva 0 dilo s licen¢nim ujednanim, kde by se mél objevit podpis obou stran po
schvaleni nabidky. Néasledn¢ klient na zékladé nabidky vystavi oficialni objednavku
auzavie se smlouva 0 dilo s licen¢nim ujednanim. Jde 0 smlouvu, jez integruje smlouvu
0 dilo a licen¢ni opravnéni do jediného dokumentu, ktery uleh¢uje administrativu. Lze také
tyto dva dokumenty ponechat oddélené: smlouva o0dilo formuluje plnéni zakéazky
a vytyCuje vysi autorské odmény za navrh. Licen¢ni smlouva poté stanovuje rozsah autor-
skych prav a kompetence zadavatele kuziti autorského dila (designu) a upravuje

v souvislosti s ni licenéni poplatky. [24]

DuSevni vlastnictvi

,, Prava K designu jsou soucasti dusevniho vlastnictvi designéra. Nabidka by méla pokryvat
vSechny autorskopravni otazky spojené s ochranou dusSevniho vlastnictvi. Jde zejména
0 licencni ujednani, které vymezuje pravo zadavatele dilo uzivat, se specifikaci mnoZstev-
niho, casového aivzemniho rozsahu. Muze se to zdat (klientovi i vam) , byrokratické
a komplikované, ale nesmime zapominat, Ze dobre oSetrené dusevni viastnictvi zajistuje
pro obé strany do budoucna bezpecnost a pro zadavatele firemni aktivum. Pripravte se na
to, Ze casto budete nuceni klientovi vysvetlovat, proc¢ by mél takovou smlouvu podepisovat

a proc¢ by mél platit néjakou licenci. Budte pripraveni mu to presvédcive vysvetlit. “ [24]

4.3 Design

| v procesu vytvareni designu bychom m¢éli kontrolovat ¢asovy harmonogram a prubézné
dosahovat jednotlivych zachytnych milnikt. Pied prezentaci definitivniho vysledku nebo

pouze konceptu bychom stale méli kontrolovat, zda se prace drzi briefu. Je pfinosné se
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zajimat i o skute¢né potieby lidi, tedy kone¢nych uzivatelli, nejen klienti, a také na sobé

testovat funkcnost projektu.

U prezentace je spravné toto ovéteni udé€lat spolu se zadavatelem. Je dobré mu ukazat kli-
¢ové momenty nasi prace. Precizné a poutavé provedend prezentace je samoziejmosti. Za-
davatel by mél mit v pribéhu prezentace prostor pro kritiku. Samotné diskuze by vSak ne-

ree

méla sklouznout na tiroven osobnich preferenci typu ,,libi-nelibi*. Tuto diskuzi je zapotiebi
moderovat. Nepiesvédcujte klienta pouze o super vzhledu, ale argumentujte, pro¢ je vami
navrhované feSeni vyhovujici. Argumentaci podpoite dikazy, naptiklad regresivni vazbou
na prototyp nebo kontrolnim soupisem nezbytnosti z briefu, jeZ jsou provedeny. Jsou to
vécnd fakta, kterymi dokdzeme racionalné uvazujiciho zadavatele presvédcit, a tim také
podfidit osobni preference. Naptiklad v ptipadé navrhovani logotypu, je dobré si zjistit
ochranu znamky, kdyby ho chtél klient v budoucnu registrovat, a tim se vyhnout riziku, zZe
uz néjaké podobny logotyp existuje. Tato vzdjemna diskuze je vyznamna pro nastavajici
fazi finalizaci navrht, jelikoz mizeme ptedejit spornym bodiim a chybam. Zavéreéné kolo
prezentace probiha stejné a na jejim konci by mél byt projekt schvalen. Vynikajici racio-
nalni argumenty nepomizou, kdyz nase koncepty u klienta neprobudi emoce. Dalsi véci, na
kterou bychom neméli zapominat, je ¢im dal aktualnéjsi téma ekologie. Designér mimo
jiné zastava roli, kdy voli, jaké druhy materialu se budou na projekt pouzivat. Patii mezi né
rizné papiry, tiskové barvy, plasty aj. Je zapotiebi si uvédomit, Ze va§ navrh je prvkem
fetézce, ktery zacina vyrobou papiru, jeho distribuci a zakoncuje se likvidaci nebo jeho
recyklaci. Je na misté se zajimat 0 ptivod materiald, jelikoz mame moc tento fetézec ovliv-

nit. Tento postoj muze i klient vnimat pozitivné. [24]

4.4 Realizace

V nékterych piipadech se mize piihodit, Ze vytvatime pouze design pro klienta, ale vyrobu
zaruCuje jina firma, v tomto pfipad¢ je tedy zodpovédnost délena mezi nas a nékoho, kdo
nas design prebira k findlni realizaci. Nicméné vétSinou jsme to my, ktefi musi zorganizo-
vat cely proces, ten zalind zadanim prace akonci podpisem piedavaciho protokolu
a pfedanim hotovych publikaci nebo aktivovanim webu. V ptipadé, Ze naptiklad pfipravu-

jeme klientovi ,,dodavku na kli¢*“ (naptiklad hotovou knihu), je potieba si uvédomit, ze
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mame odpovédnost i za to, jakou tiskarna odvedla praci. Z tohoto divodu je dulezité mit

provétené dodavatele z téchto riiznych oblasti. [24]

Osobné jsem postupovala tak, ze jsem oslovila naptiklad veskeré mozné dodavatele tisku
v mém okoli, a t¢ém jsem zadala vytvofeni cenové nabidky na urcity projekt. Nasledn¢ jsem
vybrala nejvhodnéjsiho na zékladé ceny, komunikace, kvality a ovéfenych doporuceni. Po-
kud nasledna spoluprace dopadla pozitivné, tak jsem je i nadale oslovovala a za oddanost
vyjednala lepsi cenu; v kone¢ném disledku mize i mezi Vami a subdodavatelem vznik-

nout pratelsky vztah zalozeny na vzijemném respektu a ucte.

Se subdodavateli je dilezité vyresit jejich autorskd prava a honorafe zatadit do celkového
rozpoctu v ramci nabidky. Je podstatné védet, na kom jsme zavisli a jaké ma dodaci lhuty. I
kdyz to tak nevypada, dulezita je i jejich motivace. Ta mnohdy ovliviiuje vystup jejich pra-
ce, proto je vhodné podékovani a slova uznani za kvalitn¢ zvladnutou praci, kterd maji né-
kdy vétsi silu nez zaplacena faktura. Dalsi motivaci je pro né i to, ze mame aspon z¢asti
ptehled v jejich oboru a miizeme s nimi navazat konverzaci. Ke splnéni posledni faze de-
signerského procesu budeme potiebovat predavaci protokol, jenz slouzi k odevzdéani hoto-
vého dila. Tento protokol by mél zahrnovat detailni popis dodavky, jenz se shoduje
s objednanou praci, kterd je zahrnutd ve smlouvé o0 dilo s licenéni dohodou. Jeho ¢asti je
prohléaseni, kde se uvadi, Ze je dilo Gplné a bez vad. Ob¢ strany stvrzuji podpisem, Ze je to
pravda. Samotny projekt by mél byt klientovi odevzdan oficidlni cestou. Po tomto piedava-
cim protokolu vstupuje na scénu fakturace. Jestlize samotnou realizaci provadi jina firma,
je nutné ptesné stanovit role a odpovédnost. My jako autofi v této situaci miizeme zastavat
honorované postaveni supervizora s jednozna¢n¢ definovanymi pravomocemi. Timto zpl-
sobem dosahneme kontroly nad kvalitou finalniho vysledku a nad nasim autorskym zame-

rem. [24]

4.5 Projektové mysleni designéra

Obecné bychom méli myslet projektove, jelikoz nam to uspoii Cas i energii, zlehCuje to

delegovani ukoll a zamezuje to moznost chyb. Kromé toho to vrha na klienta dojem profe-
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sionality a ukazuje, Ze nase jednani vykazuje fizeni a kontrolu. Je zapotiebi si sestavit pra-
covni a ¢asovy plan. Projekt je obecné souhrn praci s jednozna¢nym cilem, jenz je ohrani-
¢en Casem, penézi a ostatnimi zdroji, jako je naptiklad material, know-how, zruc¢nosti lidi
Vv tymu. Je pfinosné, kdyZ si designér najde par tipt a trikti jak si uleh¢it praci. Zamérem je
fizeni Cinnosti tak, aby designér dosahl cile bez nesmysInych ¢asovych i finanénich ztrat,
jelikoz neni pfima umeéra mezi vydélavanim penéz a upracovanim se. Designér by samo-
ziejmeé meél umét skloubit pracovni sily, svilj volny ¢as a rodinu. Projektové mysleni zna-
mena, ze chce designér dosahnout cile projektu bez nesmysiné ztraty energie (rozpoctu,
miry stresu, ¢asu aj.). Profesionalni designér je schopen dobfe naplanovat ¢as, koordinaci
jednotlivych ¢innosti a uéi se ze svych chyb, které znovu neopakuje. U projektu musime
znat globalni objem praci s diirazem na ¢innosti, jez jsou obtizné a na ,,detaily* (pro zada-
vatele znamena n¢kdy detail néco, co pro designéra je prace na nc¢kolik hodin). Na tyto
»detaily* si musime dat pozor, jelikoZ pro nas mizou znamenat velké zdrzeni a zdrazeni
projektu. Je dualezité mit piehled o tom, kolik ndm kazdé konkrétni ¢innost zabere Casu.
Proto je vhodné ze zacatku sledovat, a tieba si i psat, kolik ¢asu nam kazda prace na pro-
jektu zabere. Jestlize mame v iimyslu mit pod kontrolou ¢as odpracovany na jednotlivych
projektech a ten pak chceme spravné vyuctovat klientovi, méli bychom si vést své vykazy
prace. K tomuto ucelu lze pouzit program Excel nebo jiné aplikace, které si lehce najdeme
na internetu pod heslem ,,timesheet* nebo ,,timetracker*. Je mozné si také vytvaret odSkr-
tavaci listy, ,,check listy*, seznamy, formulafe urcené napiiklad na dutlezité milniky
Vv projektech. Ganttiv diagram je pro designéry nejvhodnéjsi, jelikoZz se jedna o grafické
znazornéni projektu. Tento diagram pfedstavuje proces prace anavaznost ukolid
a jednotlivych Cinnosti. Lze ho vyuZzit k zobrazeni jednotlivych aktivit na jednom nebo
I vice projektii soubézné. Jeho velkou vyhodou je, Ze mtizeme sledovat jednotlivé aktivity,
jez na sebe navazuji, nebo probihaji soucasné. Diky tomu muzeme véas dle potieb a situace
posunout néjaky kol do mista, kde budeme mit vice prostoru. Diagram miiZe byt také dob-
rou prezentacni formou pro nas tym ¢i klienta. Pro jeho vytvofeni mliizeme pouZzit program
Excel nebo si ho mizeme nakreslit. Na pocCatku ndm samoziejmé zabere také mnoho Casu
a prace ,,obecnd administrativa®, ale jen do doby nez se v tomto oboru nau¢ime pohybovat.
Autorsky ptinos kazdého designéra a jeho tviir¢i prace je to nejpodstatnéjsi, co mize klient
pro svou spolecnost opatfit, jelikoz prostfednictvim designu piinaSi do firmy kreativitu
a inovaci. Autorsky pfinos je formulovan autorskou odmeénou, a to honorafem. Je zde také

dale hodinova sazba, formulovana cenou za praci netviir¢iho charakteru — naptiklad sazba
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publikaci, dokoncovaci prace korektury apod. Dale musime pocitat s naklady pro uvedeni
samotného designu do terénu (realizaci), do kterych patii dalsi strany, jako napt. subdoda-
vatelé (napf. tisk, vyroba prototypti apod.) nebo naklady na licence spojené napt. s fonty
a fotografiemi. Veskeré tyto naklady by mél designér brat v uvahu a ptipadné je zahrnout
do celkové kalkulace nakladt, které uvede klientovi v nabidce. V rozpoctu bychom tedy
neméli zapomenout na autorsky honoraf, skicovné, licenci, hodinovou sazbu a ostatni na-

Klady. [24]

Autorsky honorat je formulovani tvir¢iho piinosu designéra. Zahrnuje jeho know-how,
profesni zkuSenost, praxi v oboru, specializaci, stupeii vzdélani nebo dobré jméno. Jedna se
0 vydaje na praci, jez nelze zméfit ¢asem. Autorské honorare také ovliviuji podminky na
trhu nebo sebevédomi designéri a jejich presvédcovaci talent si tento aspekt obhajit
U klientdi. VySe honorait se mize odvijet od profesniho doporuceni asociaci, kde miizeme

najit ur¢ité informace a inspiraci. [24]

Skicovné je cena za autorsky navrh designéra. V situaci, kdy klient ptimo oslovi designéra,
nalezi skicovné jednomu designérovi. V piipadé, Ze si klient nevybere koncept
k dopracovani, ptesto Ze je navrh vypracovan, tak tato odména vystihuje tvurci snazeni, jez
do n¢&j designér vlozil. Pokud si zdkaznik ndvrh vybere, nasledujici cena za dodé€lani navrhu

spada do autorského honorare. [24]

Licence se vztahuje na kazdé autorské dilo, jeZ je kryto autorskym zdkonem. Spadé do ni
zpoplatnéni prava k uzivani autorského dila a souhlas k jeho uzivani v pisemné formé li-
cenéni smlouvy. Licence mlze byt vyhradni, nebo nevyhradni. Pravo uzivat dilo se omezu-
je z pohledu mnozstevniho (poéet ks, publikaci, reprodukei atd.), izemniho (nap¥. CR, EU,
globalni) a casového (napi. 5 let). Licence se zejména vyuziva v situaci navrhi loga

a jednotného vizualniho stylu, kvili jeji dulezitosti a dopadu. [24]

Success fee je designéruv podil na zisku. Vyse ohodnoceni je stanovena na zakladé kvanti-
tativné meéfitelného cile spojeného s ispéchem navrhu designéra. Timto cilem je vétSinou
pocet prodanych publikaci, nahravek, fotografii apod. Podminky odmény by mély byt pr-
votné€ uvedeny ve smlouvé 0 dilo nebo licenéni smlouvé. Ve vétsin€ piipadi byva ujednana
pevna odmeéna, jez autor dostane na zacatku bez ohledu na uspéch jeho dila anebo je stano-

vena odména procentné na zakladé vynosu z prodeje. [24]
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Hodinova sazba zahrnuje cenu za mechanickou a casové méfitelnou praci. Spadaji do ni
naklady na provozni rezii, zafizeni a software, pronajem prostor a taky bere v tivahu miru
odbornosti, jez prace vyzaduje. Lze uzit rozdilné sazby na rozdilné druhy ¢innosti dle na-
ro¢nosti @ miry odbornosti a praxe, jez je k nim potieba. Jedna se tieba 0 sazbu textu, ko-

rektury, skenovani, piedtiskovou piipravu, retuse obrazovych piedloh apod. [24]

Do ostatnich nakladt spadéd naptiklad tisk, webhosting, programovani, licence za pisma,
fotografie apod. Tyto véci mtizou byt jako naSe subdodavky nebo si je zakaznik mtize do-

jednat sadm — to je zapotiebi vzdy predem dohodnout. [24]
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II. PRAKTICKA CAST
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5 VIZUALNI STYL GRAFICKEHO ATELIERU BLAKE

Praktickd cast mé diplomové prace z velké Casti navazuje na teoretickou ¢ast. Hlavnim
tématem je zalozeni a zpracovani jednotného vizudlniho stylu svého grafického ateliéru.
Teoreticka ¢ast diplomové prace tedy slouzila jako dobry podklad pro realizaci praktické
¢asti. Zpracovani celé praktické Casti zabralo velky ¢asovy usek, jelikoz za cil mé praktické
prace jsem si stanovila vytvoreni realného vizualniho stylu ateliéru, webové prezentace
s ptidruzenym e-shopem a s vétSinou nalezitosti, které k tomu patii. V praktické ¢asti teo-
retické diplomové prace tedy popisuji, jak vznikl nazev ateliéru, divody pouzitého font,

koncept celé znacky, vizualniho stylu a webové prezentace.

5.1 Nazev

V prvni fazi bylo nutné vymyslet nazev projektu, jenz se prvotn¢ vénuje grafickému desig-
nu. M4 také zastfeSovat pomyslny prostor, ktery vytvaiim, kde pracuji a produkuji své véci
(bloky, plakaty, obrazy, interiérové doplnky atd.), ale také misto, kde spolupracuji

a potkavam se ostatnimi lidmi.

Po dlouhém vybirdni ndzvu z mnoha moznych variant, bylo jasné, Ze se ateliér bude jme-
novat ,,BLAKE®, a to z nékolika nasledujicich diivodi. Nazev ,,Blake™ mize zvuéné navo-
zovat ,,black® — Cernou barvu, jez je primarni vyjadfovaci barvou v grafickém designu.
Cerna je ma velmi oblibena barva, je elegantni, stiidma a logo grafického ateliéru v této
barvé tvoifi dobry kontrast ke zbytku praci portfolia, kde je vétSinou pouZzita barevnost.
Déle jsem se v ndzvu inspirovala anglickym romantickym basnikem a umélcem Williamem
Blakem, jenZ je mtjj velmi oblibeny umélec, diky jeho zajimavému Zivotu, zplisobu mysle-
ni, umé¢leckému a literarnimu dilu. Jeho jménem se ale v nazvu inspiruji pouze pieneseng,
v mé samotné praci se jim neinspiruji anepokracuji v jeho tradici. Nazev ,.Blake” je
Z mého pohledu zvucny, osobné mi pfipomina néco dynamického a rychlého, kuptikladu
koné, ktery cvala po louce. Slovo ,,Blake* je kratké a z vefejného prizkumu vyplyva, Ze
snad i dobie zapamatovatelné. V neposledni fadé byla volna ¢eska doména s timto jménem

(www.blake.cz).

Po vybrani hlavniho nazvu ,,Blake* jsem uvazovala nad claimem, jenz by cely ndzev dobie
doplnil a podpofil. Nechtéla jsem vytvorit klasické grafické studio, jez se kuptikladu pouze

soustiedi na tvorbu logotypt a webti, a které zaklada mnoho absolventi. Osobné si myslim,


http://www.blake.cz/
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ze ,,studio® ma vykazovat urCitou tradici 8 ma mit za sebou velky kus prace s vynikajicimi
zakazkami v portfoliu. Dal$im problémem studia mize byt, ze kuptikladu nékteré agentury
neradi davaji zakdzky studiim, jelikoz by jim to nedé€lalo dobré jméno. Ve hie bylo opét
mnoho variant, naptiklad kreativni nebo graficky prostor, graficky inkubator, kreativni
sonda, graficky projekt, graficky ateliér, grafické studio s pfesahem, kreativni kuchyné ne-
bo graficka agentura. Dlouhou dobu jsem uvazovala nad grafickym prostorem, jelikoz
Z mého pohledu nejlépe vyjadioval cely koncept, nicméné opét po malém prizkumu mezi
lidmi jsem dospéla k zavéru, ze by tento claim spiSe vyjadfoval prostor, kde ¢loveék mize
kuptikladu sprejovat na zdi a n¢jak se graficky seberealizovat. Po dalsi ivaze jsem vybrala
nazev ,graficky ateliér”, ktery podle mého nazoru nejlépe vyjadiuje cely koncept projektu
a je obecné dobie srozumitelny. Graficky ateliér miiZze znit tradi¢né, ale myslim si, Ze ho
Ize propojit s modernim pojetim. Graficky ateliér je prostor, kde ja pracuji nejen ve virtual-
ni rovin€ na grafickych projektech, ale také tfeba vytvarim ruéné vyrabéné bloky, obrazy
atd., prezentuji se a spolupracuji s ostatnimi. Tento pracovni prostor muze prezentovat jak
mij pokojicek, tak i garaz nebo ve virtualni roviné muj web. Postupem ¢asu bych rada na-

Sla prostor, ktery by spojoval vSechny tyto roviny do jednoho ateliéru.

5.2 Znacka

vvvvvv

a to zejména z hlediska rozhodovani. Jiz od zafi roku 2014 jsem méla rozpracovano né€ko-
lik variant logotypt. V bieznu roku 2015 tento pocet dosahoval jiz nékolik desitek variant.
Velky problém tedy nastal, kdyZ jsem méla vybrat jednu znacku, kterd se méla stat atribu-
tem pro muj graficky ateliér. V prvni ¢asti rozhodovani jsem délala prizkum a oslovovala

jsem lidi z mého oboru i z fad laikd, aby mi dali zpétnou vazbu na vytvotrené logotypy.

Nejprve jsem si poloZila otazku, jak by mél vypadat logotyp firmy, jeZ se zabyva zejména
grafickym designem, ajez ma zastteSovat graficky ateliér? Co je to vlastné graficky de-
sign? A o ¢em v ném jde? Graficky design je tedy zejména 0 Stylizaci, u vétSiny piipadt
postupujeme tak, ze to co se nehodi, odhazujeme, mazeme, redukujeme a hleddme ten
spravny tvar, ktery je jesté Citelny a srozumitelny. Osobné jsem u tvorby symbolu postupo-
vala uplné€ stejnym zptisobem. Chtéla jsem v ném ukézat zakladni vyjadfovaci prvky gra-

fického designu, coz jsou geometrické tvary. Ja osobné z geometrickych tvarti vétSinou
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vychazim a dale s nimi pracuji. V logotypu tedy mizeme spatfovat rizek ¢i trojuhelnik od
nedokoncéeného Ctverce, ktery zastupuje ostry tvar. Ve spodni ¢asti znacky vidime ,,prohnu-
tou ¢aru®, je to nedokonéeny kruh, ktery zastupuje obly tvar a linii. S témito geometrickymi
tvary dale pracuji na reklamnich pfedmétech a tvoii hlavni vyrazovy prvek v celém vizual-
nim stylu ateliéru. Pokud bychom oba tyto tvary dokoncili, vznikl by ndm kruh uvnitf
¢tverce. Ve stfedu Ctverce a kruhu by se vytvoril prostor, kde je umistén nazev Blake
S claimem. Tento pomysIny prostor symbolizuje miij pracovni prostor a ateliér, ktery vytva-
fim, pracuji v ném a spolupracuji s ostatnimi. Cela znacka se mize dale ,,transformovat™ za
pomoci propojeni kruhu a ¢tverce do dalSich tvart a symboli, s kterymi dale pracuji. Sym-
bol je jednoduse zalozen zejména na tom, jak ja osobn¢ uvazuji a premyslim, proto v ném
musime spatfovat redukované geometrické tvary. Jedno pravidlo fik4, Ze znacka je hotova,
kdyz uz nejde nic ptidat ani odebrat, coz z mého pohledu splituje. Vizualni styl jsem vytvo-
fila v bile a ¢erné varianté, které se daji mezi sebou kombinovat. Kombinovany vizualni
styl je doplnény 0 pfirodni hnédy material, ktery mam velmi rada, ajez celou identitu

zjemiuje.

Blake

graficky ateliér

Obr. 1. Znacka grafického ateliéru Blake
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Obr. 2. Koncept a mysienka znacky a dalsi jeji transformace
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Obr. 3. Vizualni styl ateliéru Blake
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Obr. 4. Vizudlni styl ateliéru Blake, detail
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Obr. 5. Vizualni styl ateliéru Blake, detail

f e |

Obr. 6. Vizuadlni styl ateliéru Blake, detail
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Obr. 8. Vizualni styl ateliéeru Blake, detail
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Obr. 9. Vizualni styl ateliéru Blake, detail

Obr. 10. Vizualni styl ateliéru Blake, detail vizitek
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Obr. 11. Vizualni styl ateliéru Blake, detail, dalsi varianty balicich papirii
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Obr. 13. Porzitivni varianta vizualniho stylu ateliéru. Vizitky, obdlky a balici papir je rucné razitkovan



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 53

Obr. 14. Pozitivni varianta vizudlniho stylu ateliéru, detail
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Obr. 17. Negativni varianta vizudlniho stylu ateliéru. Vizitky, obdlky a balici papir je rucné razitkovan

Obr. 18. Negativni varianta vizudlniho stylu ateliéru
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Obr. 19. Negativni varianta vizudlniho stylu ateliéru, detail

—
Blakeateliey

Obr. 20. Negativni varianta vizudlniho stylu ateliéru, vievo balici papiry (napr. na bloky)
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5.3 Font

V logotypu jsem uzila bezserifovy font Roboto, ktery je kresebné geometricky, jednodu-
chy, dobie dopliiuje a koresponduje s okolnimi geometrickymi prvky. Je proveden v mnoha
tuc¢nych i tenkych fezech, a proto se s nim obecné dobte pracovalo na dalSich prvcich vizu-
alniho stylu. Vyuzila jsem kontrastu mezi tu¢nymi a tenkymi tahy fontu v samotném logo-
typu a v dalsi praci na vizualnim stylu. Nazev ,,Blake® jsem vysazela za pomoci tu¢nych
tahti a hned za nim jsem pouzila v tenkém tahu kuptikladu slovo ,,atelier. Za pomoci této
»slovni hry* vznikala dal$i zajimava spojeni jako napt. Blakeblok, IloveBlake atd.
K prikladu spojeni Blakeblok jsem dale pouzila k ozna¢eni ru¢né vyrabénych blokd, jez

prodavam na vytvoieném webu v e-shopu.

Blakeatelier - -

Blakedes) Blakeatelier/ IIoveBIake/
Blake: f’“,“
Blakeobchod
Blakenlox
Blakedesigner

Obr. 21. Vyuziti kontrastu mezi tucnymi a tenkymi ezy fontu ve spojeni s nazvem Blake

5.4 Webové stranky

Mym zamérem bylo dale vytvorit web, ktery by z prvni ¢asti zrcadlil moji praci, takze by
slouzil jako moje portfolio, prezentacni nastroj a misto ke spolupraci. Je komponovan tak,
Ze na tvodni strance mizeme zhlédnout vyfezy z mych jednotlivych praci a dale jejich pro-
sttednictvim mtizeme rozkliknout projekt, ktery nas zaujal. V této fazi zde mizeme vidét
asi 90% skolnich praci, které jsem pro tento zamér ucelila a nafotila, postupem casu bych

je chtéla obménovat. Web je obecné jednoduse sestaven, tak aby navstévnik musel pouzit



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 58

co nejméné kliknuti. Cela hlavicka zahrnuje logotyp a dalsi zalozky, takze jeho ovladani
a orientace je prostd. V dalSich zalozkdch se mlzeme dozvédét podrobnosti 0 mné,
0 ateliéru, skym spolupracuji, jaké jsem ziskala ocenéni aco nabizim za préci.
K samotnému webu je pridruzeny e-shop, v kterém mam v planu prodavat své véci, jako
jsou napiiklad bloky, plakaty aj. Cela webova prezentace je uzpusobena i mobilnimu pro-

stiedi.

5 A8z downik eeskjeh syne: % g My Account | Wicom %) 3§ Wox KTML Editor

C | [ editor.wix.com/html/editor/web/renderer/edit/3a03ca9a-9915-4394-87eb-c3025814f3aa?metaSiteld =0aa28f5e-9a25-4803-b8c3-69c0550e4da2&editorSessionlc 4Ly =

o S
l_ X Create a WiX site!

‘B(Iakg Oprostoruzde  Ocenéni  Sluzby  Kontakt  E-Shop

/

* This site was created using WIX.com. Create your own for FREE >>

7 @m ol BN c ©'A"s 'O

| 4 "7 ABZ slovnik Eeskych syno: % vm My Account | Wixcom X y 2§ Wix KTML Editor

« C | [3 editor.wix.com/html/editor/web/renderer/edit/3a03ca%a-9915

< Back to Editor E Preview Mode

X Create a WiX sitel
Plake Price  Oprostoruzde  Ocenéni  Sluzby  Kontakt  E-Shop

/

Barum Continental grafické
zpracovani firemnich stén

Za tkol bylo vypracovat graficky navrh na dvé bilé stény v nové
administrativni budové v Otrokovicich. Téma bylo voIné, nicméné
mélo byt z navrhu jasné, Ze se jedna o prostory spolecnosti, jeZ
vyrabi pneumatiky. Dalsi podminkou takeé bylo, dodrzet korporatni
barvy firmy, tzn. oranzovou, ¢ernou a Sedou. Névrh jsem kon-
cipovala jako jednoduchou myslenku, zaloZenou na logach firem
Barum a Continental, kterd jsem postupné rozebrala na jednotlivd
pismena. Zacala jsem vytvaret typografickou ,hru, jez muze pfi-
pominat zavodni drahu, silnici, cestu, hada nebo také mouhy od
pneumatik. Tato silnice postupné spojuje jednotlivé pismenka, a tak
Vytvai urcitou pravidelnost v chaosu. Pokud pojedeme po ceste,
tvofi nam nazvy firem. Pro oziveni konceptu, jsem jednotliva
pismenka prokladala atributy, které jsou charakteristické pro firmu.
Jedné se zejména o stylizaci pneumatik, aut a riznych tuningovych
prvkd. Snazila jsem se, aby graficky navrh plsobll vtipné, jednoduse
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Obr. 23. Web: Ndhled prace pro Barum Continental

- (] editor.wix.com tor 1 t/3a03ca9a-9915-4

| et
X Create a WIX site! &

-
Blake

Prace O prostoru zde Sluzby  Kontakt E-Shop

g - Diversity of the people / 2. cena /:zon

nikla na zékladé soutéze, kterou vyhl,
»CREATE EUROPE, CREATE YO
ni Evropy, Balkanu, aby vyjadf
a na 2. misté. Porota byla slozen,
ypada jako plakat, veliko: 1

y stat ma pridélenou |
odost kultur a lidi na sv&te, tomu
Dale se tyto bavinky pres sebe
ni lidi mezi

x This site was created using WIX.com. Create your own for FREE >>
10:26

4 i W e @ WJ siﬁiﬁ_ i ’.'i L TS

Obr. 24. Web: Ndahled stranky s jednotlivymi ocenénimi
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Obr. 25. Web: Kontaktni formular
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Obr. 26. Web: Ndhled e-shopu s bloky
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Obr. 27. Web: Ndhled zdlozky s blokem po rozkliknuti
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ZAVER

Zavérem bych chtéla fici, ze m¢ zpracovani této diplomové prace obohatilo, a to zejména
teoreticka ¢ast, jez dobie podpofila zpracovani praktické ¢asti. Dovolila bych si fici, Ze
vypracovani teoretické casti mélo pro mé osobné véEtsi vahu, nez prakticka cast.
V teoretické Casti jsem se totiz mnoho dozvédéla a rozsitila své znalosti v administrativné
pravnich otazkach, tykajicich se podnikani sam na sebe v naSem oboru. Prozkoumala jsem
a lépe porozuméla vyhodam a nevyhodam jednotlivych pravnich forem podnikani a dalSich
aspektl, které s timto tématem souvisi. Také mé nejen z profesni stranky obohatily svymi
nazory rozhovory s lidmi, ktefi vlastni své studia. V neposledni fad¢ jsem vdécna za to, ze
mi bylo umoznéno zpracovat cely vizualni styl svého grafického ateliéru, ktery po ukonce-
ni studia snad uplatnim i v terénu. Jiz na zaatku této prace jsem se zmifnovala, ze ji nechci
jednorazove vyuzit pouze ke splnéni normy pro ziskani magisterského titulu, nicmén¢ jsem
se V ni chtéla zaobirat otazkami, které mé pravdépodobné budou doprovazet i po ukonéeni

studia a budou mi uzitecné v praxi, a tento cil si myslim, ze splnila.

o~

Jak jsem jiz v uvodu podotkla, doufam, Ze vypracovani zejména teoretické ¢asti této prace
obohati itfeba budouci absolventy, ktefi by tuto praci mohli vyuzit jako ,,pfirucku‘
k vytvofeni svého studia, ¢i by v ni mohli najit néjakou konkrétni radu nebo pomocnou

ruku pfi feseni urcitého problému.
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