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Téma DP:

EVENT MARKETING
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma i cíle práce, nastavené v úvodu jsou formulovány dosti obecně. Přesto práce opravdu představuje problematiku event marketingu ve všech jeho podobách, se všemi jeho výhodami i důsledky a pro všechny (čtenáře laika či profesionála). 

Teoretická část je zpracována přehledně, logicky odvíjena. Pojednává o zasazení eventů do marketingových komunikací a marketingu obecně, přináší typologii eventových akcí a možnosti měření jejich efektivity. Postrádá ovšem psychologický pohled na problematiku, který jistě autorka získala prostudováním knih, uvedených v seznamu literatury, zejména o emocích, incentivech, psychografii zákazníků apod. V rámci teoretické části je citováno převážně z 1 zdroje, ikdyž bibliografie je rozsáhlejší.
Analytická část přináší rozbor příprav a realizace event marketingu ve společnosti Telefonica O2, kde schází celkové shrnutí silných a slabých stránek dosavadního procesu, jako výchozí zjištění pro nastavení projektu. Analýza byla autorkou podepřena primárním šetřením u obchodních zástupců, kteří hodnotili uplynulý rok v oblasti eventů u TO2. Šetření má některé metodologické nedostatky – míra subjektivity a objektivity respondentů při formulaci odpovědí, chybějící údaj o návratnosti dotazníků, interpretace výsledků na půl strany. V závěru nejsou jednoznačně verifikovány hypotézy. Je zde sice pojednáno o důležitosti každé části event marketingu, dle mého názoru, však stejně polemicky jako v úvodu.
Převážnou většinu uvedených nedostatků autorka vynahradila velmi profesionálně zpracovaným projektem, který přináší pro praxi (nejen společnost TO2) využitelné návrhy ke zefektivnění organizačně procesního zázemí event marketingu.

Po formální stránce chybí zdroje u některých obrázků a tabulek, citace nejsou uvedeny zcela dle normy, rovněž v práci chybí strana 13 a příloha IV, což zcela jistě nebyl záměr?! 
V textu jsou drobné gramatické nedostatky, stylisticky však odpovídá odbornému textu, oceňuji dodržení korporátního designu a grafické zpracování.
K obhajobě:

1. Na s. 30 uvádíte, že dělení eventů v TO2 se podobá spíše americkému než evropskému. Na základě čeho tak soudíte? Jedná se o vhodné nastavení pro české kulturní prostředí?

2. Nevede zprostředkování reakce na eventy (obchodními zástupci TO2) u dotazníkového šetření ke zkreslení výsledků? Nebylo by vhodnější zeptat se přímo klientů po eventu než hodnotit eventové akce obecně (za rok)?
3. Spíše pro doplnění: Jaká si myslíte, že je budoucnost eventů? Je to vyčerpatelná oblast marketingových komunikací – co do kreativity?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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