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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce zpracovává na příkladu konkrétní firmy možnosti a využitelnost event marketingu při plnění obchodních cílů organizace. teoretická část přehledně a systematicky představuje event marketing jako součást marketingových komunikací, popisuje jednotlivé typy eventů a čerpá z adekvátních literárních zdrojů. Přínosem praktické části práce je segmentace zákazníků, dělení eventů, naznačení měření efektivity a vyhodnocování eventů. Přehledně jsou zpracovány výsledky provedeného marketingového průzkumu a z nich vyplývající závěry. projektová část obsahuje propracované návrhy využitelnosti eventů, logická doporučení aplikovatelná v praxi. Je nutno ocenit návrh autorky práce na zřízení a vedení internetové eventové databáze, která by mohla přispět k vyšší efektivitě eventů. Autorka práce pracovala samostatně, systematicky prováděla sběr dat a vytvořila přehlednou a obsahově bohatou práci, která je v základních bodech a doporučeních aplikovatelná v praxi i pro jiné firmy a organizace. 

Otázky:

1. Kolik lidí pracuje v eventovém oddělení společnosti Telefónica O2? Jaká je organizační struktura tohoto oddělení?
2. Vysvětlete, prosím, jak konkrétně pracuje eventová databáze. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 18. 5. 2007 
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 podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
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