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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Bc. Petry Svěrákové je podnětným exkurzem do oblasti marketingu cestovního ruchu vytvářeného v prostředí samosprávné instituce. Autorka musela vynoložit značné úsilí i při vyhledávání potřebné odborné literatury. Důležitý pro zpracování DP byl kontakt se samotnou institucí – Magistrátem města Zlína. Autorka práce musela provést značně obsáhlý sběr dat a informací se vztahem k rozvoji cestovního ruchu v podmínkách města Zlína a na základě tohoto sběru vyhodnotit stávající situaci komunikační úrovně sledované instituce v cestovním ruchu. Komunikační strategie města Zlína v oblasti cestovního ruchu, kterou autorka diplomové práce zpracovala, je ukázkou pochopení a správného uchopení tématu. Komunikační strategie je životaschopná, realizovatelná. Autorka rovněž správně pochopila provázanost marketingové strategie se strategií komunikační.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 19. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

