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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Musím předem mého posudku zmínit, že studentka měnila vedoucího práce nikoliv z důvodu osobních antipatií či podobného, ale z hlediska profesního, nicméně myslím, že přínos dr. Navrátilové jako předešlé vedoucí, zvláště v části o médiích, je patrný. Abych se přiznal byli studenti, kteřé svoji bakalářskou práci konzultovali na vyšší úrovni, studentka projevila zvýšenou úroveň samostatnosti práce.
Co rozhodně musím vyzdvihnout je to, že i studentka Varchrlonová patři mezi málo žen, které se zabývají technikou a technologiemi vůbec, což není v tomto – řekněměž maskulinním – oboru běžné a hlavně očekávané. Myslím, že autorka se tématu chopila věcně, že popisuje IPTV jako účelně využitelné médium, například právě v komunikačních kampaních a marketingových komunikacích obecně.
Věřím, že tato práce vedla studentku Vachrlonovou k rozšíření svých znalostí, právě co se týče tohoto de facto nového média.
Návrh na klasifikaci ročníkové práce: B - velmi dobře / C – dobře – na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 17. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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