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Téma DP: Marketingové aktivity společnosti Hydridif v oblasti B2B

Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	
	X

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	X

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	X


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	X
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	X
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	x
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce je pojata velmi obecně, řešení právní problematiky vzhledem k tématu nepovažuji za nutné. Autor až příliš podrobně popisuje legislativní hlediska subjektu vstupujícího na trh. Doporučila bych více se zabývat charakteristikou marketingových komunikací. Za velký nedostatek považuji autorovo odklonění od tématu, jak sám uvádí, zabývá se ve své diplomové prácí novými atributy vstupu společnosti Hydrodif na trh B2B.

V případě, že by se autor měl v práci zabývat analýzou konkurence, teoretická rešerše týkající se této problematiky by byla velmi povrchní a nedostačující ( podobně i u kapitol 2.3, 2.4). Samotné marketingové aktivity jsou v teoretické části řešeny pouze na cca 4 stranách. 

V praktické části  autor provedl analýzu současného stavu na trhu. Při této analýze se autor odvolává na „ …zajímavý výzkum specializovaných obchodníků…“, ale neuvádí konkrétní zdroje čerpání. Úroveň provedené analýzy konkurence je na velmi nízké odborné úrovni. Postrádám aplikaci konkurenčních analýz např. Porterova 5ti faktorového modelu. Provedená analýza SWOT je prezentována spíše jako subjektivní poznatky autora. Doporučuji doplnit vhodnými kritérii pro hodnocení. 

Následně je provedena interní a externí analýza firmy, u které nejsou stanovena kriteria analýzy a její dílčí závěry nejsou provedeny. 

Projektová část obsahuje převážně popis a charakteristiku problematiky související obecně se vstupem na zahraniční trhy. Autor  zde předkládá analýzu marketingových aktivit, která je zpracována velmi stručně (měla by být předmětem analytické části). Projektová část neobsahuje konkrétní vlastní doporučení vycházející z provedených analýz. 

Formální připomínky

· literární a ostatní zdroje nejsou uvedeny dle platné normy

· drobné nedostatky v úpravě ( str. 40) 

Otázky k obhajobě

1. Formulujte kriteria a způsoby objektivního hodnocení pro SWOT analýzu.

2. Objasněte návaznost 2. stanovené hypotézy s tématem  Vaší diplomové práce.
3. Objasněte pojem „ hodnotová disciplina“ ( str. 25) ve vztahu k pomatu práce. 

    Práci doporučuji k obhajobě. x) 
                                                                                   E / dostatečně
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  26.5.2006
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