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Téma DP:
Působení reklamy na děti 1. stupně základní školy
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka ke zpracování celé diplomové práce přistupovala velmi zodpovědně a samostatně, pravidelně konzultovala dílčí části a poznatky z konzultací po kritické úvaze zakomponovávala do finální verze.
Zejména bych ocenila interdisciplinární charakter celé práce, kdy diplomantka v teoretické části sesbírala velké množství výzkumných studií a poznatků z psychologie a sociologie, které následně aplikovala do oblasti nastavení a působení marketingových komunikací (resp. reklamy) na děti 1. stupně ZŠ. Při literární rešerši neopomněla ani etický rámec (limity) problematiky.

Analýzu podpořila vlastním primárním šetřením na vzorku 214 dětí tří základních škol při respektování (studentce dosažitelných) geografických kvót. V dotazníku zvolila cílové skupině adekvátní jazyk a kvantitativní výstupy doplnila kvalitativním rozborem – srovnáním – s již realizovanými výzkumy. 
Syntézou sesbíraných dat byl následně vytvořen „manuál působení reklamy na děti 1. stupně ZŠ”, který by se mohl stát kvalitním pracovním materiálem pro marketingové a komunikační agentury.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:     


A –výborně 
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


