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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 C

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 D

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 D

10Jazyková a formální úroveň práce 20 D

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,87 C


Připomínky a hodnocení práce:

Na celé práci i průběhu jejího vzniku je třeba ocenit zaujetí autorky a její snahu pomoci regionálnímu výrobci s propagací. Vzhledem k šíři možností však autorka postupovala spíše cestou kvantity aktivit než jejich kvality, a to jak v části teoretické, tak zejména praktické.
V teorii oceňuji rešeršní charakter práce, ovšem často z méně spolehlivých odborných zdrojů. Na dílčí teoretické poznatky poté není příliš odkazováno v analýzách. Odkazy v textu nejsou zcela dle normy.

Hlavním nedostatkem práce zůstává předložená SWOT analýza, která působí nepodloženě a externí faktory v OT analýze jsou spíše potenciální šance či bariéry, jak rozvíjet či ohrozit faktory vnitřní. Rovněž některé z podnětných návrhů nenachází oporu ve výsledcích analýz, e-shop je zařazen mezi nástroje MK apod., závěry Porterovy analýzy jsou nepřesně formulované („velké množství, …do deseti“), což působí povrchně, místy až vágně.
Kvalitu práce rovněž výrazně snižují formální a jazykové nedostatky – časté gramatické prohřešky, překlepy.
Na závěr, přestože schází taxativní odpovědi na VO, je třeba konstatovat, že studentka navrhla i v reálu odzkoušela řadu podnětů k zefektivnění MK, což jistě přispěje k jejím profesním zkušenostem.

K obhajobě: zpracujte podloženou SWOT analýzu MK dle Zadání a zpracujte výčet aktivit na zefektivnění i jejich opodstatnění (podklady pro jejich zavedení). Kde berete jistotu, že je e-shop keramiky příležitostí a že je vhodné provozovat e-shop ve spojení s FB profilem?
Ve Zlíně dne 7. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		C		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		D		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		C		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		D		D		40		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		D		D		40		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.87		C		1.864		481		2.104






