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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Připomínky a hodnocení práce:
Z precizně zpracované teoretické části práce je jasně patrný autorčin vnitřní vztah k popisované problematice. Teoretická východiska ke kapitole o CSR jsou založena na kvalitních odborných zdrojích, které nejsou typické pro práce tohoto druhu. Oceňuji vlastní tvůrčí přístup autorky, která se vydala „novou cestou“ - a tu zvolila velmi dobře.

Praktická část se převážně opírá o důsledně zpracovanou komparativní analýzu a zhodnocení výzkumného šetření. Autorka se u jednotlivých otázek důkladně zaměřila na hledání souvislostí mezi jednotlivými částmi dotazníku, zkoumá do značné hloubky příčiny získaných výsledků a podrobně komentuje grafické výsledky šetření. 

Pozitivně hodnotím také velký vzorek respondentů, podrobný dotazník směřující výstižně k meritu problematiky a začlenění samostatné kapitoly věnující se zodpovězení výzkumných otázek.
Drobná poznámka se týká grafů a tabulek, u nichž chybí uvedení zdroje (tj. vlastní zpracování).
Otázky k obhajobě: 
1. V kapitole 1.4 uvádíte, že „...myšlenka udržitelnosti vychází z toho, že přírodní a etické cíle jsou kompatabilní s ekonomickou prosperitou.“ Dozrál podle vašeho názoru český spotřebitel již do stádia, že toto tvrzení chápe, respektuje a podporuje?

2. V teoretické části práce se zmiňujete o greenwashingu. Uveďte prosím konkrétní případ jeho využití/zneužití, který danou společnost spíše poškodil, než aby jí pomohl budovat dobré jméno.
3. Je podle vás strategie zeleného marketingu pouze krátkodobý trend, nebo se postupem doby stane právoplatným prvkem systému marketingových strategií?
Ve Zlíně dne 10. 5. 2015


Podpis: 
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		312		1.000






