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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,18 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Na práci oceňuji naplnění tématu, strukturu a logiku textu.

Kladně hodnotím teoretickou část a využití dostatečného počtu zdrojů. 
Praktická část je taktéž velmi dobře zpracována. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
V praktické části postrádám vysvětlení, jak studentka testovala, která soc. reklama utkvěla v paměti respondentů nejvíce. Z výše uvedeného důvodu pokládám danou otázku k obhajobě.
Otázky k obhajobě: 
V kapitole „Závěrečné shrnutí“ uvádíte, že sociální reklama, která respondentům nejvíce utkvěla v paměti, byl spot s podvyživeným chlapcem. Jak jste tuto skutečnost testovala?
Ve Zlíně dne 9.5.2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.18		A		1.175		292		1.175






