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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Připomínky a hodnocení práce:
Skvěle napsaná práce, která nahlíží superbrand Apple z mnoha zajímavých úhlů pohledu. Autor nabízí na základě výsledků dotazníkového šetření několik zajímavých postřehů, jako je například nedostatečný focus na ženské publikum (mimochodem, uvědomil jsem si, že Apple je skutečně výrazně maskulinní brand, nemá náhodou Apple genderový problém?:)

Naopak, s čím nelze souhlasit, je cenová liberalizace Applu. Apple je tam, kde je, právě i díky své cenové politice. Všimněte si, že produkty Apple ztrácí svou hodnotu mnohem pomaleji než konkurenční. 

Také stesk po kompatibilitě s jinými - konkurenčními - produkty - se nepromění v radost. Apple je unikátní díky svému uzavřenému systému.
Otázky k obhajobě: 
1. Kdo je nejbližším konkurentem Applu?
2. Jak brand strategií byste se vymezil vůči značce Apple, kdybyste byl jejím tržním vyzyvatelem?
3. Jak odhadujete vývoj značky Apple? S jakými produkty vyrukujete, jakou strategii asi zvolí? Zkuste si zahrát na Steva.
Ve Zlíně dne 10. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		312		1.000






