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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,80 C


Připomínky a hodnocení práce:

Diplomová práca rieši aktuálnu a širokú tému v marketingových komunikacích. Práca s odbornou literatúrou má isté rezervy. Lepšie by bolo uprednostniť odborné časopisecké zdroje ako blogy a tiež nosnú kapitolu 1 Spotrebiteľské správanie vystavať z viacerých literárnych zdrojov, nie iba z jedného.  Na záver celej kapitoly Dospievanie je uvedený zdroj (The Psychology Founda-tion of Canada, ©2012), avšak existuje relevantnejšia odborná literatúra pre danú oblasť napr. od autorov Vágnerová, Matějček, Říčan, Macek a pod. Rušivo pôsobia gramatické chyby a scanované obrázky nenáležitej kvality. Autorka ich mohla prekresliť (obr.1 a 2). Nie je dodržaná citačná norma  (napr. str. 19 (Boučková a kol.), namiesto Schiffman, Kanuk, je uvedený iba Schiffman a pod.). Celá kapitola 8 mohla byť integrovaná do predchádzajúcich teoretických častí práce, čím by daná časť získala na kvalite. Zároveň by tak vznikol priestor pre teoretické informácie ohľadne dizajnovania webovej stránky z marketingového hľadiska, čo autorka v praktickej časti svojej práce sledovala. Autorka nesprávne pracuje s terminológiou, keď namiesto participantov (pokusné/výskumné osoby) spomína testery. Kapitola 5 „marketingový výskum“ je nadbytočná, keďže marketingový výskum nie je cieľom zisťovania. Dôležité je definovať metódu výskumu, výskumný postup, zber dát, výber výskumnej vzorka a pod.

Otázky k obhajobě: 

1. Je marketing na internete súčasťou marketingového výskumu? Vysvetlite, čo je predmetom marketingového výskumu a čo je cieľom realizácie marketingu na internete. A je „analýza sekundárnych zdrojov“ (s.34) elektronickým marketingom?

2. Vymenujte ktoré konkrétne zdroje boli podrobené sekundárnej analýze a podľa akého kritéria boli vyberané? 
3. Aký kvalitatívny postup ste použili na „textovú analýzu“, keďže ten v práci nie je uvedený? 

Ve Zlíně dne 9.5.2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		c		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		c		C		26		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.80		C		1.798		524		2.038






