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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,45 B


Připomínky a hodnocení práce:

Teoretická časť je vo veľkej miere venovaná priamemu a internetovému marketingu na úkor e-mail marketingu a databázového marketingu. V prípade nástrojov priameho marketingu bola vynechaná reklama s priamou odozvou v televízii, čo však nie je závažný problém, keďže táto časť práce vzhľadom na riešenú problematiku je redundatná. Integrovanému priamemu marketingu bol, paradoxne, venovaný priestor štyroch riadkov textu. Absentujú taktiež možnosti merania a vyhodnocovania jednotlivých kampaní (rovnako i v aplikačnej a projektovej časti), taktiež zmienka o data mining-u a databázovom manažmente (marketingu), či popri v práci síce spomínam legislatívnom rámci aj rozmer etickej samoregulácie. V prípade využitia individuálnych rozhovorov by boli žiaduce detailnejšie informácie o priebehu ich realizácie, ako aj prepisy rozhovorov. Použité metódy by bolo vhodné z hľadiska analytického rozmeru záverečnej práce doplniť napr. o SWOT analýzu alebo o Porterov model konkurenčných síl. Z formálneho hľadiska by bolo vhodnejšie využívať trpný rod, miesto frekventovaného používania tretej osoby j. č., čo by štylistickej úrovni práce jednoznačne prospelo. Napriek nespornému prínosu práce v podobe konkrétnych odporúčaní by bolo očakávané aj ich spracovanie v podobe návrhu projektu s uvedením predpokladaných nákladov ich impementácie, prínosov ich využitia, či zmenke o bariérach uplatnenia navrhovaných riešení. Komicky – nie z hľadiska návrhu, ale rozsahu a formy – vyznieva minimalistické spracovanie samostatnej kapitoly 12.4. Napriek pripomienkach prácu ako celok hodnotím pozitívne v zmysle jej praktického rozmeru a odporúčam ju na obhajobu pred komisiou pre štátne skúšky magisterského štúdia. 
Otázky k obhajobě: 

1. Aké sú základné možnosti vyhodnocovania e-mail marketingových kampaní? Uveďte konkrétne príklady s využitím pomerových ukazovateľov. 
2. Charakterizujte etickú samoreguláciu e-mail marketingu.

3. Identifikujte potenciálne bariéry implementácie navrhovaných riešení v projektovej časti diplomovej práce. 
Ve Zlíně dne 7. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.45		B		1.444		416		1.637






