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Téma DP: Role značky v marketingových komunikacích
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Zvolené téma je bezpochyby velmi zajímavé. Značka v současné době hraje v marketingových komunikacích významnou roli. Autorka však nalézá i jiné trendy.

Práce je podle mého soudu po všech stránkách kvalitní: obsahově ujasněná, bez chyb, formálně i metodicky v pořádku, včetně práce s literaturou a prameny.

Seznam literatury je velice bohatý.

Analýza značky NIKE je dostačující; snad by bylo na místě na závěr nabídnout čtenáři nějaké obecnější shrnutí, případně autorskou interpretaci zjištěných skutečností.

Stejně tak závěrečné vyhodnocení projektu by mělo být završeno nějakým zobecněním a také doporučením, jak optimálně značku využívat (obecně, nikoliv pouze pro NIKE). 

Otázky k obhajobě:

1) Jaká je podle autorky vazba (shodné znaky/odlišnosti) mezi termíny značka – logo (logotyp) – ochranná známka?
2) Jak je to s domněnkou o ztrátě významu značky jako takové, kterou autorka v práci uvádí? 

3) Jaké jsou souvislosti mezi globalizací a významem světově známých značek?

4) Jsou patrné nějaké rozdíly v chápání značky u obyvatelstva ČR a v ekonomicky nejrozvinutějších státech?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A  - výborně


V Praze dne 26. 5. 2007
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    podpis oponenta DP

