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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 d

2Nastavení cílů a metod práce 30 d

3Úroveň teoretické části práce 50 e

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,38 D


Připomínky a hodnocení práce:
Študentka si vybrala veľmi zaujímavú, no zároveň náročnú tému zameranú na analýzu problematiky estetiky a gýča v súvislosti s reklamou, pretože už pri samotnom pokuse striktného vymedzenia pojmu gýč v podobe všeobecnej teoretickej definície hrozí veľké riziko neúspechu. 

Najväčším nedostatkom predloženej bakalárskej práce je podľa môjho názoru jej obsahová nejednotnosť, ako aj tematická roztrieštenosť. V rámci teoretickej časti študentka zbytočne popisuje viacero základných pojmov, ako napr. marketingový mix, komunikačný mix, marketingová komunikácia, ktoré s obsahom zvolenej témy priamo nesúvisia, pričom by bolo postačujúce, ak by primárne teoreticky vymedzila pojem reklama. V súvislosti s definíciou pojmu reklama by bolo potrebné sa zamerať primárne na jej základné funkcie, podrobne charakterizovať estetickú funkciu reklamy, analyzovať vzťah medzi umením a reklamou, ako aj vzájomne porovnať proces umeleckej a komerčnej komunikácie (jeho spoločné znaky, ale aj rozdiely). Podkapitoly 2.2 Otázka estetiky v reklamě a 2.3 Vztah reklamy ke kýči mali byť vzhľadom na zameranie bakalárskej práce kľúčové, namiesto toho sú spracované veľmi všeobecne a v malom rozsahu. Autorka v nich mohla napr. popísať, akým spôsobom sa prejavuje estetika v reklame a naopak, akým spôsobom reklama často krát skĺzava do roviny gýča, pretože sa snaží umelo nadbiehať vkusu cieľovej skupiny spotrebiteľov, čo by bolo vhodné zároveň ilustrovať aj na konkrétnych príkladoch z reklamnej praxe. Kapitola 3. Reklama jako součást veřejného prostoru a její estetická role v něm je do práce včlenená nelogicky, pretože v praktickej časti, konkrétne v rámci výskumu rieši študentka estetiku vybraných printových reklamných komunikátov. Bolo by potrebné, aby si autorka hneď v úvodnej fáze tvorby bakalárskej práce ujasnila, či chce v súvislosti s estetikou analyzovať obsah reklamných komunikátov, alebo formu reklamných komunikátov a ich umiestnenie v priestore, čomu by potom mala prispôsobiť celý obsah práce, aby na seba jej jednotlivé časti logicky nadväzovali.
Viaceré kapitoly a podkapitoly v praktickej časti práce by mali byť podľa môjho názoru zaradené skôr do teoretickej časti. Konkrétne: 5. Estetické hodnocení a jeho aplikace, 5.1 Estetické hodnocení, 6. Esteticky pozitivní sdělení vs. kýč v reklamě, 6.1 Vztah reklamy a umění z historického hlediska, 6.2 Tenká hranice mezi uměním a reklamou. V rámci praktickej časti študentka analyzuje vybrané printové reklamné komunikáty a svoje zistenia následne konfrontuje s názorom vybraných respondentov pomocou metódy štrukturovaných rozhovorov. Vlastná analýza reklamných kampaní, ktorú študentka uvádza v práci, je podľa môjho názoru nedostatočná. V tomto prípade môžeme hovoriť skôr o opise reklamných komunikátov, pretože na to, aby sme mohli niečo analyzovať musíme mať najprv nastavené základné hodnotiace kritériá. Autorke pri analýzach reklamných komunikátov zároveň unikajú viaceré súvislosti, napr. reklama č. 3 nie je len odkazom na obraz surrealistického maliara Reného Magritta, ale aj odkazom na známe filozofické dielo Michela Foucaulta, v ktorom na základe Magrittovho obrazu spochybňuje princíp napodobňovania, ktorý bol jedným z hlavných princípov maliarstva. Formulácia výskumnej otázky je všeobecná a nie je na ňu možné dostatočne jednoznačne odpovedať, čo v konečnom dôsledku autorka dokazuje aj v závere práce pri zhodnotení výsledkov výskumu.
Na základe uvedených pripomienok bakalársku prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie D (uspokojivo).

Otázky k obhajobě: 
1. Vysvetlite, čím je charakteristická estetická funkcia reklamy a popíšte aký význam má pri tvorbe reklamných komunikátov. Porovnajte jej dôležitosť s inými funkciami reklamy.
2. Porovnajte proces umeleckej komunikácie a komerčnej komunikácie. Popíšte ich spoločné znaky a základné rozdiely.

3. Uveďte konkrétny príklad reklamy, ktorú považujete za estetickú a naopak, reklamy, ktorú považujete za gýčovú. Vzájomne ich porovnajte.
Ve Zlíně dne 4. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		d		D		80		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		d		D		60		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		e		E		250		3

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		120		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		80		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.38		D		2.374		749		2.614






