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	Odůvodnění hodnocení práce:

V předložené bakalářské práci je téma marketingu turistických destinací úspěšně propojeno s lingvistickou analýzou textových sdělení. Studentka cíleně zpracovává problematiku jazyka prodeje a nabídky v oblasti turismu ve vybraných britských a amerických novinách dostupných na internetu. 
Práce je na velmi dobré jazykové úrovni, přehled literatury velmi komplexní a práce se zdroji pečlivá a zodpovědná. Jednotlivé klíčové pojmy teoretické části jsou vždy definovány na základě několika zdrojů, stejně jako vybrané lexikální prostředky přesvědčování jsou sestaveny za pomocí přehledné citace. Studentka zahrnuje mezi techniky přesvědčování také multimodální rovinu, která je tvořena vizuální stránkou reklamního sdělení a číslovkami, cenovou nabídkou. 
Analytická část práce je zpracována detailně, studentka vyhledává užití lexikálních prostředků přesvědčování ve vybraných dvanácti reklamních textech. 
Velmi pěkně je zhotovena příloha na CD, kde jsou umístěny odkazy na příslušné stránky, které byly analyzovány.
Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

1. Which lexical means of persuasion were not used in the selected texts and could be effective if included? Give some examples.
2. Do the lexical means of persuasion in the selected texts reflect anything about their target readers?
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