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RESUME

Bakalarska prace zkouma historickd fakta v souvislosti s vyvojem brnénského
veletrzniho aredlu v letech 1928 — 1970. Shrnuje nejen ekonomickou situaci v jednotlivych
obdobich, ale i architektonickou expanzi, navstévnost a dalsi dalezité historické milniky.
K doplnéni historickych souvislosti slouzi teoreticka cast, kterd se zaobird postavenim
veletrhi a vystav v komunikaénim a marketingovém mixu. Zaroven definuje
a charakterizuje veletrhy a vystavy a pojednavd o jejich vyvoji a komunikacnich

specifikach.

The bachelor work examines history data related to the development of Brno trade fair
grounds in 1928 - 1970. It presents a summary the economic situation in each period and
also an architectonic expansion, number of visitors and other important historical
milestones. The theoretical part adds to historical relationships and contains information
about the position of trade fairs and exhibitions in communication and marketing mixture.
It also defines and specifies trade fairs and exhibitions and discusses their development

and communication specifications.
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UvVOoD

Témeét kazdy marketér se ve své profesni ¢innosti setkdva s tvahami o veletrzich
¢i vystavach. Témét kazda firma nékdy stoji pred rozhodnutim, zda se veletrhu ¢i vystavy
zuCastni pfimo jako vystavovatel, Ci jen jako navstévnik. At uz by spole¢nost plnila
tu ¢i onu roli, cilem by znejvétsi pravdépodobnosti byla jeji prezentace, navazani

obchodnich kontakti, pfehled o oboru a konkurenci apod.

Kdyz jsem ja uvazovala o tom, které téma bakaldiské prace zvolim, byla moje
volba od samého pocatku jasna. Veletrhy a vystavy jsou oborem, na ktery i ja profesné
Casto narazim. Kromé toho jsem si k tomuto oboru vypéstovala zvlastni vztah, protoze
jsem pied néjakou dobou pracovala ve spolecnosti, kterd se zabyvala internetovym
vystavnictvim. Velmi zZivé si vzpomindm na rozvifenou debatu o tom, zda internetové
vystavnictvi nahradi ¢i doplni vystavnictvi kamenné. OvSem nejen z tohoto diivodu mé
zajimalo, jak to vlastné s vystavami a veletrhy bylo. Jakou funkci a ocekavani plnily diive
a jakou funkci plni dnes. Pomérné dlouhé obdobi jsme slychavali o tom, Ze veletrhy a
vystavy prochazi historickou krizi a mé zajimalo, zda tomu tak bylo i v minulosti nebo zda

byly doby, kdy staly na vysluni slavy a veskery marketingovy svét se tocil jen kolem nich.

Pojednat o tomto obdobi z hlediska vSech veletrznich sprav by byl asi tikol hodny
minimaln¢ diplomové préace, ale znedostatku prostoru a zadani konkrétniho tématu
se zabyvam pouze veletrznim aredlem, ktery zacal vznikat v roce 1928, tedy veletrznim
arealem v Brn€ (1928 — 1970). Vzhledem k tomu, ze predpokladam, ze zdrojt je dostatek,
bude snad pomérné¢ snadné vypatrat veSkeré historické souvislosti. Jak to tedy bylo
s veletrhy a vystavami brnénského vystavisté? Co bylo hlavnim divodem vzniku
brnénského aredlu? Jaka oborova témata byla v historii vystavisté oblibena? Kolik
navstévniki a kolik vystavovatell se vystav Ucastnilo? Jaky ekonomicky dopad
na zahrani¢ni obchod pfinaSely veletrhy a vystavy? Jak témto vystavam ptala politicka
situace, resp. valecné obdobi apod.? Na vSechny tyto dotazy a mnohé dalsi se pokusim

odpovédét v nasledujicich stranach.
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I. TEORETICKA CAST
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1.1 Komunika¢ni mix

Veletrhy ptedstavuji nedilnou soucast marketingovych komunikaci a jsou jednim
z diilezitych néstroji komunika¢niho mixu. Maji specifické postaveni ve vSech formach
marketingovych komunikaci - jako osobni komunika¢ni nastroje, ve kterych je spojeno
ptedvadeéni, ptimé kontakty mezi jednotlivei, pfimy prodej i vztah k vefejnosti. Dulezita

je téz role organizatorii veletrhii jako specifické medialni a socialnékomunikacni instituce.

Vystavy a veletrhy jsou zvlasté¢ vyznamné pro trh primyslovych produktii, protoze
umoziuji kontakt mezi dodavateli, odbérateli i jejich obchodnimi zastupci. Dle vysledkt
institutu EMNID zaujimaji veletrhy ve schopnosti dosahnout marketingovych uspécht

druhé misto hned za pfimym prodejem.

1.2 Politika marketingové komunikace

Pod pojmem marketingovd komunikace jsou shroméazdény vSechny typy
komunikaci, kterymi se spolecnost snazi ovlivnit védomosti, postoje a chovani zakaznika,
tykajici se produktii nebo sluzeb, které nabizi. Nicméné spolecnost si uvédomuje, ze jsou
pro ni duleziti nejen zakaznici, ale 1 dalsi cilové skupiny. Vyznamna je také komunikace

s akcionafi, s financnim svétem, se zaméstnanci, s tiskem a s vladnimi organizacemi.

1.3 Komunikaéni marketingovy mix

VsSechny nastroje marketingového mixu (produkt, cena, distribuce, komunikace
a propagace) se podileji na tom, jaky image si cilova skupina vytvotfi. Mohou hodnotu
produktu zvysit, ale pfi chybném vybéru mohou také dat vzniknout negativnimu vztahu.
Vramci marketingového mixu ma marketingovd komunikace specifickou funkci:

informovat cilovou skupinu, upevnit jeji pfedstavy a presveédCit ji — cilem komunikace
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muze byt propagace prodeje produktu nebo sluzeb, eventudlné dosazeni toho, aby skupina

piijala néjakou myslenku. K tomuto cili jsou k dispozici nasledujici prostredky:

1)
2)
3)
4)
5)

6)

reklama

podpora prodeje

osobni prodej

vztahy s verejnosti (Public Relations)
sponzorovani

prima marketingova komunikace

K tomu, aby byla marketingovd komunikace vzhledem ke konecnému cili

v

co nejucinnéjsi, je nutné dosahnout optimalniho seskupeni elementii marketingového mixu,

tzv. ,,integrovanou komunikaci®.

ad 1) Reklama je zplsob neosobni prezentace a propagace zbozi, mysSlenek a sluzeb

ad 2)

ze znamého vysilace. Piikladem reklamy jsou inzeraty, spoty v rozhlase a televizi,
venkovni reklama, dopisy adresované piimo zdkaznikovi (Direct Mail), brozury,

katalogy, reklama na obalech a na obleceni sportovct apod.

Podpora prodeje je Casto kratkodoba zména vztahu ceny a hodnoty produktu
sledujici zvySeni obratu, napt. doCasné sniZzeni ceny zvySeni pfitazlivosti zbozi
dodate¢nym opatfenim. Spolecnosti ¢asto podporuji propagaci prodeje ,,reklamnimi
kampanémi®. Skrytou nevyhodou podpory prodeje byva, Ze mé na prodej pouze
docasny vliv. Jestlize spole¢nost kampan na podporu prodeje ukonci, obrat se brzy

vrati na uroven pted zapocetim kampang.

ad 3) Osobni prodej se skladd z osobnich kontaktli spole¢nosti a zakaznika, jejichz

kone¢nym cilem je prodejni transakce. Osobni prodej je povaZovan

za nejefektivnéjsi nastroj propagace.
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ad 4) Vztahy s verejnosti (Public Relations) jsou systematickou propagaci vzajemného
porozuméni mezi organizaci, jejim mikroprostfedim a zainteresovanymi skupinami
vefejnosti. Termin ,,vzdjemné porozuméni“ ukazuje na nezbytnou atmosféru
otevienosti a sympatii vii¢i mikroprostiedi a skupindm vefejnosti. Politika vztahli
s vefejnosti je soucasti celkové politiky spolecnosti a méla by sni byt tudiz

sladéna.

ad 5) Sponzorstvi je smlouva, podle niz jedna strana (sponzor) poskytuje penize, resp.
finan¢ni vykony. Na oplatku sponzorovana strana poskytuje moznosti komunikace
a dalsi obchodni vykony, které piimo nebo nepiimo vyplyvaji z jeji profesionalni
¢innosti. Cilem sponzorstvi muize byt lepSi seznameni vefejnosti se jménem
sponzora, zlepSeni image, zména image, zlepsSeni obratu (mozné v omezené mife)
a uplatnéni vlivu. Sponzorstvi zejména v kombinaci s dalSimi nastroji

komunika¢niho mixu hraje dtlezitou roli.

ad 6) Prima marketingova komunikace — piimy marketing mize byt povazovan
za oblast aplikace marketingu. Definujeme jej jako ,,souhrn téch aktivit spolecnosti,
které se vztahuji k nabidce produkti a sluzeb jednim nebo vice hromadnymi
sdélovacimi prostfedky, scilem dosahnout piimé odpovédi od soucasnych
nebo potencionalnich zakaznikii*“. Odpovédi mize byt odpoveédni zésilka, telefonat,

ale 1 osobni navstéva nebo nakup.

1.4 Politika podpory prodeje

Cilem podpory prodeje (také prodejni propagace) je dodani ¢asové omezenych

impulst prodeji produkti nebo sluzeb. RozliSujeme:

1) Kampainovitou podporu prodeje

2) Tematickou podporu prodeje
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Kampanovitd nebo-li klasickd podpora prodeje piredpoklada, ze spoleCnost
poskytne silné impulsy podporou prodeje béhem predem stanovené doby. Variantami
muze byt naptiklad snizeni cen (doCasné€ z 15,- K¢ na 12,- K¢ apod.) nebo zvySeni hodnoty
(docasné o 25 % vice produktu apod.). Tento jev je také nazyvan do¢asnym atraktivnéjSim

pomérem mezi cenou a hodnotou.

Tematicka podpora prodeje piredpokladd, Zze prostfednictvim komunikace
se spolecnost pokusi dosahnout zmény v postojich cilové skupiny, ktera zacne posuzovat

konkrétni znacku jako ,,modn€jsi‘, ,,sportovnéjsi nebo ,,mladistvéjs$i®.
b

Pti rozvoji politiky podpory prodeje by se méli marketingovy odbornici zabyvat:
1) propagacnimi cilovymi skupinami
2) propagacnimi cily

3) propagacnimi strategiemi

ad 1) Cilové skupiny podpory prodeje

Spole¢nosti mohou soustfedit svou podporu prodeje na tfi cilové skupiny.
Na zédkaznika, mini se tim koncovy konzument nebo priamyslovy konzument. V tomto
pfipad¢ se uziva terminu ,,podpora prodeje zaméfend na konzumenta“ nebo ,,stimuly

zaméfené vaci konzumentovi‘,

Na obchod nebo spise na zprostfedkovatelsky obchod (intermediate trade), jako
je velkoobchod a maloobchod. Pouzivané terminy jsou ,,podpora prodeje zaméiena

na obchod* nebo ,,stimuly zamétené viici obchodu®.

Na zameéstnance spolecnosti zabyvajici se prodejem. Pouzivany termin je ,,podpora

prodeje zaméiena na prodejce® nebo ,,stimuly zamétené viici prodejctim®.
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ad 2) Cile podpory prodeje:

a) Horizontalni podpora prodeje — spolecnost se snazi zvétsit sviyj okruh zdkazniki

a mnozstvi maloobchodnikl prodavajici dany produkt

b) Vertikalni podpora prodeje — spolecnost se snazi povzbudit existujici zdkazniky

(obchodni 1 konzumenty) k tomu, aby vice kupovali (Castéji nebo i mimo sezdénu)

Cile podpory prodeje zamétené na konzumenta:

ziskani novych zakazniki

- udrZeni stavajicich zakazniki

- zvySeni vydaji zdkaznika

- zvyseni uzivani produktu

- zavedeni nové znacky nebo produktu

- podpora tematické reklamy

Cile podpory prodeje zamétené na obchod:

- vstupni podpora prodeje — méla by povzbuzovat obchod k tomu, aby do svého

sortimentu zahrnul dany produkt

- vystupni podpora prodeje — méla by povzbuzovat obchod k tomu, aby vénoval

dodatec¢nou pozornost prodeji daného produktu

Cile podpory prodeje zamétené na prodejce:

Vsichni vedouci pracovnici, ktefi maji néco spole¢ného s obchodnim usekem,
by méli pro tym prodejci vytvofit optimalni klima. Spolecnosti Casto uzivaji téchto

stimuld, aby podporovaly své prodejni tymy pii dosahovani nasledujicich prodejnich cilt:
- ziskani novych zékaznikt a udrzeni stavajicich
- zvySeni mnozstvi objednavek

- zvySeni pozornosti konkrétnim znackam
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- vyrovnani vykyvii sezonnich nakupt
- zlepSeni zisku (obchodniho rozpéti)
- zvySeni procenta vystaveni a umisténi produktu

- vytvofeni pozitivniho vztahu u prodejniho tymu a zdkaznika

1.5 Definice veletrhi a vystav

Vystavnictvi se s rozvojem lidské spoleCnosti stdva stale vice zdmérn¢ utvafenym
specializovanym oborem lidské ¢innosti. Jeho vysledkem je tvorba vystav a veletrht,
vznikajicich na zaklad¢ ideové a obsahové koncepce, smétujici k dosazeni konkrétnich cilit

v komer¢ni ¢i1 nekomer¢ni oblasti.

Vystavnictvi se dnes uplatiiuje ve vSech oblastech Zivota spolenosti a zaroven také
do sebe vstiebava fadu poznatkli z nejriiznéjsich obora lidské ¢innosti. Postupné se stava

piehlidkou prace, ¢innosti, udalosti a Zivota urcitého prostiedi a doby.

Vystavnictvi je obor, ktery se postupné vytvaii jako specializovana aktivita,
zalozend na celé fadé profesi, a rozviji se v souladu s rozvojem védy, techniky 1 kultury.
Na jedné strané Cerpa ze spolecCenskych zdroju, ale na druhé strané je také obohacuje.
Jedna se o specificky obor, ktery je soucasti prezentace firmy a jednotlivel, a jehoz

historické kofeny sahaji do davné minulosti.

Veletrhy jsou vétSinou definovany jako ekonomicky zaméfené akce,
kde predmétem vystavovani jsou predevSim redlné exponaty. Vystavni akce jsou
zaméfené na propagaci myslenek a zamérG rGznych subjektl spolecenského Zivota.
Pojmem vystava se ale oznacuji i nékteré akce ekonomického charakteru. Vystava je
systematické, piehledné a pfedem uvazené vystaveni predméti (exponati), které patii

ur¢itému tematickému celku, a jsou v souladu s celkovym vystavnim zamérem.
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1.6 Charakteristika a typy veletrznich a vystavnich akei

Vystavnictvi pfedstavuje komplexni prezentaci vysledkii prace subjekta
nejriznéjsich oborti. Vystavni akce mohou mit podle zpisobu provedeni fadu podob a tim
1 oznaCeni. Prezentuji se zde hospodarské, védecko-technické, vyzkumné ¢i umélecké
vysledky prace a odliSuji se od sebe nejen oborem prezentovanych subjektl, ale zejména

geografickym dosahem akce a obchodnim charakterem.

Vystavni akce lze, pro lepsi orientaci a vybér, rozdélit do skupin. Kazdy typ akce

ma pro firmu jiny efekt. Vystavnictvi zahrnuje z obchodniho pohledu akce:

1) Komercéni — Prezentacni akce produktl, sluzeb a poznatkli firem a sdruzeni
prezentovanych obort, ktera mize byt ryze prodejni, kontrakta¢ni ¢i kombinaci téchto
dvou typd. Maji vétSinou kratkodoby charakter (ptfiblizn€¢ 1 az 10 dnt) a slouzi
zejména k posileni obchodnich vztahd. V poslednich letech stale vice i k budovani
image.

a) Prodejni vystavy — Na misté kondni akce se primarné pfimym zptisobem prodéavaji
produkty firem. Uvedeny typ plati pro ty obory, jejichz ceny produkti se pohybuji
ve stovkach a tisicich korunach, nebot’ nakup produktl je vdzan na manipulaci
s financemi v hotovosti. Navstévnickou skupinou jsou zejména koncovi zakaznici
(Siroka vefejnost).

b) Kontrakta¢ni veletrhy — Cilem akce je vytvofeni prostiedi k sjednavani
obchodnich smluv a partnerstvi, za nimiz stoji statisicové a milionové financni
prostiedky. Jde o akce, na nich se utvaii budoucnost a charakter celého odvétvi.
Néavstévnickou skupinou jsou primarné zastupci firem — zastupci managementu
a nakupci (odborna vefejnost).

¢) Kombinované kontraktacné-prodejni akce — Ve vétSiné velkych komerc¢nich

akci v CR se soustied’uji oba cile.

2) Nekomeréni — Akce pfevazné uméleckého, sbératelského a informacniho typu,
dlouhodobého ¢i putovniho charakteru, potddané statnimi institucemi, spoleCenskymi

hnutimi nebo zadjmovymi spolecenstvimi.
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D¢leni vystavnich akcei dle skupin navstévniku:

)
2)

Siroka laicka verejnost

Odborna veiejnost

Déleni veletrht a vystav dle geografického dosahu:

1)

2)

3)

4)

5)

Lokalni — prezentace je urcena pouze vystavovatelim a navstévnikiim z dané lokality
(napft. jednoho mésta Ci Ctvrti)

Regionalni — dosah zahrnuje krom¢ mista konani i jeho blizké okoli — zhruba
v dojezdové vzdalenosti 10 — 50 km

Narodni — prezentace firem s pisobenim v dané republice a zacileni na navstévniky
z dané zemé

Kontinentalni — prezentace subjekti z nékolik statd jednoho kontinentu (napf.
evropsky trh)

Mezinarodni (za ty mohou byt dle UFI oznaceny mezinarodni akce, které maji 20 %
podilu vystavni plochy obsazené zahrani¢nimi vystavovateli nebo 20 % zahrani¢nich

vystavovatelil nebo 4 % zahrani¢nich navstévniki)

Clenéni vystavnich akci z ¢asového hlediska:

)

2)

3)

Jednorazové vystavy — konaji se pouze piilezitostné. Obvykle jejich potadani vyplyne
ze zvléastnich okolnosti a jejich zdmérem neni je pofadat opakovane.

Periodické vystavy — maji trvalou, pravidelnou periodicitu. Jsou stalou soucasti
vystavniho nebo veletrzniho kalendare narodniho i mezinarodniho charakteru.
Nepravidelné opakované vystavy — patii mezi vystavy, u nichZ lze kalkulovat s jejich

opakovanosti, ale bez konkrétnéjsi znalosti intervalu, ktery neni vzdy stejny.

Ostatni ¢lenéni vystavnich akei:

)

2)

Globalni trzni vidce — akce, ktera je celosvétova svym zastoupenim ve skupinach
vystavovatelil a navstévnika a kterd nema ve svété obdoby.

Virtualni veletrhy — predstavuji nejmlads$i skupinu vystav a veletrhli. Prezencni
aktivity se odehrdvaji ve zcela jiném prostiedi. VétSinou se shoduji s nomenklaturou
redlnych veletrhli. Prezentace firem ma své vyhody (je levnéjsi, trva po cely rok,

je dostupnad pro zdjemce z celého svéta, potadatel nabizi fadu dopliujicich sluzeb
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apod.), ale také své nevyhody (absence ptfimého kontaktu, nemoznost prohlédnout

si a osahat nabizené produkty ze vSech stran apod.).

1.7 Komunikaéni specifika veletrhu a vystav

Veletrhy jsou diillezitym néstrojem v ramci koncepce integrované marketingové
komunikace, odpovidajici trendiim v soufasném marketingu. Pfedstavuji dualezité
marketingové nastroje pro dosazeni podnikatelskych zamérh, pro vytvareni a udrzeni
loajality zédkazniki — umoznuji osobni dialog. Dilezita je také multifunk¢énost veletrhli
a vystav, tj. jejich schopnost dosdhnout vice cili najednou jak pro vystavovatele, tak
1 odborné navstévniky. Slouzi k uspokojovani potieb zdkazniki, ale jsou také mistem
k ziskavani informaci, novych pfistupt k feSeni, podpory inovaci i poznavani a vzdélavani.
Veletrhy piredstavuji multifunkciondlni aplikaci, protoze dokéazi spojit prezentaci firmy
s predstavenim vyrobniho programu a osobniho kontaktu. Veletrhy jsou zrcadlem trhu,
mohou vytvaret i nové trhy, slouzi jako trzisté, sluzba, znacka, ale také jako benchmarkovy

nastroj pro vystavovatele.

Veletrhy a vystavy zaujimaji specifickou komunika¢ni roli:
- slouzi ke komunikaci informaci v daném oboru,
- pfedstavuji i $ir§i komunikacni souvislosti,
- Casoprostorova danost,
- pusobeni na vSechny smysly (smyslové emociondlni vnimani),
- zaroven slouzi k PR a reklamé,

- vyuzivaji vSechny prosttedky komunika¢niho mixu.

Veletrhy a vystavy v sobé zahrnuji podstatné znaky a nalezitosti:
- maji pfesn¢ stanoveny cil,
- maji pfesné urcenou délku trvani v Case,
- maji jednoznacné urcené misto své prezentace,
- jsou urceny pro Siroky okruh navstévnik,

- vybér a predvadéni exponati musi byt v souladu s cili vystav a veletrhi,
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- maji konkrétni nazev, ktery charakterizuje a vymezuje jejich obsahové
zamgéieni,
- musi byt propagovany, aby ziskaly zdjmovou i laickou vefejnost k navstéve

a zaroven popularizovaly jeji cile.

1.8 Vyvaoj veletrhii a vystav

Vystavnictvi jako uméni vystavovat ma své hluboké kofeny v historii lidské
civilizace. Je uzce spojeno s postupnym procesem rozvoje cClovéka. Vystavnictvi
se v pocatcich lidské civilizace stalo jednim z hlavnich prostiedkli konkrétni nabidky —
propagace zbozi. Byly to primitivni vystavni zpiisoby co do obsahu i formy, ale svému
ucelu vdané dob& dostatecné vyhovovaly, protoze piinaSely maximalné konkrétni

informaci zajmovému publiku.

Pocatky vystavnictvi jsou fazeny do obdobi, kdy vznikd propagace. Propagace
se objevovala v d&jinach lidské spolecnosti tehdy, kdyz bezprostiedné vyrobce zacal
projevovat vyrazngj$i pracovni znalosti a dovednosti a vytvarel si vhodnéj$i vyrobni
nastroje nez ostatni vyrobci. Diky tomu také produkoval vétsi mnozstvi vyrobki, nez mohl
spotiebovat. Tehdy zacaly vznikat prvni ptfedpoklady pro d€lbu prace, jako zaklad
pro sménu a tedy 1 pro vznik zbozi. Muselo byt zvetfejnéno, ze je zde k dispozici urcité

mnozstvi vyrobkl, které se ke sméné (ptivodné naturalni) nabizeji.

Zpocatku se tak délo vétSinou formou slovniho doporuceni. Pozdéji se k tomu
ptfipojily 1 dokonalejsi formy, které spocivaly ve fyzickém ptedstaveni zbozi a jeho
doporucovani prosttednictvim vyvolavact. K témto ucelim se vyuzivalo predevSim mist,
kde se lidé¢ shromazd’ovali. To byly zejména kiizovatky obchodnich cest, ndmésti, trzisté

apod. Podstatou komunikovanych informaci byla zprava o uzitné hodnoté zbozi.

V souvislosti s vyvojem veletrhli a vystav se hovofi o jednotlivych generacich,

které odrdzeji stupeii rozvoje vyrobnich sil, vyrobnich vztaht, stupeii rozvoje kultury apod.
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Pro prvni generaci vystavnich akci bylo typické, Zze prezentovala nabizené zbozi
v jeho totalité¢ — vyrobce (pfipadné jeho prostfednik mezi kupujicim — obchodnik) pfinesl
ke sméné vSe, co vyrobil. Toto zbozi mélo charakter rukodélné vyroby a vyrobce
ho nabizel jak domacim odbératellim, tak i zahrani¢nim kupctim. Sména se déla bud’ proti
hotovému zaplaceni nebo vyménou za jiné zbozi. Slo o velmi primitivni formy nabidky,
které byly doprovéazeny vychvalovanim pfednosti nabizené¢ho zboZzi (tedy upozorfiovanim
na jeho uzitné vlastnosti). V mistech téchto kupeckych setkdni se zacdinaji budovat
1 skladisté pro zboZi (zejména z jinych zemi) a z mistnich trhli se za¢inaji stdvat veletrhy

(tedy trhy s $irs$i nez jen mistni platnosti). Tyto typy trhl jsou realizovany jiz od roku 1219.

Vystavni akce byly velmi Casto poradany u prilezitosti cirkevnich svatkd. Z tohoto
divodu se uzivalo némeckého slova Messe, které v pfeneseném vyznamu oznacovalo

vystavni akci, jez byla se msi spojena.

Trhy tohoto typu byly realizovany pochopitelné i na naSem uzemi, a to zejména
ve méstech. Za prvni formu jednoduché, nicméné organizované vystavni ¢innosti u nas
muzeme povazovat vyro¢ni trhy. Byly potadany u ptilezitosti cirkevnich svatka a konaly
se s pravidelnou periodicitou. Tak napfiklad Brnu bylo udéleno privilegium potadat
svatodusni trh jiz vroce 1243. Trhy mély postupem casu vymezend pravidla trzniho
chovani jak kupujicich, tak i prodavajicich a ptedstavovaly nejvétsi soustiedénou nabidku

zboZzi.

Rozvoj vyrobnich sil a vyrobnich znalosti ve spole¢nosti vedl k zavadéni
manufakturniho zpiisobu vyroby. V Evropé se hovoii o manufakturni vyrobé piiblizné
od poloviny 16. stoleti téméf do konce 18. stoleti. V ¢eskych zemich si manufakturni
zpisob vyroby ponechavéa charakter rucni prace, Slo o nesrovnatelné vyssi produktivitu,
a tak se zacalo objevovat vétsi mnozstvi zbozi uréeného ke sméné. Protoze zbozi, které
bylo produktem manufakturni vyroby, mélo jiz charakter zbozi vyrabéného hromadné,
nebylo nutné, aby bylo vystavovano vSechno, co bylo vyrobeno. Vystavoval se pouze jeho

vzorek, ktery v sob¢ ztélesnoval typické vlastnosti vSech vyrobkd.

Objevila se druha generace vystavnich akci, pro niz bylo typické, ze se stala

vystavou vzorkid vyrobkl. Zac¢inaly se profilovat specializované vystavni akce. Postupné
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mizel bezprostiedni prodej navstévnikim a trhy se staly mistem kontraktii. Ziejmée prvnim
vzorkovym veletrhem byl vroce 1754 (30. — 31. srpna) Velky trh tovari kralovstvi
ceského, ktery se konal v obofe a zdmku ve Veltrusich. Veletrh organizoval veltrusky
hrabé Rudolf Chotek pii pfilezitosti Sestitydenni navstévy cisafovny Marie Terezie
s cisafem Frantiskem Lotrinskym. Slo o snahu prezentovat nazorné a piehledné troveii
tehdej$i manufakturni vyroby v Cechach. Bylo zde vystavovano textilni, sklafské,
zelezatské, papirenské a jiné zbozi. Uzaviraly se zde objedndvky na zbozi. Zakaznici zde
meli moZnost pracovat i prostiednictvim katalogi a prospekti. Vyznamnym vyrobctim

byly téz udélovany pamatné zlaté medaile.

Vystavy ekonomického zaméfeni se stale vice stavaly zdrojem informaci v ur¢itém
oboru lidské vyrobni ¢innosti. Z doprovodného programu vychdzela fada doprovodnych
akci (ptfedndsky, sympozia, seminaie, besedy, promitani filmd, dny techniky, oborové
¢1 firemni dny, pfedvadéni apod.). Stale vice byl patrny pfechod od komercnich vystav
s univerzalnim zaméfenim k vystavdm monotematickym nebo vystavam s nékolika

hlavnimi obory, mezi nimiz byval kazdym rokem vyhlasovan tzv. zvyraznény obor.

Od poloviny dvacatého stoleti se zacaly profilovat vystavni akce tieti generace.
V nasich podminkich se zejména v Sedesatych a sedmdesatych letech objevuje fada
vystavnich akci komeréniho charakteru, které v sobé jednoznacné nesly rysy prave akci

treti generace.

VéEtsi specializace, odbornd hlubsi profilace a narlstajici objem 1 kvalita
doprovodnych programti byly nedilnymi privodnimi jevy vystavnich akei tfeti generace.
Ukézalo se, ze u komercnich vystav a veletrZnich akcei se stale vice projevovaly nevystavni
formy prezentace exponatii (sympozia, pfednasky apod.). Exponat byl nahrazovan
informaci o ném, piipadné predvedenim té ¢asti, kterd v sobé nesla nejvétsi koncentraci
védeckotechnickych poznatkll. Informace o nabizeném exponatu zacala byt nahrazovana

filmy, videopotady, soubory piednasek, sympozii apod.

Pokud by se veletrzni a vystavni akce i1 nadédle ubiraly cestou prohlubovani

nevystavnich forem projevu, hovofilo by se o €tvrté gemeraci, jehoz rozhodujicim
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¢lankem by nebyl exponat a jeho kompletni predvedeni, ale tstni, obrazova, zvukova a jina

informace. Jednalo by se tedy o jakysi veletrh ideji a systémt.
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II. PRAKTICKA CAST
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2.1 Zakladni charakteristika spole¢nosti Veletrhy Brno, a. s.

Nazev spole¢nosti: Veletrhy Brno, akciova spole¢nost
Sidlo spole¢nosti: Vystaviste 1, 647 00 Brno
ICO: 25582518

DIC: 288-25582518

Akciova spolecnost Veletrhy Brno se stala pravnim nastupcem akciové spolecnosti
Brnénské veletrhy a vystavy (BVV, a. s.). O zruSeni BVV, a. s. bez likvidace ke dni
31.12.2000 a soucasné¢ o slouceni s akciovou spolecnosti Veletrhy Brno rozhodla
mimotadna valna hromada akciové spolecnosti Brnénské veletrhy a vystavy konand dne
22.11.2000. Akciova spolecnost Veletrhy Brno se stala prdvni nastupcem akciové
spolecnosti BVV a ke dni slouceni ptevzala veSkeré obchodni jméni zanikajici akciové

spolecnosti BVV.

Majoritnim akcionafem ve spole¢nosti Veletrhy Brno je Messe Diisseldorf (SRN)
s podilem 56,6 % akcii. Vyznamnym akcionafem s bloka¢ni minoritou 31,67 % je mésto
Brno. Vlastni akcie BVV, a. s. pfedstavuji 6,29 %. Ostatni drobni akcionaii maji v drzeni

5,44 % akecii.

Poskytovani obchodnich (vystavnich) sluzeb pievazné pravnickym osobam
pfedstavuje hlavni pifedmét podnikatelskych aktivit spolecnosti. Dale se zabyva

prondjmem vlastnich nemovitosti.

Spolec¢nost Veletrhy Brno je vlastnikem a provozovatelem veletrzniho aredlu
o rozloze 650 000 m” se Sestnacti pavilony o celkové hrubé vystavni ploge 107 000 m?
z &ehoz plocha ptizemi &ni 71 000 m* V souétu s volnou vystavni plochou 89 000 m’

je tak celkem k dispozici 196 000 m* hrubé vystavni plochy.
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Akciova spolecnost Veletrhy Brno je ¢lenem mnoha profesnich organizaci
a sdruzeni, napt. UFI (Unie mezindrodnich veletrht), SOVA CR (Spole¢enstvo
organizatortl veletrznich a vystavnich akci Ceské republiky), CENTREX (Mezinarodni
unie pro veletrzni statistiku), INTEREXPO (Asociace organizatorti kolektivnich narodnich
ucasti na mezinarodnich veletrzich a vystavach), OSPI (Mezinarodni sdruzeni zastupct
firmy Octanorm) a IFES (Mezindrodni federace dodavateli vystavarskych sluzeb).
Pracovni partnerstvi zalozené na spoleénych zajmech charakterizuje 1 vztah
s Hospodaiskou komorou Ceské republiky. Prostfednictvim individualniho G&lenstvi
se spolecnost postupné zapojuje také do Cinnosti Evropské asociace veletrznich sprav —

XM Europe.

Akciova spolecnost znovu potvrdila v uplynulém roce padesatiprocentnim podilem
na Ceském veletrznim trhu své Celni postaveni; pokud jde o mezinarodni projekty, dosahuje
spole¢nost dokonce 90 % podilu. Rovnéz v zemich stfedni a vychodni Evropy upeviiuji

Veletrhy Brno trvale svoji pozici prostiednika mezinarodni obchodni vymény.

2.2 Pocatky Ceskoslovenského a svétového vystavnictvi

Vznik vystavnictvi ¢eského a svétového je totozny. Rodi se na prahu primyslové
revoluce, technické aplikace védeckych objevii a vzniku nového trhu primyslovych
vyrobkd. Prvnim pocinem tohoto druhu v modernich dé&jindch byla Prazska vystava
primyslova, uspofadana koncem roku 1791 v letnim refektafi Klementina k oslavé

korunovace Leopolda II. za ¢eského krile.

Primysl vstupoval nesméle do evropskych dé&jin vzemich s rozvinutou
manufakturni vyrobou a jejimi strojnimi mechanismy, které jen ¢ekaly na novy pohon

a zdroj energie, aby zah4jily velkoprodukei svého zbozi.

Prvni prazskéd primyslova vystava z roku 1791 zalozila tradici obdobnych vystav

u nas 1 v zahrani¢i. Dalsi prazské vystavy vletech 1828, 1829 a 1831 pokracovaly
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ve skromném méfitku a v nau¢né koncepci. Nebyly to vystavy ryze primyslové jako zadné
akce tohoto druhu v 19. stoleti na svété. Byly tu vzdy vedle modeli strojli, ukazek novych
surovin a jejich zpracovani 1 femeslné vyrobky, produkty a mechanismy zemédélstvi, dila
uméleckych femesel a vytvarného umeéni, inspirovand produkci hmotnych statkti. Byly
to vystavy, kde dlouho ptevladala estetika rukod€lné vyroby a primyslovi vyrobci
prezentovali zbozi s bohatym uméleckym dekorem. Po celé 19. stoleti a v prvni ¢tvrting
20. stoleti usilovali nejen stavitelé a architekti, ale také tovarnici, o masovou produkci
prototypi textilii, nabytku, domaciho inventare i dopravnich prostredkii z dfive omezeného

odbéru femeslnické a vytvarné vyroby.

Impuls prazské vystavy zaplsobil mohutné v ostatnich evropskych zemich,
zejména pak vnejstar§i primyslové zemi svéta, ve Velké Britdnii. Londynska
priumyslova vystava z roku 1851 se stala historickou udalosti v oblastech, které de facto
unikly pozornosti jejich potadateli, tj. v architektuie a ve stavebni technice. Stavba jejiho
predepsaného levného obalu byla svéfena zahradniku Paxtonovi, ktery pojal Crystal Palace
jako obrovsky sklenik, umoznujici pfirozené osvétleni rozsahlé vystavni plochy — mohutné

stromy a rostliny v interiéru.

Londynska vystava byla velkym pfinosem i pokud jde o jeji méfitko a koncepci.
Skladala se z rozsahlého ,,vzorkového veletrhu® vyrobkl primyslu, femesel a zeméd¢elské
vyroby vSeho druhu, dale méla sektor dilen v plném vyrobnim provozu a kone¢né byla
provazena védeckymi pfednaSkami. Byly zde konecné udileny prvni ceny — prémie
a medaile nejlepsim vyrobctim. Primyslova vystava v Londyné, inspirovand nasi prazskou
vystavou z roku 1791, polozila Sedesat let po prazské zaklad svétovym vystavam. Potieba
soutéze, reklamy, vzdjemného méfeni sil vyrobcl i publicity nesla uz ani v jednotlivych
zemich zvladnout zastaralymi vyrocnimi trhy — jarmarky na trzistich mést. Vzil se pro
né brzy staronovy ndzev ,,vystavni trhy*, které se staly pfipravou, doprovodem a lokalni

specializovanou miniaturou slavnych svétovych vystav.

Hlavnim ohniskem svétovych vystav se stala v druhé poloviné 19. stoleti Patiz,
ktera jich uspotadala celkem pét, a to v letech 1855, 1867, 1878, 1889 a 1900. Rostla
na nich mezinarodni ucast a pocet vystavovatelll, takze vystavist¢ zaujalo rozsah velké

méstské Ctvrti, jeho jadro se stabilizovalo a obsah diferencoval vystavbou volné stojicich
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paviloni. Tato forma byla pfevzata nejen kolumbijskou vystavou v Chicagu po jeho
pozéaru vroce 1892, ale vSemi svétovymi a mezinarodnimi vystavami v naSem stoleti.
Crystal Palace byl prvnim a poslednim univerzalnim prostorem nepiekonané genialni
prostoty

ve svém pojeti. Od jeho rozpadu v desitkdch paviloni zacala hrat lohu reprezentativni

stranka jejich architektury.

Vedle primyslovych a svétovych vystav v druhé poloving 19. stoleti se mohutné
rozvinuly také vystavy vytvarného uméni, vystavy uméleckého pramyslu, vystavy knih
a plakati. Vétsina vyznamnych ¢lankt kultury byla v evropskych méstech vybudovana

od poloviny 19. stoleti do prvni svétové valky, v€etn€ nasi zem¢.

Po mohutném rozvoji svétovych vystav zazatila Praha znovu sto let po usporadani
prvni prumyslové vystavy roku 1891 (15. kvétna 18. fijna) - vrcholnou expozici prumyslu
Rakouskouherské monarchie na VSeobecné zemské vystavé, znamé jako ,,jubilejni“. Byla
to nejveétsi vystava ve stiedni Evropé s velkym obchodnim a spoleCenskym tspéchem.
Vystavu shlédlo dva a ptl milionu navstévniki, podivat se piijel i cisaf Frantisek Josef I1.
O monumentalité vystavy svéd¢i 1 vystavni katalog, ktery zahrnoval piehled vystavovatell

vcetné soupisu pavilonti a exponatd na plnych 250 stranéach.

Ctizadosti vystavy bylo vytvofit v Praze paralelu svétovych vystav az po miniaturu
Eiffelovy véZze Petfinskou rozhlednou. Velkorysost akce se projevila pozoruhodnymi
technickymi zasahy v oblasti dopravy v nesnadném kopcovitém terénu naseho hlavniho
mésta. Dalsi palac vystavisté byl adaptovan na jedinou prazskou sportovni halu. Vystava
obohatila dlouhodob¢ inventai meéstské vybavenosti a dala Praze prvni vystaviste,
doplnéné v roce 1930 vyhotelym pfilehlym paldcem Prazskych vzorkovych veletrhi. Uz
v roce 1895 se konala na vystavisti dalsi velkd akce, slavna Narodopisna vystava, ktera
zde zanechala do padesatych let svoji podivnou dievénou branu. Také obé posledni
zminéné vystavy byly uspofadany jako smésice nabidky veskeré produkce, vcetné
vytvarné. Byly provazeny spiSe exotickymi atrakcemi nez kulturnimi pofady a
pfednaskami védct. Staly se spoleCenskou zélezitosti a demonstraci sily a schopnosti

¢eského naroda.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Obdobi mezi dvéma svétovymi valkami miizeme oznaCit za dobu, kdy byly
polozeny zéklady pokrokovych tradic ceskoslovenského vystavnictvi i jeho pozdéjsich

velkych mezinarodnich uspéchu.

Koncem 19. a zacatkem 20. stoleti zaCaly vznikat specializované veletrzni arealy,
jez byly ptredurceny k potfadani vzorkovych veletrhi s pravidelnou periodicitou na rozdil

od nepravidelného poradani v ptredchozi dobé.

Prvni velkd konfrontace Ceské a svétové kultury se odehrdla na mezinarodni
Vystavé dekorativnich uméni v Pafizi roku 1925. CSR zde byla reprezentovéna
nejlepSimi ¢eskymi a slovenskymi umeélci, kterymi tehdy disponovala. Na této vystavé
zazarily dva signaly nové se rodici kultury a architektury. Byl to prilom dosavadni
konvence vystavnictvi. Oba pavilony nevystavovaly ani dekorativni uméni, ani dekorativni

zbozi. Vystavovaly nové myslenky a nové architektonické koncepce.

Cela tada dalsich mezivalecnych vystav uméleckého primyslu, bydleni ¢i soudobé
kultury v CSR, v Némecku a pozdgji téz ve Svédsku, vAnglii, v Belgii a ve Svycarsku
pomahala velice UspéSné v uznani této architektury na vefejnosti a v ziskdni jejich

stoupencil.

V mezivaleéném obdobi zacala v Praze vznikat tradice Prazskych vzorkovych
veletrhl. Svlij zrod datuji rokem 1920 a ukonceni 1951. Konaly se kazdorocné na jaie
a na podzim. Pro jejich pofadani byl vroce 1924 postaven Veletrzni palac,
konstruktivisticka stavba evropského vyznamu. Pavodni dispozi¢ni feSeni pocitalo
s vystavovanim v malych kdjich, které odpovidaly nérokim jednotlivych drobnych
vystavovateld. V povalecném obdobi vSak Prazské vzorkové veletrhy zménily tvar. Staly
se vice vystavni akci jak svou celkovou profilaci, tak 1 zakomponovanim vystavnich metod

prezentace (doprovodna grafika, informace apod.).

Dv¢ 1éta po Pafizi se konala roku 1927 v Mladé Boleslavi, malém okresnim meésté

s malou automobilkou, Vystava severnich Cech.
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Rokem 1928, Vystavou soudobé kultury v Brn¢, byl oficidlné zalozen areal
brnénského vystavisté. Brno se stalo hlavnim centrem moderni architektury a urbanismu
CSR. Tato vystava byla taktéz povazovana za meznik v pojeti vystavniho tématu

a zpracovani vystavniho prostoru.

Posledni velkd zahraniéni vystavni demonstrace CSR se konala roku 1937

na svétové vystaveé v Patizi, posledni v Evropé pted druhou svétovou valkou.

Prvni velkou celostatni kulturni akci se stala v roce 1948 Slovanska zemédélska
vystava, konana na starém jubilejnim vystavisti v prazské Stromovce. Slovanska vystava
se konala vdobé obecného povalecného nedostatku, obnovy znieného primyslu
a komunikaci. Mezi Slovanskou zemédélskou vystavou a bruselskym EXPO 1958 lezi 10
let. Objevuje se postava scéndristy a do vystav se postupné zapojuje Sirokd Skéla
vytvarnych umélct, grafikii a dale nova technika promitani fotografii, filmt, diorama,
cirkorama se slozitou synchronizaci obrazu a zvuku. Ceskoslovenské vystavy se staly
trvalou soucasti statni propagace a vykonavaly velké dilo ve sluzbach propagace zemé

v desitkdch zemi v zahranici i ve vychové u nds doma.

UZ posledni dvé& predvalecné vystavy mély predepsany tematicky ramec. Pafizska
vroce 1937 Uméni a technika, v New Yorku vroce 1939 ponc¢kud paradoxni Svét
budoucnosti, vroce kdy vypukla druhd svétova valka. Obsah se pfili§ neménil proti
vystavam 19. stoleti, jen vybér a seskupeni exponati byly vyraznéjsi. Pro Brusel v roce
1958 bylo vytyCeno téma ,Bilance svéta pro svét 1idstéjsi“. Spojila se zde invence

architektli, scéndristy, vytvarnikl, scénografa a reziséra.

O Montrealu vroce 1967 mizeme mluvit jako o pokracovani bruselské tradice
a o Osace vroce 1970 jako o jejim doznivani. Podstatnd se zde zménila koncepce
povalecnych svétovych vystav. PiedevSim pfestaly mit rdz primyslovych vystav,
promisenych ostatnich produkci a tvorbou, jaké mély od svého vzniku prakticky
az do druhé svétove valky. Ztratily povahu veletrhii strojli, vyrobkil a zbozi, vyzdobeného
uméleckymi dily a dekorativnim klisé, provazenych exotickymi atrakcemi domorodct

z kolonidlnich zemi a cizokrajnych zvifat.
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Vsestranna vybavenost vystavnich a veletrznich mést samoziejm¢é mohutné¢ vzriista,
ale predstavuje vyvolané investice, ne soucast expozicnich nakladd a je hrazena obvykle
z jinych prostfedkl. Podstatou svétovych vystav se stala soutéz myslenek, vynalezi,
uspéchi a kultury vramci hlavniho tématu, které urcuje pofadatel. Kombinuje
se zde realita hmotnych s fotografiemi a modely, grafickymi a vytvarnymi zkratkami,
kresbami a pldny a soucasnymi i historickymi symboly. K tomu pfistupuje hudebni
zvukova rezie, navozujici zddanou atmosféru — barva a kontrasty materialii, kontrasty
uzavienych prostord a pruhledd do dalSich prostorti ¢i do okoli. Vystava je casové
omezend, 1 kdyz ji pavilon preziva. Kazda vystava ma nové téma, snazi se o novou
prezentaci a o noveé piekvapivé pojeti, zatimco cirkevni obfady se méni jen nepatrné. Pojeti
jednotlivych vystav musi zlstat pi1 veskerém bohatstvi prostiedkii jednotné, musi udrzet
zakladni téma a hlavni pozornost divaka. Divdk se pohybuje soustavou scén, musi mit
moznost oddechu, posezeni a obcCerstveni, protoze ho cekaji dalsi napory emoci, dalsi

potady az po finéle.

Vedle univerzélnich svétovych vystav, které mély dokumentovat stupent dosazeni
lidského poznani a rozvoj lidské spolecnosti, existovaly 1 specializované svétové vystavy,
které se soustfed'ovaly na urcité téma, jez osvétlovaly z riznych pohledd. V roce 1974
to byla svétova vystava ve Spokane zaméfend na tematiku zivotniho prostiedi, na Okinavé
vroce 1975 se specializaci na zivot v mofich, v Knoxville v USA v roce 1982 vystava

tykajici se energetiky apod.

Svétoveé vystavy se staly bitvami o zajem navstévnikli. Audiovizudlni prezentace
jsou sice cennym doprovodem mnoha vystav, ale jejich nosnou ¢asti pfece jen zistavaji
exponaty myslenek i1 objektl, vytvarné zvladnuti prostor scén, kterymi je veden unaveny
a pfesyceny dav poutnikti. Mimoto se ukéazalo, Ze finan¢ni néklady jsou pfi nasazeni této
techniky tak vysoké, Ze je lze vynalozit skute¢né jen na ucast na svétovych vystavach

a na nejvyznamnéjSich akcich statni reprezentace CSSR v zahranic¢i a u nas.

Vystavy pokryvaly prakticky vSechny oblasti lidské aktivity a staly se nedilnou
soucasti hospodatského zivota, politické a kulturni vychovy, soucasti jubilejnich oslav

a bézného spolecenského zivota v mimopracovni dobé.
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Vystavy na ptidé CSR dostaly v Sedesatych letech sviij ¥ad, rytmus, specialni uréeni
1 cetné nové prostory. V rlistu kvantity vystav se vSak jednoznacné zacalo skryvat
nebezpeci snizovani urovné kvality vystavni formy. Proto doslo k vytvoteni urc¢ité¢ho fadu
v oblasti periodicity vystavnich akci v tuzemsku (zruseni nékterych kazdoroc¢nich
vystavnich akci a jejich prevedeni na biendle ¢i trienale, nékdy dokonce quadrienale)
a n¢kdy 1 zruSeni nékterych akci. Tato opatfeni jednozna¢né napomohla k vys$si Grovni

¢eskoslovenského vystavnictvi.

Brnénské strojirenské veletrhy a vystavy byly zatim nejvelkorysejSim pocinem
vystavnich akci s mezinarodni Gcasti u nas a umoznily dobudovat brnénské vystaviste
na nejrozsahlej$i a nejlépe vybaveny areal v tehdejsim Ceskoslovensku. Pfibyly Liberecké
vystavni trhy, potravinaiskd EX Plzen, Flora v Olomouci, ostravské vystavy zivotniho
prostiedi na Cerné louce, budé&jovickd Zemé Zivitelka a dal3i desitky kazdoroéné konanych

vystav.

Praha neméla své stalé vystavists, stejnd jako krajskd mésta Usti nad Labem
a Hradec Kralové, coz ovSem neznamenalo, Ze se zde vystavy nekonaly po cely rok v fadé
specialnich 1 polyfunkénich objektti. Vystavovalo se ve foyerech divadel, velkych kin,
v kulturnich domech, v primyslovych zavodech, ve Skolach vSech stupiili, na narodnich
vyborech, v zafizenich spoleenskych organizaci i pod §irym nebem. Ceské vystavnictvi

se tak stalo velice popularnim uménim s velkou navstévnosti.

Svétovy vyvoj se tedy ubiral obdobnymi cestami jako na§ domaci — postupné
prertstani komerc¢nich trhli s nahodilou strukturou vystavovatelti a obchodnikl v zamérné
soustied’ovani urcitych vyrobct a jejich obchodnich jednédni s urcitymi kupci toho bylo

typickym dokladem.

2.3  Vyvoj vystavnictvi v Brné pred rokem 1928

Pocatky brnénského vystavnictvi tizce souvisi se vznikem a ptisobenim Moravsko-

slezské spole¢nosti pro zvelebeni orby, pfirodovédy a vlastivédy. Tento spolek usporadal
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vroce 1821 vystavu pro povzneseni chovu ovci. Brno, mésto s bohatou obchodni tradici
a rozvinutym pramyslem, mé vedle svych vyznac¢nych trhii i odezvu v tradici vystavni,
1 kdyz je tieba vzit v uvahu pfevazujici podniky blizké Vidné. Prvni vétsi vystava, ktera
se konala pod zastitou ovocnatsko-vinafského spolku se v Brné¢ uskutecnila v roce 1833
v tehdejSim takzvaném FrantiSkové muzeu (dnesni Moravské muzeum) a skoncila s velmi
dobrym tspéchem. Tehdejsi zemsky hejtman moravsky hrabé Karel Inzaghi pfiSel dokonce
s navrhem, aby tato akce byla pfeménéna v jakousi stale opakovanou vystavu, majici svou
kazdoro¢ni reprizu. Moravsti stavové dali proto vypracovat potiebné vystavni stanovy.
Zamer vSak odsunula do pozadi velkorysa vystava, pofadana ve Vidni v roce 1835. Dalsi
brnénska vystava byla zahajena az v srpnu 1836 v budové méstské Reduty za ucasti
126 vystavovateli s 956 vystavnimi objekty a lze ji oznacit za prvni vEétsi moravskou
hospodéiskou vystavu. Roste poptdvka po strojich a zafizenich a po surovinach
pro vilnaisky primysl. Podle zpravy obchodni komory roku 1851 se na brnénské vyro¢ni
trhy dovézely vyrobky ze vSech rakouskych zemi a ciziny. Obchod s textilnimi vyrobky
je nevetsi v celé monarchii, v obchodé se surovinami je Brno jednim z nejvétsich stiedisek.

Vyro¢ni trhy v Brné patii v této dobé k nejvétsim a nejvyznamnéjsim v Evropé.

Myslenka soustavngjSich akci hospodarskych vystav pozdéji znovu ozila
— ztroskotala vSak na nepfiznivém posudku moravského zemského prezidenta hrabéte
Aloise Ugarte. Po krachu na videniské burze 9. kvétna 1873 dolehla na brnénské vyro¢ni
trhy tézka krize. Ostatné nejen na n¢, protoze krize sama méla osudné nasledky predevsim
pro brnénsky priimysl. Novy pokus o pofadani vystavy byl uc¢inén v roce 1881 ustavenim
Sestatiiceti¢lenného komitétu pro pofaddani vystav. Roku 1888 Moravské primyslové
muzeum a Moravsky zemsky spolek uspotradaly vystavu podavajici piehled vyvoje zemé
Moravy za uplynulych ctyfticet let. Vystavy se v dobé od pocatku fijna do konce prosince
zucastnilo na Ctyfi sta vystavovatelll ze vSech oborti hospodaiského podnikani. Tato velmi
uspesnd vystava dala podnét k pozadavku na vystavbu stalého zemského vystavisté v Brné.
Ovsem 1 pozdéjsi snahy byly plané. V roce 1907 byl sice na planin¢ — ¢asti dneSniho
vystavisté v pisareckém parku — uskute¢nén v kvétnu ¢trnéctidenni trh, takzvand ,,Briinner
Messe®, v podstaté¢ vSak nepfili§ vazna akce a spiSe jakasi drobna obdoba videniského

Pratru. Realizace vystavby brnénského vystavisté byla nadale odsouvana.
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Vsestranny rozvoj mésta byl ndhle preruSen roku 1914 vypuknutim svétové valky.
Vznikem ceskoslovenského statu roku 1918 se pak Brno zokrajového postaveni
Lwpredmesti Vidné* posunulo do ulohy politicko-spravniho, hospodatrského a kulturniho
centra Moravy. Pfipojend predmésti sristala s historickym jadrem v hospodaiskou

1 kulturni jednotu.

Vznik Ceskoslovenské republiky 28. fijna 1918 znamenal i nové oziveni nadéji
na vybudovani zemského vystavisté v Brné, kde by se uskutecniovaly mezinarodni
vzorkové veletrhy po zpisobu lipského veletrhu. Svizelna zasobovaci situace, nedostatek
potravin, problémy s demobilizovanymi vojaky. Po valce se Brno dostavd piredevs§im
do obtizné hospodarské situace. Nova spolecnost, ktera byla ustanovena po prvni svétové
valce, neméla jiny ucel, nez obnovit a povznést staré trzni pravo, které mélo mésto
uz ve stiedoveku. V dasledku ptipravovaného veletrhu v Praze 1919 se Ceskoslovenské
ministerstvo obchodu vyslovilo ve prospéch Prahy a Brnu pfislibilo jen pofadani
mimoveletrznich vystav a vystavnich trhl. Jiz vroce 1921 byla v brnénském parku
Luzénky uspotadana zahradnickd vystava a trh spolu s vystavou pfislusnych vyrobki pro
zahradnictvi. Na tento vystavni trh se dostavili také zahrani¢ni vystavovatelé z nékterych
zemi. Dobré vysledky této akce umoznily na podzim téhoz roku ustaveni piipravného
vyboru pro vystavbu stalého brnénského vystavisté. V srpnu nasledujiciho roku
se v budovach nekterych brnénskych Skol uskute¢nily Brnénské vystavni trhy. Prvnich
Brnénskych vystavnich trhii roku 1922 se zucastnilo 668 vystavovateli na kryté plose
3.715 m® a polokryté plode o rozloze 453 m’. Vystavu, jejimz ustfednim tématem bylo
zeméd€lstvi, navstivilo kolem 100.000 osob. V roce 1923 byly usporadany Brnénské
vystavni trhy v oboru elektrotechniky soucasné s oborovymi dny tesatti, klempitii
a sklenait. Cisty vynos pii piiblizné stejné navitévé jako predchoziho roku dosvédéoval,
7e tradice brnénskych trhii zapustila jiz pevné kofeny. Uspéiny priibéh mély i Brnénské
vystavni trhy roku 1924, vénované lesnictvi a myslivosti, v roce 1925 bylo jejich tématem
stavebnictvi a bytova kultura, vroce 1926 zdravotnictvi a vroce 1927 strojirenstvi
a kovové vyrobky. Kazdoro¢né potrddané Brnénské vystavni trhy prosperuji snad prave
proto, ze slozeni exponatl a vystavovateli a zaméfeni jednotlivych roc¢niki na urcité

prumyslové obory odpovidd ménici se struktufe brnénského pramyslu.
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Mezi tim ziskal moravsky zemsky vybor rozsahlé¢ izemi na takzvané Bauerové
ramp¢ v pisareckém udoli v mistech dnesniho vystavisté. V listopadu 1923 byla vypsana
ideova soutéz na zastavbu zemského vystavisté a jeho ustiedniho pavilénu a to v duchu
pfiprav na celostatni vystavu k desetiletému vyroéi vzniku Ceskoslovenské republiky
pripravovanou na rok 1928. Vystavisté se mélo budovat postupné po Castech, jak by
vyzadovala potieba. Na ndvrh zemského vyboru moravského schvalilo ¢eskoslovenské
ministerstvo vnitra v fijnu 1927 ustaveni Vystavni akciové spolecnosti v Brn€. Vystavni
akciovd spolecnost ziskala subvenci ministerstva obchodu ve vySi péti miliont

¢eskoslovenskych korun a beziaro¢nou ptijcku ve stejné vysi.

2.4 Vyvoj brnénského vystavisté v obdobi let 1928 — 1954

S vystavbou hlavniho vystavniho pavilonu — takzvaného primyslového palace
— bylo zapocato 8. tinora 1927. Ve stejném obdobi byla vybudovéna fada dalSich paviloni

a budov vystavniho aredlu.

Vystava soudobé Kkultury Ceskoslovenské republiky byla zahajena 26. kvétna
1928. Na celkovém uzemi 26 hektart bylo k dispozici 65 pavilont a stankd o celkové
kryté ploge 20.000 m®. Vystava trvala do konce zaii 1928 a byla navitivena 2.698.000
osobami. Mezi ¢etnymi delegacemi ocenila vystavu a brnénské vystaviste i vladni delegace
s prvnim prezidentem Ceskoslovenské republiky Tomasem G. Masarykem. Vystava
skoncila finanénim uspéchem. Jejim obrovskym piinosem byl také humanitni a
spoleCensky vyznam. Myslenka, kterd oteviela nové pohledy na svobodu spole¢nosti
oprosténou
od podfizenosti a poddajnosti. Svoboda ducha a vyrazny osvétovy prvek se socidlnim
podtextem jsou prezentovany ve spojeni svobodného podnikéni, védecké prace, kultury
s novym zpusobem zivota, bydleni, vzdélani a traveni volného Casu. To byla cesta do nové
Evropy v novém staté s obcanskym principem a demokratickym uspofadanim. Vystava
soudobé kultury, podavajici piehled prvnich deseti let Zivota v Ceskoslovensku, byla
utfidéna do celkl jako napiiklad obecné a odborné skolstvi, véda, duchovni a technické

veédy, vysoké Skolstvi, uméni, samosprava, Brnénské vystavni trhy, rozhlas a film a
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zabavni park. Tato vystava byla jakousi vychovné zaméfenou vystavni akci. Statné
propagacni zamér se prolinal v uspotfddani a v organizaci vystavy, ale také v publicité o ni.
Vystava soudobé kultury také propagovala Ceskoslovensko v zahraniéi. Jen k zahajeni
vystavy bylo do Brna pozvano 500 zahrani¢nich novinait a vystavu v jejim prubchu
navstivily tisice navs§tévniki ze zahranii. Vystava soudobé kultury v Ceskoslovensku
méla diky svému obsahu a formé jest¢ jeden zévazny vyznam, ktery povysil brnénské
vystavnictvi zjeho uzemniho a regiondlniho charakteru do kategorie celostatniho
vystavnictvi. Brnénské vystavnictvi totiz ziskalo vedle periodicky potfadanych vystav dalsi
predpoklad své existence — vlastni vystavisté, které tvotilo zakladnu pro vybudovani
vystavisté svétového formatu. Svou jedine€nou kompozici obsahu vystavy s urbanistickym
pojetim nového vystavisté a architektonickym ztvarnénim jeho vystavnich ¢asti byla
Vystava soudobé kultury kvalitativnim vrcholem ceskoslovenského vystavnictvi mezi

dvéma sveétovymi valkami viibec.

Po skvélém tspéchu prvni vystavy z roku 1928 (aktivni piinos 16 miliona korun)
se zacCala v akcich na brnénském vystavisti projevovat stagnace v souvislosti se svétovou
hospodaiskou krizi (1930 - 1931) 1 krizi evropské politiky. Napiiklad v roce 1930
navstivilo brnénské vystavni trhy 100 tisic navstévnikl. I pfes to vSak koncily vystavy
deficitem, ktery se rok od roku zvétSoval. Po roce 1932 byly dokonce nékteré pavilony
brnénského vystavisté pronajaty za skladi§té¢ nebo provozovny riznych podnikt. Posledni
nadéje — pomérné uspéSna stavebni vystava vroce 1933 a zdmér vytvotit zde filmové
ateliéry Etafilm — nesplnily ocekavani. VSechno zafizeni muselo byt rozprodano,
rozestavéné stavby zbourdny — ,,brnénsky Hollywood* zanechal pouze dluhy. Rok 1934
op¢t koncil citelnou ztratou a s pfipoctenim finanéniho nezdaru pfedchozich let ve vysi
Ctyt a pil milionh ¢eskoslovenskych korun dosahoval témét poloviny kmenového kapitalu,
tedy hrozbu konkurzu akciové spolecnosti. Pfes vSechnu nepfizen doby vSak dokazalo
brnénské vystavnictvi udrzet az do okupace nezbytné a tézce ziskané dva atributy vystavni
¢innosti — vlastni vystavist¢ a periodicky pofadané vystavy. Vystavisté udrzovaly
v ¢innosti az do roku 1938 drobné kulturni akce (vystava Muchovy Slovanské epopeje,
vystava svazu vytvarnikli Hollar), pravidelné potddané Brnénské vystavni trhy a
Nabytkové trhy. Jinak byly poradany také drobné oborové vystavy — bytova kultura,
kosmetika, zdravotnictvi, prace a Cas, vCelaistvi, rybarstvi, drogistické zbozi, kynologie,

fotografické vystavy apod. Pfi podzimnich vystavnich trzich vroce 1937 byla v Brné
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uspotradéana velka vystava protiletecké ochrany jako predzvést blizici se valky. Po okupaci
Ceskoslovenska némeckou arméadou v bfeznu 1939 se pavilony staly vojenskym depem.
Prostory vystavisté¢ zabydluje Wehrmacht, SS a jednotky Schutzpolizei. Vojenskd vyroba a
sklady v aredlu se staly cilem spojeneckych néletli a boj o mésto se v zavérecném obdobi
valky odehral v pisareckém udoli. — Mnohé pavilony vyhotely, z nékterych zbyly jen

trosky. Vystavisté bylo z velké ¢asti zniceno.

Osud Brna jako velkého textilniho primyslového stfediska byl rozhodnut hned
po prvni svétove valce. Pro brnénské latky nebyl uz tehdy odbyt. Veliké izemi, které tento
pramysl zasoboval, se pronikavé zmensovalo. Zadna spekulace nemohla zachranit tovarny
pied upadkem a mésto pred nouzi, ani danova ani politicka. A teprve tehdy se rozsitila
krize, ktera nastala uz pted tficeti lety. Pfebujely textilni primysl byl omezen a nahradil
jej pramysl, ktery mél v Brn¢ staré¢ domovské pravo. Nékdejsi ,,Moravsky Manchester*
zanikl a vyrostlo strojirenské Brno. Povale¢né obdobi bylo neradostné — pavilony
v troskach nebo tézce poskozené, obchodni svazky zptetrhané. Zatimco v Praze byly
zahdjeny nové Prazské vzorkové veletrhy jiz vroce 1946, v Brné¢ bylo rozhodnuto
o likvidaci celého arealu. S realizaci tohoto rozhodnuti se ovSem otalelo tak dlouho,
az se ho podaftilo zvratit, a v kvétnu 1947 se znovu sesla Vystavni akciova spolecnost.
Se zajimavym namétem, jak vyuzit v t€ dob¢ opusténého vystaviste, piisel v kvétnu 1946
byvaly zemsky rada, architekt Jan Mracek. Néavrh piebudovani Zemského vystaviste
na lidovy zabavni park, ktery by obsahoval kvétnou zahradu, zabavni park, botanickou
zahradu, zoologickou zahradu, koupalisté, stadion, Antropos a zejména narodopisnou
vesnici slovanskych narodid. AC ziskal pro sviij zamér znacnou podporu od ftady
vyznamnych osobnosti, k jeho realizaci nedoslo. Obnova vystavisté tedy nastava v letech
1947 - 1948, kdy se brnénské vystavisté dostdva do piijatelného stavu. Byly odvezeny
stovky tun vyvazky a jen do Cervna 1948 bylo na opravach proinvestovano sedm milionti
korun. 11. zafi 1948 zaZilo vystavisté prvni povale¢nou kulturni udalost — Cesko-polsky
veder, ktery vysilal Ceskoslovensky rozhlas. P¥ipravuji se i prvni povale¢né Brnénské
vystavni trhy. V dobé od 24. zati do 2. fijna 1949 se uskutecituje po vice nez deseti letech
prvni vystava. Zucastiiuji se ji vyrobni podniky kraje, obchodni organizace, stavebni
podniky a druzstva. V dobé od 23. zafi do 8. fijna 1950 se potadaji obnovené Brnénské
vystavni trhy, prozatim jen v malé &asti pavilont. Uastni se jich vice nez 250 tisic

navstévniki. Jednotlivé expozice téchto trhii mély dohromady tvotit celek, jehoz cilem
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bylo ukazat stoupajici vyrobu. VétSina vyrobnich podnik vystavila své vyrobky tak,
které¢ predvadély jednotlivé exponaty pouze staticky. Doslo k oziveni expozic pravé tim,
ze Cetné expondty byly v pohybu a tim poutaly daleko vice zajmu névstévnika nez sucha
Cisla a statistika. Periodicita povalecnych Brnénskych vystavnich trhli konci ro¢nikem

1950.

Rok 1951 a dalsi nejsou piiznivé pro vystavni ¢innost. V roce 1951 se jiz nekonaji
ani Brnénské vystavni trhy, 1 kdyz se s nimi ptivodné pocitalo. Navic vystavisté spravujici
komunalni podnik, Lazné¢ mésta Brna, mé jiné zakladni poslani nez vystavy. Valna ¢ést
paviloni se méni na skladisSté 1 provozovny. Je rozhodnuto, Ze z vystavisté se vybuduje

Park kultury a oddechu. Toto zatizeni bylo ustaveno k 1. lednu 1954.

Zpocatku bylo pro programy k dispozici pouze letni estradni divadlo, vybudované
jiz rok predtim. OvSem ani letni veCery s pestrym potadem estrad a tance nezmeénily raz
vystavisté. To zlstalo i pfes svoji novou naplil dal vystavistém. Jiz v prvnim roce ¢innosti
Parku kultury a oddechu se uskute¢nily v improvizovanych prostorach dvé malé vystavky
spotfebniho zbozi a potravin. Na podzim téhoz roku byla uspofddana i prodejni vystava

nabytku.

Podstatnd zmeéna piiSla az suvolnénim mezinarodniho napéti vroce 1955.
Ekonomika a primyslova vyroba prudce rostla zejména v brnénské aglomeraci a bylo
tteba hledat odbyt pro nové vyrobky t&7kého i lehkého pramyslu. Ceskoslovensky
strojirensky export se v roce 1955 zvysil na témet 4 miliardy korun. V té chvili nastala pro
brnénské vystavisté rozhodujici chvile, okamzik, ktery mél od zadkladu zménit jeho
dosavadni existenci. V1adni usneseni z ¢ervna 1955 rozhodlo, aby byla v témZe roce na
brnénském vystavisti uspofddana prvni strojirenskd vystava. To byl zacatek druhé,
mimotadné aktivni etapy rozvoje a nové vystavby nejen v arealu, ale i ve mésté Brné, které

tim ziskava zcela novy privlastek — veletrzni.
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2.5 Okolnosti vzniku Vystav c¢eskoslovenského strojirenstvi 1955
— 1957 a usporadani prvniho Mezinarodniho strojirenského

veletrhu Brno 1959

Prastara tradice mésta jako stfediska kulturniho a hospodarského vyznamu, jeho
vyhodna poloha na dopravni kifizovatce ve stiedu Evropy i statu, vedly k uspéSnému

rozvoji mezinarodnich kulturnich 1 hospodarskych kontaktt.

Obnova vystavisté nebo 1épe feCeno navrat vystavnich prostor pivodnimu ucelu
nasla tedy podporu vrozhodnuti o vyuziti brnénského Parku kultury a oddechu
na vystavisti pro strojirenskou vystavu. Ministerstvo zahrani¢niho obchodu po nemalém

rozhodovani pfitknulo strojirenskou vystavu méstu Brnu.

Z nedostatku ¢asu byl z pavilonti narychlo vyklizen uskladnény material a prevazen
jinam. Pracovalo se az do doby zahdjeni vystavy — do nedéle 11. zafi 1955. Timto po€inem
se spravé Parku kultury a oddechu podaftilo vratit vystaviste¢ svému piivodnimu ucelu, tedy
vystavam. Prvni vystava Ceskoslovenského strojirenstvi v roce 1955 ptredvedla na plose
32.000 m2 na 3.000 exponati. Vystavu navstivilo vice nez 900.000 tuzemskych
navstévniki, 1 kdyz se piivodné ocekavala pouze polovina. K jejimu shlédnuti se dostavilo
také vice nez 30 oficialnich zahraniénich delegaci, napt. z Némecka, Koreje, Ciny, Belgie
apod. a tisice navitévnikil ze zahrani¢i. Ucastnil se ji také diplomaticky sbor, tuzemsti
a zahrani¢ni pfedstavitelé vyroby, obchodu a spoleenského zivota. Diky velikému zajmu
musela byt vystava z ptivodnich 29 dni prodlouzena o dal§i tyden a také nasledovala

vystavba novych paviloni.

Tento ptekotny vyvoj aredlu prerostl moznosti i poslani dosavadni instituce Parku
kultury a oddechu a v ramci mésta Brna musel byt vytvofen novy podnik — Brnénské

vystaviste.

Druhé vystava €eskoslovenského strojirenstvi, ktera se konala jiz na zvétSené plose,
piipominala svoji navstévnosti narodni pout. V dob¢ kondni vystavy — od 8. zaii do 7.

fijna 1956 — ji navstivilo 1.800.000 osob, coz byl dosavadni rekord. Obchodni vysledky
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byly jesté vyssi nez predesly rok. To ovSem znamenalo vytvofit pro navstévniky lepsi

podminky, zejména ubytovani.

Obdobny uspéch jako predchozi vystavy zaznamenala 1 tfeti vystava
Ceskoslovenského strojirenstvi, ktera se konala o rok pozdé;ji, tedy od 31. srpna do 29. zafi
1957. Obsadila plochu 110.000 m* kryté i volné vystavni plochy. Uzaviené kontrakty opét
podstatné ptekroc¢ily obchodni obrat ptfedchoziho ro¢niku. Timto se Brno stalo pfitazlivym
mistem ve svét€ moderni techniky. Diky Gspéchu a mezindrodni Gi€asti nastal ¢as uvazovat
o mezinarodnich strojirenskych veletrzich v Brn¢. Malokdo si tenkrat dokazal predstavit,

ze rozvoj brnénského vystavnictvi zaznamena v budoucim ¢tvrtstoleti takovy rozmach.

Vystavy ceskoslovenského strojirenstvi potfaddané v letech 1955 - 1957 byly
presvédcivym dokladem rozvoje Ceskoslovenské strojirenské vyroby. Staly se zakladem
propagacné 1 komeréné ucinnéjsi vystavnické formy — mezinarodnich veletrhi a vystav.
Prokazaly, ze brnénské vystavist¢ je solidnim zafizenim charakteru mezindrodniho
veletrzniho stiediska. Aredl vystavisté se stal zaroven nazornou piehlidkou stavebnich dél

vysoké kulturni a praktické hodnoty.

Léta tii strojirenskych vystav je mozno charakterizovat jako obdobi konvencni
vystavby expozic. Vystavni dilo bylo zalozeno na vystavnim fondusu COK, piivezeném
vroce 1955 do Brna ke stavbé expozic prvni strojirenské vystavy. Slo o typové
pieklizkové panely s rimovou konstrukci v provedeni jednostranném i oboustranném. Tato
etapa vystavni tvorby méla svlij vyznam, nebot’ pouzila odzkouSenou typografickou fadu

stavebnich prvki a umoznila realizaci prvni strojirenské vystavy.

Rok 1958 byl na brnénskych veletrzich ptestavkou, ve které se zapocalo
s budovanim novych pavilont, které by Iépe vyhovovaly mezinarodni ucasti. Diky
myslence mezinarodniho veletrhu specializovaného na obor vyrostl naptiklad pavilon ,,.B%,
pavilon ,,C“, pavilon ,,Y*, pavilon ,,Z%, dvanactipodlazni spravni budova s kinosalem,
s jednacimi sinémi, s recepci, dennim barem a s kancelafemi, cestovni kancelaf, aerolinie,
zdravotnicka a l¢karska sluzba apod. Kromé téchto staveb byly provedeny i pottebné
rekonstrukce a nova vystavba celé infrastruktury, vybudovany nové komunikace

a uskute¢néna tprava zelené v celém aredlu. VSechny tyto stavby byly za mimotadnych
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okolnosti realizovany k 1. Mezinarodnimu strojirenskému veletrhu v roce 1959. V té dob¢
se rozvinula i rozsahlé investicni ¢innost sluzeb ve mésté. Jednalo se pfedevsim o hotely,
o novostavbu Narodniho divadla apod. Byl to nevidany investi¢ni rozmach, ktery se da
dobfe srovnat s rozsahem vystavby pro Vystavu soudobé kultury v roce 1926 — 1928 nebo
ji dokonce pied¢i. Nové vystavni prostory i sluzby pokryly v podstaté¢ vSechny hlavni

pozadavky nové zalozené tradice pravidelnych mezindrodnich veletrha.

Nastala doba stavebniho Utlumu a aktivita podniku se pfenesla na organizaci
veletrhli, které se vyvijely smérem od narodnich ucasti k oborovému uspotadani.
Rozdéleni expozic do skupin podle komodit zacalo vyvolavat nové myslenky. Nékteré
tradi¢ni vystavovatele, jejichz ucast byla v narodnich expozicich pfi strojirenském veletrhu
pfijatelna, nebylo mozno vzhledem k jejich exportnimu programu standardné umistit.
Vznikly pozadavky na nové specializované veletrhy které byly podpotfeny také
ekonomickou nutnosti celorocniho vyuziti pavilonti a sluzeb. Zménily se nazory na kvalitu
a vybaveni vystavnich ploch. Kromé toho je bylo tfeba dale rozsifit. Casté montaze
a demontaze si vynutily umisténi infrastruktury paviloni do podzemnich chodeb a kanala
a vytvoreni sit¢ instalacnich Sachet. Tim, Ze nékteré veletrhy (napt. potravinaiské) nebylo
mozno provozovat v letnim obdobi, a kalendar akci se stale vice posouval smérem

k celoro¢nimu provozu arealu, nartstaly 1 pozadavky na otapeéni pavilond.

2.6  Prvni mezinarodni strojirensky veletrh — rok 1959

Prvni mezindrodni veletrh v Brn¢, specializovany na strojirensky obor, se konal
ve dnech 6. — 20. zafi 1959. Nomenklaturu veletrhu tvofilo 41 skupin. Mimo
Ceskoslovenska se veletrhu ziéastnili také 432 vystavovatelé z 29 zemi, napf. staty jako
Belgie, Bulharsko, Némecko, Velka Britanie, Holandsko, Rakousko, Svycarsko apod.
a obsadili 125 000 m® vystavni plochy. Ceskoslovensko ptedstavovalo 3.000 strojd,
znichz 350 bylo novinek a zlepSeni. Predstavilo taktéz 14 firem zahrani¢niho obchodu,
v jejichz expozicich byly vystaveny vyrobky nékolika set tuzemskych strojirenskych
podnikl. Prvni mezinarodni veletrh navstivilo témét 2.365.000 tuzemskych hostt a 13.000

zahrani¢nich navstévniku.
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Jiz prvni tyden veletrhu ukdzal, jak velkym pfinosem bude pro ceskoslovensky
zahrani¢ni obchod kazdoro¢ni brnénsky veletrh. Podniky Ceskoslovenského zahrani¢niho
obchodu totiz uzaviely jiz za prvnich sedm dni veletrhu obchody za vice nez 1 miliardu
korun. Veletrh dosahl vyznamného obchodniho tuspéchu - Ceskoslovensko uzavielo
vyvozni a dovozni kontrakty v hodnoté 4 miliard korun, coz pfedstavovalo pétinu obratu
¢eskoslovenského zahrani¢niho obchodu (ptivodni pfedpoklad pocital s cca polovinou této

castky).

Nedilnou soucasti veletrhu se stala védeckotechnickd sympozia, mezinarodni
odborné konference a oborové dny nové techniky. Vedle téchto sympozii byly

uskutecnény ¢etné mezinarodni védeckotechnické konference.

2.7  Vyvoj brnénského vystavisté v letech 1960 - 1970

Postupné ustavovani podnikii Brnénské vystavisté, Brnénské vzorkové veletrhy
a podniku zahrani¢niho obchodu Brnénské veletrhy a vystavy v druhé poloviné padesatych
let umoznilo brnénskému hospodaiskému vystavnictvi vstoupit na mezinarodni forum.
Tuto vyznamnou etapu ukoncuje v roce 1961 pfijeti Mezinarodniho veletrhu Brno do Unie
mezinarodnich veletrhti (Union des Foires Internationales), jejiz sidlo je v Pafizi, a udéleni
¢lenstvi v direktoriu této mezinarodni organizace generalnimu fediteli podniku Brnénské
veletrhy a vystavy. Patndct povaleCnych let vytvofilo pevnou bazi pro rozvoj
hospodaiského vystavnictvi v Brné. Vedle renovace vystavni aktivity i dalSi vystavby

vystavisté se do Brna zacaly navracet periodicky potadané vystavy.

Podnik BVV byl v zajmu dalSiho rozvoje nucen razné fteSit problémy vyrobni
zakladny, roztfisténé po celém Brné€. V roce 1961 byla uvedena do provozu hlavni budova
vyroby (Texas), mechanické dilny po své renovaci, balirna, stiikdrna a dalsi drobnéjsi
provozy. Rozbéhla se technicka ptiprava vyroby a rozpoctové oddéleni. Zatimco aredlové
akce byly zabezpeCeny, nartstaly problémy s pfibyvajicimi zahranicnimi akcemi,

a to hlavné co do baleni, vybalovani a likvidace, protoze pro tuto ¢innost nebylo vlastni
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pracovisté. Uzivaly se volné plochy, pfisttesky, ale i pfistupové silnice. Prevratnym

momentem bylo zavedeni kontejnerové technologie.

V investi¢ni vystavbé byly béhem let 1965 — 1970 vytvofeny hodnoty za 72,1 mil.

K¢&s (z toho na stroje a zatizeni piipadlo 13,8 mil. K¢s).

Podobné pokracovala specializace veletrzni a vystavni Cinnosti ve vztahu
k tuzemskému trhu se spotiebnim zbozim. V roce 1962 je jako disledek vétsi nabidky
spotfebniho zbozi na domacim trhu uspofadana na brnénském vystavisti prvni piehlidka
generalnich kolekci vyrobnich druzstev a podnikit mistniho hospodatstvi. Z ptivodni
nevetejné vystavni akce se od roku 1965 stavaji verejnosti piistupné Kontraktacni
a prodejni vystavy, na nichz se postupné podileji i podniky statni vyroby spotfebniho zbozi
a podniky zahrani¢niho obchodu. Vedle kontrakti se zde uskuteciiuje prodej spotiebnich
vyrobkl spotiebiteli. Na prvnich prodejnich vystavach v roce 1965 nakoupili navstévnici

vyrobky za témét 30 miliént korun.

V pribéhu let 1961 — 1965 si podnik BVV vybudoval vyznamné postaveni.
Rostouci vliv mezinarodnich veletrhii se odrazil ve vysoké technické urovni vystavenych
vyrobkil a trvale vzriistajicim poctu vystavovatelll a zaCastnénych zemi. Svédci o tom tyto

udaje:

Tabulka I - Mezinarodni veletrh Brno (1961 — 1965)

Roc¢nik Pocet Pocet zemi Pocet nav§tévnikia CSSR
vystavovateli (cizina)
3. MVB (1961) 505 32 1.288.511 (25.481 z 71 zemi)
4. MVB (1962) 539 51 1.108.563 (27.311 ze 77 zemi)
5. MVB (1963) 618 44 826.812 (33.500 z 83 zemi)
6. MVB (1964) 708 36 774.199 (28.170 z 88 zemi)
7. MVB (1965) 970 38 942.636 (47.865 z 83 zemi)

4. MVB vroce 1962 se poprvé zucastnily ve vétsi mife rozvojové zemé (12).
Védeckotechnicky program veletrhit byl rok od roku vyhledavangjsi. Také
védeckotechnicky program 7. MVB 1965 navstivilo okolo 35.000 odbornikli. Zajem
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pracovnikl sdélovacich prostfedki byl obrovsky. Na 7. MVB bylo akreditovano 2.240
domaécich a zahrani¢nich novinait a publicisti. Vyznamnym rysem tohoto obdobi je diraz
na organizani zabezpeCeni mezinarodniho veletrhu Brno. Prodej vystavni plochy se
zvysil, byla vytvofena zahrani¢ni zastupitelskd sit' a zintenzivnéna akvizi¢ni Cinnost

vyuzitim informacnich expozic BVV v zahrani¢i.

Vroce 1965 se do chodu podniku promitly nékteré ekonomické experimenty a
novd metodika pldnovani. To vSe pfispélo k plynulejsi praci podniku, vétSi obratce
paviloni a fondii podniku. Také zahranicni akce zvySily sviij podil na celkové Cinnosti
BVV, a to diky typizaci vystavniho zafizeni a Urovni vystavaiské prace (mezinarodni
uznani z Tokia, Poznan¢ a Barcelony). V tomto roce uz nebylo mozno uspokojit
pozadavky vystavovatelll na plochu (potfaddano 20 akci na plose 100 tisic m’). Bylo tfeba

postavit nové stanky na volnych plochach a ptipustit budovani objektli zahrani¢nich firem.

V roce 1965 se vyvazi spotiebni zbozi za 3 miliardy K¢. Podil spotfebnich vyrobka
na ceskoslovenském vyvozu tvoii v této dob€ jednu pétinu a je dilezitym faktorem
obchodni bilance. KdyZ jsou tedy od zacatku Sedesatych let v Brné poradany komercni
kontraktacni vystavy spotfebniho zbozi ¢eskoslovenskych podniki zahrani¢niho obchodu,
nikdo se nad pfirtistky novych vystav do veletrzni a vystavni ¢innosti podniku BVV

nepozastavuje.

Mezinarodni veletrh Brno rok od roku nabyval na rozsahu a vyznamu. Poptavka
po vystavnich plochach nemohla byt vroce 1966 uspokojena. Podobné tomu bylo
1 nasledujici rok, kdy byla ¢ast vystavovatelli umisténa mimo vystavisté a ¢ast prihlaSek
odmitnuta (150). V roce 1967 ¢inil MVB 46 % celkovych vykond podniku. Zahraniéni
akce obnaSely 25 %, koordinované ucasti kolem 17 % a ostatni tuzemské akce 12 %.
V dalSich letech se projevil rostouci podil tuzemskych arealovych akci (zejména jarni akce
— 14 %) a podil zahrani¢nich akci (198 akci — 25 %). Zvysil se také objem vyvozu
vystavarskych sluzeb do zahranic¢i. Poté se vykony MVB ustalily na 40 % podilu.

Proces specializace veletrzni a vystavni Cinnosti ve sméru k rozSifeni na oblast
spotfebniho zbozi v Brné€ témito dvéma tvodnimi etapami zdaleka neskoncil. V roce 1968

se kona namisto Kontraktac¢nich a prodejnich vystav Veletrh ¢eskoslovenského zbozi a rok
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nato veletrh spotiebniho zbozi se zahrani¢ni ucasti, ktery jesté sluCuje vnitini a zahrani¢ni

ekonomické poslani.

V narodnim hospodafstvi byly provedeny dutlezité strukturdlni zmény a bylo
dosazeno prokazatelného vzestupu technické a technologické trovné vyroby ve vSech
odvétvich néarodniho hospodafstvi. Intenzivni vyvoj techniky se odrazil v ftadé

prumyslovych obort, pfedevsim ve strojirenstvi.

Impulsem k dalsi specializaci veletrzni a vystavni ¢innosti podniku BVV se stal
cervnovy den vroce 1968, kdy byla varedlu brnénského vystavisté zahajena prvni
mezinarodni specializovana vystava obalové techniky Brno 1968, ktera byla uz rok poté
pofadana pod nazvem Embax Brno 1969. K ni pfibyla v roce 1969 mezindrodni svafecska
vystava Welding a v roce 1970 vystava vynalezli a technickych novinek Invex. V dubnu
1970 se v Brné také potadd Prvni mezinarodni veletrh spotfebniho zboZzi a hned poté
v kvétu Prodejni vystavy. Mezinarodniho veletrhu spotifebniho zbozi se zucastnilo kolem
30 vystavujicich zemi. Veletrh byl doprovazen dalsim odbornym programem i vysoce
atraktivnimi naro¢nymi modnimi prehlidkami. Tato etapa specializace vyvrcholila v roce
1974 vznikem mezinarodniho potravinaiského salonu Salima. K uvedenym vystavam
poradanym ve dvou az ttileté periodicité pristupovaly dalsi, napt. mezinarodni slévarenska
vystava Fondex a mezindrodni vystava pro maloobchodni zafizeni a hromadné stravovani
Inteco. Vznik téchto vystav byl tak vysledkem stale rostouciho a neuspokojené¢ho zajmu
vystavovatelii o mezindrodni strojirensky veletrh, ptfestoZze se jeho oborové usporadani
neustdle prohlubovalo. Trvalou soucasti déni na vystavisti se staly vystavy

nadnormativnich zésob, drobného zvifectva, mezinarodni vystavy pst a kocek apod.

V roce 1970 se v dasledku novych akci zacal zdsadné meénit i systém propagace
veletrhll a vystav podniku BVV. Tiskové a propagacni oddéleni uskuteciiovalo od roku
1970 pravidelné sociologické priizkumy navstévnosti (prvni prizkum se konal jiz na MSV
1968) u celoarealovych akci. Vysledky pruzkumu se promitaly do obsahového planovani
propagace a do rozsevu propagacnich prostiedkid k ndboru tuzemskych navstévnika.

Prizkumy byly v této dob¢ jedinymi svého druhu v Evropé.
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Obchodni aktivita BVV méla koncem Sedesatych let vytvotrenu jistou bazi dalsiho
rozvoje. Cinnosti podniku se ve srovnani s po¢atkem desetileti znaén& rozsifily. Rozvoj
vystavni a propagaéni aktivity v ramci celé CSSR, Zivelny riist vystavnich akci a novych
vystavist, véetné novych podnikili, postavil spolecné s postupnou celosvétovou saturaci
vystavnich akci obchodni isek BVV do nové situace. Nutnost koncepcniho zpracovani
obchodni ¢innosti se v této situaci dostala na potfad dne. Projevila se ziizenim oddéleni

marketingu (pozdéji odd€leni obchodni politiky), které zapocalo svou ¢innost v roce 1969.

Rozvoj BVV je patrny 1 ze zékladnich dat Mezinarodniho strojirenského veletrhu

a Mezinarodniho veletrhu spotfebniho zbozi v letech 1966 — 1970:

Tabulka II - Mezinarodni veletrh Brno (1966 — 1970)

Ro¢nik Polet Polet | Pocet CSSR Cizina
vystavovateli | zemi | celkem
8. MVB (1966) 995 37 641.204 | 606.726 3.276 (67 zemi)
9. MVB (1967) 1.178 33 616.999 | 560.175 56.826 (75 zemi)
10. MVB (1968) 1.533 31 561.540 | 549.888 11.652 (55 zemi)
11. MVB (1969) 1.659 29 448.101 | 432.476 15.625 (65 zemi)
12. MVB (1970) 1.563 29 408.203 | 382.760 17.443

Tabulka III - Pocet akreditovanych novinari a vySe kontraktace na MVB

Ro¢nik | Akreditace | Akreditace Védeckotech. Kontraktace (v mld K¢)

novinari novinari program (pocet | tuzem. velkoobchod. cen
(domaci) (zahranic¢ni) ucastnikii)

1966 500" 402 30.000 4,8

1967 500" 453 26.000 11,6

1968 591 389 5.488 11,03

1969 588 333 4.600 13,9

1970 534 315 3.000 14,37

1) odhad




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Tabulka IV - Mezinarodni veletrh spotfebniho zboZi

Roc¢nik Pocet Pocet Pocet Pocet
vystavovatelii | zemi navstévniki navStévniki
CSSR cizina
(trvani)
Kontrakta¢ni 556 1 505.864 2.702
a prodejni vystavy (16 dntt) (38 zemi)
(1966)
Kontraktacni a 569 1 552.626 4316
prodejni vystavy (16 dnt) (32 zemi)
(1967)
Cs. Spotiebni veletrh 589 1 680.872 2.031
(1968) (12 dnt) (43 zemi)
Veletrh spotiebniho 615 24 500.000 3.063
zbozi s mezinarodni (8 dntt) (46 zemi)
ucasti (1969)
1. mezinarodni veletrh 438 30 151.936 4.322
spott. zbozi (1970) (5 dnit) (62 zemi)

Tabulka V - Pocet akreditovanych novinaii na Mezinarodnim veletrhu spotiebniho
zbozi

Rocnik | Akreditace novinaii (domaci) Akreditace novinaii (zahranic¢ni)
1966 nesledovano 100
1967 nesledovano 92
1968 nesledovano 116
1969 645 140
1970 550 163
1) odhad

2.8 Soucasnost veletrhii a vystav

Veletrhy a vystavy jsou v Ceské republice pies viechny pomémé dramatické
zmény poslednich 10 let stale informaénim zdrojem, ktery rocné sleduje pies 3.215.000
navstévnikd, piSe o ném témé 11.500 novinafd, pfispivda do néj vice nez 33.600

vystavovatelil a ro¢né se realizuje na Cisté vystavni kryté a volné ploSe o rozsahu témér



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

876.000 m”. Je to informaéni zdroj, ktery v kontextu celku marketingovych komunikaci

zaujima vyznamné misto s 19 % podilem.

I v novém miléniu zistava veletrh jednou z kli¢ovych moznosti nejen k prezentaci
spolecnosti, ale 1 k navazani kontakta, které jdou kiizem celé cilové skupiny. Byt je Gcast
na veletrzni akci pomérné ndkladnou zélezitosti, ziskavani kontaktli touto cestou stale

vychézi levnéji, nez jejich hledani jinymi zptsoby.

SouCasna doba pfeje specializaci v oboru. Akce se tfidi, méni nomenklaturu,
specializuji se na urcité¢ vyseky trhu. To vSechno casto ruku v ruce s finan¢ni situaci
vystavovateld, ale 1 navstévnikli, vede ke snizovani poctu veletrhi, které se kazdorocné
konaji. Tento trend se sice zastavil, ale i tak jej nelze povazovat za Spatny. SpiSe naopak.
SniZeni poc¢tu konanych akci zadkonité¢ vede ke koncentraci, jak ze strany vystavovateld,
tak navstévnikl. Svlij vyznam ma nepochybné i1 pfechod nékterych akci na delsi

periodicitu konani.

Veletrhy a vystavy zlstdvaji 1 nadale nepostradatelnym marketingovym nastrojem.
Svoji roli vtomto ptipadé¢ nepochybné hraje i fakt, Ze se v daném redlném Case
na omezeném prostoru schazeji odbornici z oboru, ktefi maji potencionalnim zdjemctim

co nabidnout, ukazat jim, jakym smérem se obor jejich zajmu ubira.

ZvySuje se diraz na veletrzni déni spojené sakci — konference, seminafe,
workshopy, kulaté stoly a dalsi soucasti doprovodného programu. Naopak vyrazny pokles
zajmu je patrny o tiSténé materialy, propagacni letaky ¢i informac¢ni brozury. Jejich obsah
1ze totiz ziskat i jinymi cestami. Expozice sama o sob¢ tak v soucasné dob¢ slouzi spise
jako ,,zachytny bod*, jakési misto setkani a pozornost se vice koncentruje pravé do roviny

odbornych programa s veletrhem ¢i vystavou spojenych.

Veletrh je 1 nadale schopen plnit nékolik zdkladnich bodl, se kterymi je mozné
pracovat: budovani image firmy, pfedstavuje skvélou ptilezitost jakéhosi zkusebniho trhu,
na némz lze prezentovat novinky a na zakladé ohlasu, s jakymi se setkaji, nasledné upravit
komunikacni strategii vi¢i potenciondlnim zakaznikiim. Lze zde prezentovat nové

technologie ¢i produkty, ziskdvat informace o trhu, ziskdvat nové kontakty do databaze
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novych zakaznikli, je vhodnym PR pro firmu, ale také slouzi jako motivace vlastnich
pracovnikii. Spoledenstvo organizatorii veletrznich a vystavnich akci CR (SOVA),
Hospodaiska komora ¢ Ministerstvo primyslu a obchodu CR navic nabizi i moZnost
podpory ucasti firem na veletrzich za hranicemi, a to v ramci statni Gcasti na vybranych
akcich. Veletrhy je tedy nutné povazovat za reklamni a marketingové médium, stejné jako
tisk, televizi ¢i rozhlas. Nicmén¢ izolovana veletrzni ucast se vétSinou mine ucinkem.

Je tfeba ji podporovat jak v horizontu pred veletrhem, tak i po ném.

Veletrhy a vystavy hraji mnohozna¢nou ulohu. Tim, Ze na urcitou dobu ptivadéji
dohromady zdroje a pozadavky na né do jednoho geografického mista, a v nékterych
piipadech tak ¢ini v pravidelnych intervalech, ptredstavuji veletrhy a vystavy konkrétni
vyraz ur€ité koncepce trhu. V prvni fad¢ jsou nastrojem prodejni propagace, dopliujici
reklamu, avsak zietelné se od ni odliSuji v tom smyslu, ze spojuji nabidku zbozi a sluzeb,

predvadénou v prostiedi pfiznivém pro podnikatele, s pozadavky.

Navic uvadéji do vySe charakterizovaného vztahu také samotné subjekty plisobici
na trhu a poskytuji jim pfilezitost postavit na odiv svoji vyrobni a technologickou
dynamiku. Veletrhy a vystavy takto svym ucastniklim nabizeji ptilezitost dovédét se vice
o situaci na trhu, vypozorovat nové tendence, zhodnotit situaci svych konkurentii a navazat
nové kontakty. Jejich rist je tak napojen na rozvoj stile vice komplexniho, otevieného
a rozmanité¢ se projevujiciho ekonomického prostiedi, v némz se projevuje zvysSujici

se potfeba komunikace a informaci, které by napomohly optimalizovat zékaznikovu volbu.

V neposledni fadé maji veletrhy a vystavy podstatny vliv na hospodarstvi regionu,
ve kterém maji misto svého konani. Vystavni akce ekonomicky ovliviiuji mistni regiony
jak pfimo a vycislitelné, tak nepfimo zplsobem, ktery se jen tézko specifikuje.
Pii posuzovani vystavnictvi je tfeba rozliSovat mezi instrumentalnim a institucionalnim
pohledem. U instrumentéalniho pohledu vystupuje do poptedi funkce veletrhli a vystav pro
navstévnika a vystavovatele. U instituciondlniho pohledu je v centru pozornosti naopak
hospodaisky subjekt, respektive sluzby spojené s vystavnickym oborem. Z této perspektivy
maji veletrhy vyznamnou komunalni a hospodaiskou funkci. Zvlasté podstatné jsou
makroekonomické efekty, které diky veletrznim aktivitdim vznikaji ve veletrznich méstech

a s nimi spojenych regionech. Tyto efekty se skladaji z kvalitativnich a kvantitativnich
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efektl a lze je shrnout do pojmu ,rentabilita okoli®. Za kvantitativni efekty je povazovan
zpravidla efekt na vyrobu, HDP, datové piijmy ¢i zaméstnanost. Pro vycisleni
kvalitativnich efekti, jez maji v celkovém plisobeni na nadrodni hospodaistvi piinejmensim
srovnatelnou vahu, se pouzivaji adekvatni analyzy umoziujici precizni vycisleni pfidané
hodnoty narodnimu hospodafstvi. Kvantitativni efekty veletrhi a kongresovych aktivit
se skladaji z pfimych, nepfimych a indukovanych efektd. K primarnim efektim patii
zejména pusobeni vydaji navstévnikli, plsobeni vydaji a investic vystavovatell

a puisobeni investi¢ni ¢innosti.

Primé efekty (,,primarni‘)

Spusténi ekonomického fFetézce pisobeni, ktery vychazi
z vydaji / investic nasledujicich subjektii:

e BVV (poniZeno o vynosy navitévniki / a vystavovatelir”
e Vystavovatel

e Navstévnik

Neprimé efekty

Vyroba, zaméstnanost a prijmy vyplyvajici ze zadavani
zakazek dodavateliim od:

e BVV

® Vystavovateli

\4

Indukované efekty

Vyroba, tvorba hodnot a zaméstnanost vychazejici ze:
e Spotfebni poptavky z ptijmu zaméstnanci BVV
® Spotiebni poptavky z pfijmu zaméstnancti vystavovatelti v ramcei ti€asti na veletrhu

® Spotiebni poptavky z pfijmu zaméstnanci dodavatelt

A 4 A 4

Celkové efekty

Dk zabranéni zdvojeni

Graf I - PFimé, nepiimé a indukované efekty BVV (zdroj: Studie poradenské firmy

Roland Berger, 2004)
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Pti posuzovani ekonomického piinosu pro mésto, tedy vyse utraty financi v misté
jejich konani, je tfeba vyc€lenit dvé rozdilné skupiny. V prvni fad€ jsou to vystavovatelé.
Bylo zjisténo, ze na rozdil od vystavovateli v Némecku je podil vydaji vystavovatell
BVV za prondjem stanku vyssi nez podil vydaji za vystavbu. V celkovém porovnani
je vsak podil obou vydajia témét stejny. Hlavni slozka vydaja tak ptipada na najem stanku
a piihlasovaci poplatky (33,9 %), nasleduji naklady za stanek (21,9 %), doprovodné
marketingové a komunikaéni aktivity (6,5 %) a doprava stdnku a exponatd (6,3 %).
Naopak navstévnici vydavaji nejvice prostfedkli za dopravu na veletrh a zpét (43,2 %),
coz je zdaleka nejvyssi vydaj. Nésleduje stravovani (16,9 %), na ubytovani ptipada 6,5 %

jejich vydajii. Vstupné a koupé katalogu pak predstavuje 14,7 % nakladi.

Kvalitu v pfinosu pro region lze spatfovat zejména ve zlepSeni kvality Zivota
obyvatel (zlepSeni infrastruktury, rozsifeni nabidky pro traveni volného Casu, v kultufe,
v atraktivité pracovnich mist apod.), posileni image mésta doma i v zahrani¢i (podpora

turistiky, profilovani lokality apod.), akvizice nebo vznik novych podnik a firem.

ZlepSeni kvality Zivota
®  Zlepseni infrastruktury
® Traveni volného casu

®  Atraktivni pracovni mista

Kvantitativni efekty Vytvaieni image

® 4 miliard K¢ HDP ® Instrument marketingu lokality
® (0,9 miliard K¢ danové piijmy ®  Podpora turismu

® 9] tisic - zamé&stnanost ®  Profilovani lokality

®  Usidlovani novych firem

Usidlovani novych firem

Podpora malych a stiednich
podnikateli

®  Firmy nabizejici servis

®  Stavebni firmy
®  Moznost prezentace podnikatell

®  Vyhoda na trhu

®  Reklamni agentury

®  Ostraha, zpracovani odpadu atd.

®  Ziskani know-how

Faktory uspéSnosti

Zhodnoceni lokality Brno

Graf Il - Zhodnoceni brnénské vystavni lokality
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Z téchto udaju tedy vyplyva, ze veletrhy jsou dulezitym faktorem pro rozvoj mésta
a regionu. Napiiklad podnikatelskd cinnost spolecnosti Veletrhy Brno rocné piinési
zvy$eni HDP CR o 4 miliardy K¢&, téméf miliardu korun dafiovych pi{jmi do statni

pokladny a vice nez devét tisic pracovnich mist.

Struktura nakladi na veletrini icast ze strany vystavovateld

(v %)
Prondjem stdnku (vcemé poplatkt) 33,9 %
B Stinek 21,9%
B  Ndklody na viostni persondl 6,1%
Marketing/komunikace v rimgi veletrhu 6,5 %
=1 Doprova (stdinek, expondty) 63%
Ubytovdni persondlu 59%
Senvis (energie, voda apod.) 56%
Provoz stdnku 43%
Priprava velefrhu 3%
B  Doprova persondly 28%

Ostatni (hostesky, kultumi okce apod.) 3,6 %
Zdroj: Studie Roland Berger, 2004

7 W

Graf III - Struktura nakladi na veletrZni Gcast ze strany

vystavovateli (v %)

Struktura nakladi na veletrini oéast ze strany navstévniki

(v %)
Prijezd o odjezd 43,2%
. Gastronomie 16,9 %
. Vstupné, veletrzni katalog 14,7 %
Ubytovani 6,6%
Ndkupy (suvenyry apod.) 10,9 %
Ostatni vydaje 6,5%

Nav3téva okei (kultura, sport apod.) 1,2 %

Zdroj: Studie Roland Berger, 2004

Graf IV - Struktura nidkladi na veletrZni ucast ze strany

navstévniki (v %)

Zavedeni pojmu audit veletrznich a vystavnich dat vroce 1996 piedstavoval
jednoznacény pielom. Kazdoro¢ni celkové analyzy veletrzniho a vystavniho trhu — tedy

auditované i neauditované, mezindrodni, ndrodni, krajské i regionalni — prezentuji hlavni



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

vyvojové tendence z hlediska objemu trhu a jeho vnitini struktury. Navstévnické poptavky
po jednotlivych tematickych nomenklaturach dokladaji UspéSnost tituli na trhu
1 manazerskou propagacni a organizatorskou obratnost managementu veletrznich sprav, ale

také jednotlivych manazeri akci.

Tim, Ze roste pocet auditovanych veletrhii a vystav, ¢ini veletrzni statistiky o poctu
vystavovateli a navstévnikii a prodanych metrech Ctverecnich daleko transparentné;si,
nez tomu bylo na pocatku 90. let. Ochota auditovat své akce muze veletrznim

spolecnostem do budoucna piinést ovoce z mezinarodniho hlediska.

Tabulka VI - Pocet analyzovanych organizatori a jejich akei

ROK — audity v CR

2003 2002 2001 2000 1999
Pocet analyzovanych 39 48 55 52 61
organizatora
Pocet analyzovanych 203 201 212 233 263
akei

Zdroj: Amasia Expo

Z casové tady vyplyva, ze trend snizovani poctu skute¢n¢ realizovanych akci, ktery

se vyrazné projevil poprvé v roce 1999 a trvale pokracoval, se zastavil v roce 2003.

Tabulka VII - Podil auditovanych akci na celku

ROK - audity v CR

2003 | 2002 | 2001 | 2000 | 1999 | 1998 | 1997 | 1996
Pocet 203 201 212 233 263 303 362 250
analyzovanych akci
Pocet auditovanych | 100 105 83 91 92 79 72 16
akci
Podil auditovanych | 49,3 % | 52,2 % | 39,2 % | 39,1 % | 34,9 % | 26,1 % | 19,9 % | 6,4 %
akci na celku

Zdroj: Amasia Expo
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Souhrnné lze konstatovat, ze vletech 2002 a 2003 podil auditovanych tituli
pomérné stabilné osciloval kolem 50 % hodnoty na celku realizovanych a analyzovanych

veletrznich a vystavnich akci v CR.

Tabulka €. VIII - Porovnani auditovanych a neauditovanych dat v roce 2003

Typ dat Navstévnici | Nav§tévnici Plocha Plocha Vystavov. Vystavov.
absolutné v % absolutné v % absolutné v %
Auditovana | 2.251.824 67,3 689.205 75,76 20.540 65,3
Neaudit. 1.093.726 32,7 220.456 24,24 10.920 34,7
CELKEM | 3.345.550 100 909.661 100 31.460 100

Zdroj: Amasia Expo

Za podstatné lze povazovat, ze auditovana data v roce 2003 predstavovala 75,8 %
celkové vystavni plochy, 65,3 % vystavovateld a 67,3 % navstévnikl. Z toho vyplyva,
ze nadpolovicni vétSina cCeského veletrzniho a vystavniho trhu je podrobovana

objektivnimu auditovani, které¢ dovoluje pracovat s provéfenymi a pravdivymi tdaji.

Je tfeba dodat, Ze mezinarodni asociace veletrzniho primyslu UFI vazné uvazuje
o zmén¢ kritérii pro piijimani novych ¢lenti s imyslem potlaceni stavajicich piisnych
procentnich podili zahrani¢nich vystavovateld, navstévnikl a plochy prodané zahrani¢nim

vystavovateliim.

Na veletrznim a vystavnim trhu se nadale projevuje tendence ke koncentraci, kterou
lze spatfovat ve dvou rovinach — stale vétsi mnoZstvi témat se soustfed’uje v nékterych
veletrznich spravach, které jsou kapitdlové silné, manazersky schopnéjsi a disponuji
tymem ndpaditych, pracovitych a vzdé¢lanych lidi. Druhou rovinou je pak napliovani
,kotlerovské* vize o monopolizaci na trhu, tedy postupny pokles poctu rozhodujicich
hraci. Pocet organizatorti veletrhl a vystav kazdoro¢né kles4 a dominantni hrac¢i maji stale

veétsi podil na celku.

Z riznych vyzkumi néazori navstévniki a vystavovatelii vyplyva, ze stale
dominantnéji vystupuji nékteré spolecné nazory na to, co nazyvame veletrznim
komfortem. Uroven veletrzniho informaéniho prostfedi v misté kondni i1 v aredlu, kvalita

veletrzniho aredlu z hlediska ptehlednosti, jeho vybaveni (socidlni zafizeni, restauracni
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sluzby), ochota informa¢niho personalu veletrzni spravy i vystavovatell, nabidka a
informacni nasycenost propagacnich materiall, které si mohou navstévnici i vystavovatelé
odnést, pestrost nabidky a mnozstvi vystavovateli apod. To vSe se postupné¢ stava
vyznamnym diferenciacnim faktorem v rozhodovéani navstévnika i vystavovatelil, zda se

ucastnit konkrétni akce ¢i nikoliv.

Veletrzni spravy a dalSi organizatofi veletrhii a vystav museji v soucasné dobé
akvizi¢ni a organizatorskou aktivitou stabilizovat trh, pfichazet s novymi nomenklaturnimi
naméty, zvySovat atraktivitu veletrznich a vystavnich akci kvalitnimi arealy, vSestrannou
péci o navstévnika i1 o vystavovatele, zavadét postupné metody CRM pfispivajici

k individualni a systematické péci o jeho prezentacni potieby atd.
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ZAVER

Vyznam Brna z hlediska obchodniho, navazujici na dlouholety historicky vyvoj
této dulezité spolecenské aktivity, byl v mé praci jiz mnohokrat zminén. Tento historicky
proces byl vcelém cCasovém pribéhu poznamenan soupefenim mezi Prahou a Brnem

o vyznam odpovidajici modernimu vystavisti.

Historie vzniku brnénského vystavniho arealu je pomérné dlouha a slozita.
Po piedchozich vice ¢1 mén€ uspéSnych pokusech v riznych lokalitach vzniklo dnesni
vystavisté na zéklad¢ rozhodnuti vlady z roku 1924 o uspofadani kulturni vystavy v Brné
k desatému vyro¢i vzniku Ceskoslovenska v roce 1928. Lze konstatovat, Ze takto Siroce
pojata prezentace kulturni a ekonomické urovné celé spoleCnosti nebyla dosud
ani zopakovéna, ani piekonana. Celé¢ pojeti a naplin Vystavy soudobé kultury bylo
meznikem ukazujicim vysokou uroven vetejné spravy, zemédélstvi, primyslu, Skolstvi,

veédy a duchovni 1 technické kultury, uméni a uméleckého pramyslu.

V celé historii brnénského arealu byl stidle vice patrny piechod od vystav

s univerzalnim zaméfenim po vystavy monotematické nebo s n¢kolika hlavnimi obory.

Vyvoj celé Evropy a svéta byl od tficatych let poznamenan druhou svétovou
valkou, v povalecném obdobi i mnohaletou studenou valkou. Hospodaiska krize v letech
1930, 1931 a 1932 poznamenala také brnénské veletrhy a vystavy. Ty dlouhodobé koncily
deficitem, ktery se rok od roku prohluboval. Az ekonomicky dopad vystav a veletrhli
v obdobi let 1955 - 1959 znamenal zasadni prilom. V roce 1959 uzaviely zahrani¢ni
podniky kontrakty v hodnot¢ 4 miliardy korun, coz piredstavovalo pétinu obratu
ceskoslovenského zahrani¢niho obchodu. V tomto obdobi se i zvySovala navstévnost
a pocet vystavovatelll vystav a veletrhi. Naptiklad Mezinarodni strojirensky veletrh
na plose 125.000 m* navitivilo 2.365.000 navitdvnika (432 vystavovateld z 29 zemi),
coz predstavovalo tehdejsi navstévnicky rekord (v roce 1956 — 1.800.000 navstévnika,

v roce 1955 —900.000 navstévniki).
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V celém obdobi, v ur¢itych mimotadnych souvislostech, byla moznost na skvély
pocatek dvacatych let GspéSné navazovat, a v rozvoji vystavby brnénského vystaviste

1v celé vystavni ¢innosti pokracovat.

Po definitivnim osvobozeni v roce 1989 nastalo nové obdobi, které piineslo nejen
zasadni zménu v organizaéni struktufe podniku a v majetnickych vztazich, ale i dalsi
rozSiteni vystavnich ploch a koncepci systému zateplenych paviloni spojenych

s architektonicky zajimavymi pasarely.

Témét osmdesatiletd historie brnénského vystavisté prosla velmi bohatou, nékdy
1 dramatickou historii. Je vSak nesporné, Ze se nesmazateln¢ zapsala do Zivota celé¢ nasi
spoleCnosti, a to samoziejmé¢ v prvni fadé¢ v hlavni oblasti svého poslani, v ¢innosti
obchodni, kde postavila Cesky zahrani¢ni obchod na vysokou mezinarodni uroven
a vytvorila vynikajici tradici kontakt s celym svétem. Pfi této Cinnosti napsala zaroven
vyznamnou kapitolu v déjinach Ceské architektury, vytvarného umeéni, zahradnické tvorby

a zejména vystavni tvorby.

Se soucasnou kapacitou vystavni plochy a parkovacich mist patii brnénsky areal
k desitce nejvétsich a svou polohou a tradici nejperspektivnéjSich evropskych veletrht.
Pro dalsi rozvoj spolecnosti BVV je nesmirné dilezity vsestranny rozvoj, a to stejné
dynamickym tempem jako doposud, aby stale hrala v naSem narodnim hospodafstvi,
kultufe 1 architektufe stejné vyznamnou roli jako dosud a pfispivala tak 1 nadale
k vyznamnému postaveni mésta Brna, regionu i statu v nové Evropé. Je vsak tieba vSechny
sluzby a pomocné provozy vhodné koncipovat a dislokovat k pohodli a komfortu
vystavovateli 1 navstévniki. Napojeni na méstskou hromadnou dopravu, Zelezni¢ni
koridor a letisté je tifeba vyfesit tak, aby se Casové ztraty pro vSechny minimalizovaly.
Jak vystavovatelé, tak zdkaznici si musi byt jisti, ze hlavniho cile jejich cesty do Brna bude

dosazeno.

Strategicka poloha v blizkosti Vidné a Bratislavy piedurcéuje Brnu roli klicového
centra obchodu a sluzeb, a to nejen v Jihomoravském kraji, ale i v celém regionu, jenz

zasahuje svym vyznamem i na Slovensko a do Rakouska. Akciova spolecnost Veletrhy

vvvvvv
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mérou k rozvoji regionu. Brnénské veletrhy jsou v soucasné dobé lidrem ceského

veletrzniho primyslu s podilem 59 % na ¢eském auditovaném trhu.

Se vstupem Ceské republiky do Evropské unie se zalinaji psat nové dé&jiny

1 pro brnénské vystaviste.
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PRILOHA

I: PREHLED VYROCNICH TRHU A VYSTAV
(1821 — 1914) V BRNE

Rok konani

Nazev vystavy

Poznamka

1821 — 1907 | Vyroc¢ni trhy brnénské Potéadany 4 x ro¢né,
mezinarodni Gc¢ast
1821 — 1897 | Vyro¢ni trhy starobrnénské Poradany 3 x ro¢né,
mezinarodni Gcast
1821 — 1847 |Hospodaiska vystava Konaly se pravidelné — oborova
ovc¢ackého spolku MSHS vystava (potadala je Moravskoslezska
hospodarska spole¢nost)
1833 Hospodaiska vystava Oborova vystava, nepravidelné
ovocnarsko-vinarska potadéna i v nasledujicich letech
1833 Vystava femeslnych vyrobki 1. viceoborova hospodaiska vystava
v Brné
1836 Vystava femeslnych vyrobkl 2. viceoborova hospodaiska vystava
v Brné
1840 Vystava pohostinstvi Oborova vystava, doprovodny program
podle sekci
1874 Vystava Moravského Stala vystava s ucasti zahrani¢nich
prumyslového muzea vystavovatela
1888 Jubilejni vystava 3. viceoborova hospodaiska vystava
v Brné
1898 — 1914 | Stala vystava a trznice Stala vystava
femeslnych vyrobki
1907 Brnénsky veletrh ,,Briinner Akce spise zdbavného charakteru

messe*




PRILOHA II: PREHLED VYSTAV A VELETRHU (1920 — 1938)
V BRNE

Rok konani Nazev vystavy
1920 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobk
1921 Zahradnicka vystava
1921 Zahradnicka a ovocna vystava
1921 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobki
1922 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1922 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobk
1923 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1923 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobk
1924 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1924 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobki
1925 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1925 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobki
1926 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1926 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobk
1927 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1927 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobk
1928 Vystava soudobé kultury v Ceskoslovensku
1928 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobku
1929 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1929 Vystava Moderni Zena
1929 Vystava moderniho obchodu
1929 Vystava pivovarnictvi a sladafstvi
1929 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobk
1930 Nabytkové trhy (také jarni a podzimni NT)
1930 Vystava prehistorie ¢loveka
1930 Vystava Slovanska epopea
1930 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobkt
1931 Naébytkové trhy (také jarni a podzimni NT)




1931

Vystava ¢eského skla

1931 Vystava umélecké grafiky

1931 Vystava prazdninové péce

1931 Stala vystava a trZnice femeslnych vyrobkt

1932 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1932 Nébytkové trhy (jarni)

1932 Nébytkové trhy (podzimni)

1932 Fotograficka vystava

1932 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobkt

1933 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1933 Nébytkové trhy (také jarni a podzimni NT)

1933 Vystava stavebnictvi

1933 Stala vystava a trZnice femeslnych vyrobkt

1934 Zahradnicka a ovocnafska vystava

1934 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1934 Potravinafska vystava

1934 Vystava Prace a volny Cas

1934 Autosalon

1934 Stala vystava a trZnice femeslnych vyrobkl

1935 Vystava zahradnického primyslu

1935 Brnénské vystavni trhy (jarni)

1935 Brnénské vystavni trhy (podzimni)

1935 Vystava Prace a volny Cas

1935 Vystava kosmetiky a zdravotnictvi

1935 Kvétinarska vystava

1935 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobkt

1936 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1936 Vystava motorovych vozidel a letadel

1936 Vystava o fizeni hospodatstvi

1936 Vystava vcelafstvi a rybaistvi

1936 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobkt




1937 Brnénské vystavni trhy (také jarni a podzimni BVT)
1937 Nébytkové trhy (také jarni a podzimni NT)

1937 Vystava femesel

1937 Vystava civilni protiletecké obrany

1937 Stala vystava a trZnice femeslnych vyrobkl

1938 Nabytkové trhy (také jarni a podzimni NT)

1938 Vystava obecného Skolstvi

1938 Kynologicka vystava

1938 Stala vystava a trznice femeslnych vyrobkt




PRILOHA III: PREHLED VYSTAV A VELETRHU (1959 — 1970)

V BRNE
Rok konani Nazev vystavy (veletrhu)

1959 Mezinarodni strojirensky veletrh

1960 Mezinarodni strojirensky veletrh

1961 Mezinarodni strojirensky veletrh

1962 Mezinarodni strojirensky veletrh

1963 Mezinarodni strojirensky veletrh

1964 Mezinarodni strojirensky veletrh

1964 Vystavni trhy nevyuzitych zasob

1965 Mezinarodni strojirensky veletrh

1965 Kontraktacni a prodejni vystavy

1965 INTECO — mezinarodni vystava pro maloobchod a vefejné
stravovani

1965 Vystavni trhy nevyuzitych zésob

1966 Mezinarodni strojirensky veletrh

1966 Kontrakta¢ni a prodejni vystavy

1966 Vystavni trhy nevyuzitych zésob

1967 Mezinarodni strojirensky veletrh

1967 Kontrakta¢ni a prodejni vystavy

1967 INTECO — mezinarodni vystava pro maloobchod a vetejné
stravovani

1967 Vystavni trhy nevyuzitych zasob

1968 Mezinarodni strojirensky veletrh

1968 Veletrh ¢s. Spottebniho zbozi

1968 Vystava obalové techniky

1968 Vystavni trhy nevyuzitych zasob

1969 Mezinarodni strojirensky veletrh

1969 Veletrh spotfebniho zbozi s mezinarodni ti¢asti

1969 EMBAX (Embax-print) — mezinarodni vystava obalové a tiskarenské
techniky




1969

WELDING — mezinarodni svafe¢ska vystava

1969 INTECO — mezinarodni vystava pro maloobchod a vefejné
stravovani

1969 Vystavni trhy nevyuzitych zésob

1969 ARBIEN — mezindrodni ptehlidka aranzérské tvorby

1970 Mezinarodni strojirensky veletrh

1970 Mezinarodni veletrh spotiebniho zbozi

1970 Prodejni vystavy Brno

1970 INVEX — mezinarodni vystava vynalezl a technickych novinek

1970 Vystavni trhy nevyuzitych zésob




PRILOHA IV: FOTOGRAFIE BRNENSKEHO VYSTAVISTE
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Obrazek I — Plakat pro vystavu soudobé kultury (autor FrantiSek

Obrazek II — Vystava soudobé kultury 1928 — jihozapadni pohled na Kkino
s kavarnou (realizace 1928)
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Obrazek IV — Zahajeni 1. Obrazek V — Skelet vySkové budo
Mezinarodniho strojirenského (1959)
veletrhu (1959)

Obrazek VI - Kladeni zakladniho
kamene k vystavbé veletrzniho
stiediska
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Obrazek IX — Administrativni budova (realizace 1958 — 1960)
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Obrazek X — Pavilon Vitkovice (realizace v roce 1986)



Obrazek XII — Pohled na severni fasadu pavilonu E (vystavba po roce 1989)



Obrazek XIII — Vstupni ¢ast hotelu
Holiday Inn (vystavba po roce 1989)

Obrazek XV — Pasarel mezi pavilony
B a E Holiday Inn (vystavba po roce
1989)

Obrazek XIV — Spojeni pavilonu B a
E (vystavba po roce 1989)



PRILOHA V - HISTORIE VZNIKU AREALU — VYSTAVBA OBJEKTU

Poradové Nazev pavilonu
s Realizace
cislo
Vystava soudobé kultury 1928
1. Pavilon A 1927 - 1928
2. Pavilon G 1927 — 1928
(ptivodni stavba)
1957 — 1958
(rekonstrukce)

3. Pavilon Akademie vytvarnych uméni 1927 — 1928

4. Pavilon Uméleckopriamyslové skoly 1927 — 1928

5. Kino a kavarna 1928

6. Pavilon narodniho skolstvi 1928

7. Pavilon Werkbund 1927 - 1928

8. Pavilon mésta Brna 1927 — 1928

9. Pavilon zem¢& Moravy 1927 — 1928

10. Pavilon mésta Prahy 1928

11. Pavilon zahradnicky 1928

12. Pavilon ¢s. Stavitela 1928

13. Elektrostatek 1927 — 1928

14. Pavilon Clovék a jeho rod 1928

15. Pavilon méstské plynarny 1928

16. Radiopavilon 1928

17. Pavilon narodnich jednot 1928

18. Vstupni budova 1928

19. Obytny dim Svazu ¢eskoslovenského dila 1927 — 1928




20. Rodinny dim 1927 — 1928

21. Restaurace U jezirka 1928

22. Stanice elektrické drahy 1928

23. Pasarel Brno — Morava 1940 — projekt
(nerealizovano)

24. Zamecek — Loosuv sal Prvni tfetina 19. stoleti,

sal v ptfizemi a loZnice

v 1. patfe — 1924

25. Kolonie Novy dim 1928

Vystavba v letech 1957 — 1958

26. Pavilon B 1957 — 1958 (realizace)
1985 (rekonstrukce)

27. Pavilon C 1958 — 1959 (realizace)
1998 (rekonstrukce)

28. Pavilon F 1956 — 1957

29, Pavilon H 1956

30. Pavilon K 1963

31. Pavilon L 1961

32. Pavilon X 1961

33. Pavilon Y 1957

34, Pavilon Z 1958 — 1959

35. Administrativni budova 1958 — 1960




Vystavba v letech 1959 — 1989
36. Pavilon D 1967 — 1975
37. Pavilon Sigma 1966 — 1967
38. Pavilon P, R 1965 — 1966
39. Pavilon Vitkovice 1985 — 1986
40. Pavilon Voest-Alpine 1978
41. Veletrzni stiedisko 1983
42. Pavilon Nordstahl 1984
43. Pavilon Melcher 1986
44, Pavilon Topham 1987
45. Pavilon Kandt 1988
46. Pavilon Skoda 1986
47. Pavilon V1 1991
48. Pavilon Obchodni komora 1988
49. Dtim techniky 1988 — 1991
50. Pavilon O 1981 — 1982
51. Tuzex 1986 — 1988
52. Vyrobné montézni stredisko 1984 — 1986
Vystavba po roce 1989
53. Pavilon E 1991
54. Hotel Holiday Inn 1992
55. Pasarely 1994 — 2000
56. Pavilon G 1999 — 2001
57. Pavilon V 2000
58. Eden 1997 — 1998




59.

Parking

2000

60.

Kongresovy sal Holiday Inn

1990

Nerealizované projekty

61. Mezinarodni stiedisko obchodu studie — 1986
62. Obchodnéprovozni centrum studie — 1986
63. Uprava a napojeni pavilonu Z studie — 1998
64. Parkovaci dim u 9. brany studie — 1999
65. Vstupni objekt u 1. brany studie — 2000
66. Ponofeni tramvajového télesa studie — 1998
67. Pavilony podle generelu 1977 studie — 1988

68.

Pavilon L

studie — 1998






