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Abstrakt - ¢estina

Téma moji bakakské prace je ,Fotografie & Typografie*. Gk bych étendi priblizit
.problematiku” pouziti fotografie v soudobych peg&nich materidlech. Jak se
s fotografii pracuje, jaké ma vyhody a nevyhodi,gaafici, reklamni agentur§i graficka
studia pracuji s fotografii. Kde ji ziskavaji, jajg®u moznosti fotobank a fotoagentur na
c¢eském trhu. Mym cilem je prozkoumatigiup a praci grafickych desigri€od konce

devadesatych let do stasnosti.

In english — abstrakt

The topic of my bachelor work is ,Photography & Tggraphy“. | would like to nearest
to readers ,, problems* with using photographs in #aus advertising mediums in Czech
Republic. How to work with photography, how advagts and disadvantages they have.
How graphic designers , graphics agentures workiwihem. Where they acquire them
for their work. Possibilities of photobanks in CZzedRepublic. My aim is to look over

approach and work of graphic designers from the 8@6 present.
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.Priroda je dilo vesmiru, uéni vSak dilentloveka“.

Karel Capek
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UvoD

Ve své bakal&gké praci na téma ,Fotografie & Typografie” bychtéth ,prozkoumat”
pristup reklamnich studii, agentuti profesionalnich grafik k praci s fotografii, jako

e

jednomu z hlavnich a nejtbZitéjSich nositel veSkerych vizualnich gtkni dnesni doby.

Propagani material — plakat — mé svéfkny jiz rtkde na konci 18. stoleti a do podoby,
jak jej mizeme dnes vid musel nutd projit dlouhym vyvojem. Plakatova tvorba byla
v poslednich dvou desetiletich hlavni kreativniaghl V¢asech minulych, kdy hlavni
naplni plakai nebyla jednoznmé fotografie, ale wzné grafické techniky, ilustrace,
komiksy nebo kolaze, ziskal dnedni plakat podoby,fktografie hraje a zaujima jednu z

nej\etSich roli propagmiho prostedku vibec.

Plakat, nebo kazdy jiny propagd material nize byt rkdy jen cist¢ typograficka
zalezitost. Mij osobni profesni zdjemédwved| hlavig k praci s fotografiemi, jako hlavnim

médiem na poli saasného grafického designu.

Tato ,problematika“, kdy a jak graficky designéoyziva fotografie ke své praciém
velice zaujala jiz v dah kdy jsem jako grafik musela tuhlesos poprvéiesit. Jakym
zpasobem propojit fotografii s typografii, zda do misahovat, nebo nechat fotografii, aby
hrala tSi roli na Ukor typografie. Spojeni fotografie rafickym (typografickym)
rukopisem je velice osobni a pocitovécv Nenajdou se dva grafici, kieby k praci se
stejnou fotografii fistupovali stej. Ne vzdy graficky designér dokaze pochopit fotfeyra
a tak sprava pristoupit ke spoléené praci. @lezité je, aby se grafik vcitil do autorovych

fotografii, zvlask pak pokud jde o praci na autorském katalogu fatfagr

Co se tyka propagdgaich materidl pro SirSi véejnost, uz je to na divakovi, aby si Zité

véci vzal to co pakbuje, co je prod dilezité jako pro nezainteresovanou osobu.

Mam za sebou jiz ditou zkuSenost ve spolupracitenymi reklamnimi fotografy, hlawn
co se tyk& prace na autorském katalogu. To je dakéd, pra@ jsem ch&la tuto tématiku
reSit, doz¥dét se o ni vice a zjistit, jak dnesni graficka spotest fotografii vyuziva, kde
je ziskéavé a jak ji chape.

V nasledujicim textu se tato prace zabyva vyvojetodgrafie a typografie filmového
plakatu od roku 1900 do stasnosti. Redevsim jde o pouzivanfiznych grafickych

technik wetrg fotografie propojenych s typografii. Pro rozmasitgouziti fotografie
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v aplikacich grafického designu, jsem si zdmi zvolila pouze jednu oblast, kde chci
podrobréji dokladovat pouziti fotografie ve spojeni s typafij. Chci také pedstavit
znamé fotobanky a fotoagentury, jako jednu z moiinderpani fotografie a jejich
pusobeni naceském trhu v souvislosti s rogSiim internetu. Dale pak chci uvést
pusobeni @iznych fotogral v oblasti reklamy. Na praci konkrétnich automRoberta
Vojtécha Novakagclena Typodesignclubu a Josefa Valka, zndmého stiketou pro

Kofolu se pokusimiibliZit situaci na pelomu devadesatych let.
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1 KRATKY EXKURZ DO HISTORIE VYVOJE PROPAGACE

Vznik plakatu je neodmyslitetispjaty s vynalezem litografie, kterd davat&mu obrazu
stejné moznosti jako slovu. Prvni plakaty se potlolspiSe vy¥skam a cedulim a
s unmenim tehdy nerfli mnoho spoléného. Ze z&tku obsah tigshych slov pevazoval

nad obrazovowasti, pozdji se z&ina vice pouzivat dekorace, ornament a obraz .
Typografie se prosazuje spiSe kvantitativiez kvalitativié. Nej¢astji se pouzivaji ttné
typy fezi pisma a linky. Dlezity byl rok 1824, kdy byl patentovan plakatovatdup.
Tehdy byl velky draz kladen pouze na plakaty jako jeden z hlavnictejdilezit¢jSich
propagénich material doby. Od dob plakéatu, a také novin je najednait piny zboZzi,

novinek a napad

Plakat neni obraz ani utecky objekt, ale kulturni fenomén doby, na kteryisime
nahlizet jinak, nez na klasické ntaké dilo. Pdatky plakat jsou spojeny se sociologii
mésta, psychologii davu a symbolikou ulice. Nastupitipké ekonomie, Zurnalismu a
prudky rozvoj techniky se podilel na vzniku plakataleko vice nez estetika am.
Patatky plakatu jsou nepochybrspjaty s Londynem a Hai, kde se sjizid cely swt
piedevsim proto, aby se bavil. Tento moment zabavgrujici spoléenskou atmosféru
mésta neni rozhodn zanedbatelny pro vznik plakatu. Jestlizel mplakat v Londyg
dulezitou informa&ni funkci, pak v P&zi prekonal ,nutnost”, osvobodil se, stal se kéme
umenim. K nejvyznam@sSim tvircaim doby paiili Jules Chéret, Henri Toulouse-Lautrec,
ktery svym plakadtem pro Moulin Rouge zaznamenagidavoluci v plakatovém uni.
Na nasledujicich plakatech pracoval H. T. Lautregt]tésrgji se spojenim slova a
obrazu.Velmicasto text Bzi pres obraz, nebo naopak obraz textu zacl&msi&ne ho
zakryva. Francouzska plakatova tvorba, kterou mprilji jiz zmigna d¥ jména se od
americké propagace liSi svou dobrogmimsti, nenucenosti arigmnosti. Kceskym
predstaviteim, ktai se zabyvali plakatovou tvorbou v minulosti neodfitglné pati
Alfons Mucha a jeho plakat pragrdstaveni Sarah Bernhardtovésismonda Mucha se
stava prvnim stylistou, art direktorem, reziséremramaturgem krasné iluze a moderni
poezii reklamy. Ovlivnil ilustraci a pmyslovy design, tim Ze jeho plakaty pronikaly do
interiéri. Mnozi z¢eskych pedstavitel, ktei se zabyvali flmovym plakatem, talasto
zapominali, Ze by plakat neimbyt pouze z¥tSenou ilustraci, nybrz plakatem v pravém
slova smyslu, doprovazenym vhodnym textedesPvSechny vytbené techniky té doby,

secesky plakat ve dvacatych letech 20. stoleti potgKaitikou a nevkusem. Divaci davali
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stéle vice pednost zahratini propagaci, a kdyz seceskych ulicich objevili americké

plakaty lidé je ze z&tku odmitali.

Plakat si tak usgre razil cestu naifi¢ celou Evropou, rowt se prosazuje také na druhé
strargé Atlantiku. Kolem roku 1900 uz plakaty pokryvajii hzdého ¥tSiho nésta, ozZivuji
ulice, méni nalady chodic Nakonec se plakat dostava i do vystavnich sstiypuje do

dgjin umeni.
1.1 Vyvojéeskeho filmoveého plakai v letech 1900 - 2003

Mym zajmem ve vyvoji fotografie a typografie bygistit, jaké techniky a materialyi
podklady pro plakaty se pouZivaly a jak se praapeaiextem - typografii, od patka 20.
stoleti do sotasnosti. Chla jsem zjistit, jak dlouhd cesta a jaké moznostiAivali
vytvarnici v minulosti, nez se dostali k sasnému vzhledu plakatKdy nastal zlom v
pouzivani fotografie spale¢ s typografii na propagaich materialech. Vybrala jsem si
jako modelovy piklad filmovou tématiku, kde bych rada ,prozkountadpojeni fotografie
(obrazovych materid) a typografie, coz jeipdnttem mé prace. Zaobirala jsem se tedy

filmem a jeho propagaci, kde vyvoj spiié s divadlem byl ufité nejwtsi.
1.1.1 Nma éra ve filmu

Plakatovou propagaci filinnémé éry se na @atku 20. stoleti zabyvali fpdevsim
Ferdinand Fiala, Martin Rria VaclavCutta. Plakaty se navrhovaly pteské i zahraghi
filmy. Propagacité doby dominovaly plakaty gt8inou textoveho razu dopginé
jednoduchym stylizovanym ornamentem v duchu dozitivasecese. Vyjimku tvdly
obrazové plakaty, kde litografi@ linoryt hraly nej#tsi roli. Swtoveé plakaty se odth
¢eskych odliSovaly i@devSim v textu, ktery twib minimalni ¢ast, uveden byl titul filmu,
nékdy jméno firmy nebo jméno rezisétahlavniho herce. Kresba nebo malba tak hraly

prim.
1.1.2 Zvukovy film

.Plakaty zvukového filmu (1929) fiteme tén na prvni pohled rozpoznat otth, které
pochazeji z dobyamé éry. Zmizel jednotny celistvy obraz vyjepostavy pes cely list,

charakteristickym rysem byla spiSe skladank&kolika vyjewi a portrét, doplrena
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plochamicistych barev, nikoli malovanym pozadifasto se v pajedi, jako hlavni prvek,
objevuje detail hlav, nebo polopostav‘V této dokt se pedlohami plakét stavaji
powtSinou fotografie z film, ¢asto pekreslené. Bkolik plakatu odéeskych twirca tvori
kolaze ¢ernobilych fotografii, dopkné barvenymi plochamiistych barev a , novou
typografii“.S koncem éry gmého filmu kowi éra klasické litografie. ,Od nastupu zvuku
na pelomu dvacatych afitatych let, za&ind doba plakaét tiS€nych ofsetem,
kombinujicich fotografie, f@srji piekreslené fotografie s malbou a kresbou a velkymi
plochamicistych barev®. Filmové plakaty se staly neodmyslitelnou &sti kazdodenniho

zivota obyvatel v naSich ¢stech.
1.1.3 1945 - 1947

.V povalecném obdobi, které bylo doprovazeno radikalnimiémami spoléenskych
struktur byla jako jedno z prvnich hospegld/ch od¥tvi znarod@na kinematografie
dekretem prezidenta Edvarda BeneSe o zesiiatieskoslovenského filmu z 11. srpna
1945. Plakatovou propagacitizaovala v tiletém povaléném obdobi privatni graficka
studia®®. Filmové plakaty z tohoto obdobi se @dh minulych pili§ neodliSovaly. Zaklad
byl ve fotografické pedloze nebo fotomontézi. Plakaty zobrazovatgwmou hlavni hrdiny
v dramatickém okamziku, kdy je vyjgho vnitni nagti z filmu z divoda prilakani
divaki do kin. Ctyficata léta ve filmovém plakatu jsou dobou prolinadznych
vytvarnych styli, kde nechybi ani reprodukce realistické olejomaibyniz byl pitiskem
doplrén text. Format plakat z let 1945-1948 nebyl dosud ustédlen a sjednoceom&
standardniho formatu Al se vyskytovaly také uUzkakdty, pouzivané ve filmové

propagaci oditcatych let.

! BARLET Dana, GROH Zbyné&k, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolettr. 19

Praha, Brno: Moravska galerie Exlibris 2004

2 BARLET Dana, GROH Zbyné&k, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolestr. 20

Praha, Brno: Moravska galerie Exlibris 2004

¥ BARLET Dana, GROH Zbynék, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolettr. 35

Praha, Brno: Moravska galerie Exlibris 2004
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1.14 1948 - 1958

,P0 unorovém komunistickém pu(1948) a pevzeti veSkeré moci Komunistickou stranou
Ceskoslovenska nastala druha vina zn&notinna zaklad nové komunistické
Ustavy“.Hlavnim vytvarnym stylem byl socialisticky realism ,Podle vladnouci
ideologie ngla byt prace propagaiho grafika prostoupena&domim prace pro lid, bojem
za upevani lidov demokratického i#zeni a mila slouzit propagaci. Socialisticky
realismus se objevoval v propagaci filmové tvorbgvhé na plakatech k sétskym a
teskoslovenskym budovatelskym fiim“2. Prim hrala Usedni mijcovna filmi Praha
(UPF), ktera mila ve svém tymu redaktory, téZ se jitkalo textai, ktefi vytvarnikim
formulovali reklamni slogany pro plakatovou typafijr Autori filmovych plakafi
pouzivali filmovou fotografii nebo realistické pogty. Druzstvo praZzskych vytvarriik
Propagani tvorba, které se nejisi mirou podilelo na tvoeb filmovych plakat
v padeséatych letech, tak v dubnu roku 1953 popmyatavilo své prace. ,Plakat je tu
srovnavan stankem, jehoZz zasah v propagaci mugi rsjpisobiwjSi a také
nejusgsrjsi“®. Pro dalsi vyvoj plakatové tvorbyda vSak znany vliv vystava polskych
plakati v ¢ervnu roku 1954. iedstavila tak osobnosti polské plakatové Skoly \sams
nejzvwenéjSimi jmény. Znanou ¢ast expozice tvdi filmoveé plakéaty. Vystava ukazala jak
jsou Polaci schopni pracovat s vytvarnou zkratkabmazovou metaforou. Po této vystav
byla patrnd snaha o zvySeni urévieského filmového plakatu. Filmové plakaty kulttirn
politickych festivali byly dophovany plakaty politickymi. V roce 1957 se ¢aa

prosazovat novy vyraz ve filmovych plakatech. RProje se kresbou, zjednoduSenou do

* BARLET Dana, GROH Zbyné&k, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolestr. 38

Praha, Brno: Moravska galerie Exlibris 2004

® BARLET Dana, GROH Zbyné&k, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolestr. 39

Praha, Brno: Moravska galerie Exlibris 2004

® BARLET Dana, GROH Zbyné&k, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolestr. 39

Praha, Brno: Moravska galerie Exlibris 2004
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tvarovych zkratek a uplatnim vyraznych ploch pastelovych barev. Rutinni atakoyly
nahrazeny svobodnym vyrazem wublitvoricich grafiki malifa, sochan architekfi a
scénograf. Nova podoba filmovych plakittak strhla pozornost a zatle do pozadi

rutinni praci stalych zaéstnand, ktefi se ¥novali mérg zajimavym zakazkam.
1.15 1959 — 1969

.V Obdobi let 1959-1969 #ta filmova propagace charakter ¢é8v a nebyla svazana
zadnymi komemimi pozadavky®. Jiz zmigna vystava polskych grafik inspirovala
vedeni a redaktory Ustdni mjcovny filma k zvy3eni vytvarné urown vlastnich
plakat.UPF zgala vice spolupracovat s vytvarniky z oblasti volnézité grafiky. Na
plakatovacich plochach secaly objevovat vytvarné kreace moderni a komunikafiv
které byly opakem socialistického realismu. ,Filldoplakaty na felomu 50. a 60. let
piestaly vypragt a popisovat obsah filina sousedily se na osobni a pocitovy vjem®
Navrh mohl vyjadit obsah filmu, ale saiastré byl zachovan prostor pro vnimatele, aby
plakat nebyl tak jednoziiay. Graficky designér sh odevzdat alespotii navrhy plakat,
coz nebylo vzdy dodrzeno. K plakét se vyjadovali i reziséi ¢eskych filmi. Filmové
plakaty nebyly jedinym prostdkem propagace viiéhu Sedesatych let. Jejich $agti se
stala pozvanka, ktera tak éla oslovovat chodce na ulici. Filmovy plakat sel sta
umeéleckym dilem, ktery jiz nest pouze funkci doprovodnou. Jeho funkce saifa také
proto, Ze pestaval byt hlavnim inforngaim zdrojem. Jednim z nejvyznagsich ¢initelia
ovliviujici zanik ¢eského filmového plakat je reklama vradiu a televizi. Navic
navsevnici kin meli k dispozici celou fadu doprovodnychc¢asopisi, propaganich
materiati, portréty ¢eskych a zahratmich filmovych hwzd, fotografie z filnd,
fotoplakaty, brozury aizné informani a textové zpravy. Préeské a zahraémi plakaty
byl ustalen format Al, format A3 pak pro Wpeky do kin. Vydavaly se také plakaty
velikosti AO na propagaci vyznamnycleskych rezisér, dale pak ilustrované brozury

s obsahem filma a dalSi drobné tiskoviny. Zal vychazetéasopisFilm a doba ktery

" BARLET Dana, GROH Zbynék, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolettr. 42

Praha, Brno: Moravska galerie Exlibris 2004

8 BARLET Dana, GROH Zbyné&k, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolestr. 43

Praha, Brno: Moravska galerie Exlibris 2004
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poskytovalétendum kontakt s filmovym &nhim. Graficky napadit ho zpracoval tehdejSi
vytvarny redaktor 3i Salamoun. Aut plakat zaali vice experimentovat, hledali nové
vyrazové prvky, misto ghlednych symbal a alegorii se vice uptaival graficky vtip,
mysSlenkovy napad, paralela diecké atmosféry propagovaného filmu. Na rozdil od
polského plakatu, ve kterémiqvladalo maliské zpracovani, byla tvorb&eskych
vytvarniki bohatSi stylo¥ i vyrazow. Dochazelo k ploSnému zobrazovani znakteré
vychazely z filmovych motifr k autonomnim vytvarnému symbolu. K &eum, ktei
c¢eskému vytvarnému plakatu vy#o prostor hlavié novymi prvky pojeti plakdit -
kaligrafie, malistvi, prace s typografii daiznych tvafi, avantgardni pojeti fotomontaze
zapada svou tvorbou W. A. Schlosser. ,Richardu lredovi zase pétprvenstvi v pouziti
rozstihanych pismen v titulu filmu a tapety jako dekho prvku plakatového pozadi,
nebo z¥tsené fotografie” Abstraktni malba pronikla do tvorby Viadimira @S ktery se
snazil na plakatech uplatnit volnou niskou formu, dale pak kombinoval satirickou
kresbu a karikaturu s fotografiCensk Prazak sidal obdobs malbu a kolaz. Karel
Teissig se snazil ve sveé tverbyslovit swij subjektivni pocit. Jeho plakéaty jsou najpiy
tajemnym a dramatickym né&gpm. ,Autor citlivé voli prostedky a stida vhod® malbu

s kolazi podle nalady a filmového zantudiii Balcar se zajima o #sto jako takové,
figury, lidské situace, vztahy a osudy, kde jakoazpvy prostedek vyuziva abstrakci a
priklani se ¥tSinou k volné tvord s pouzitim linorytu. di Balcar na jinych filmovych
plakatech z&ind aplikovat kolaz s pouzitim filmovych fotografikteré ozvlastuje
rastrem, n&kanymi spojenimi a Utrzky pismen. Na fotografilkteré pouziva ke svym
koldzim se vyskytuji &Sinou tvde, nebo hrdinové filmu v poutavych aiich scénach.
Socha Zdergk Palcr ve svém plakatu pro film Milose Formar@erny Pety pouZil
fotomontdZz zkomponovanou z barevné reprodukce @ioogy Spici VenuSea

z fotografie skupiny filmovych postav. ,Yazzové Revuaavazuje Palcr spojenim
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typografie s fotografii a geometrickflensnou plochu na mezivalaou avantgardd
VétSina autol vstoupila do oblasti plakatové propagace s vyaamdividualnim
piistupem. V ranych filmovych plakatech Milana Grygamizeme vidt jednoduchou,
Cistou grafickou formu, nebo vyuZiva fotomontaZzeg kek findle jeho plakaty tgobi
snovymi surrealistickymi symboly. ,Specificky rukspZdeika Zieglera vychazi z twei
typografie. Kazdy jeho plakat je vytken s drazem na pismo a jeho vytvarné moznosti
v kombinaci s fotomontazi a barvou. Natgtiku let Sedesatych &@aal montazi fotografie
a pisma v monochromni barevné ploSe od nichZz postpigsel k surrealistickym a pop
artovym pestrobarevnym vizith“* ,V letech 1964-1968 do$lo Kgkonani izolace
ceskoslovenského vytvarného &mh se s¥tem a k obnoveni jeho ztracené kontinuity.
Z iniciativy nekterych unglci z jihomoravské polikky Svazu ceskoslovenskych
vytvarnych unglcu v ¢ele s pedsedou Janem Rajlichem starSim byla v Moravskerigal
v Brné uspdaddana lcéeskoslovenska vystava plaké& propagéni grafiky Bienale Brno
1964“°. Vroce 1968 se pak konalo Biendle &mného umni v Benatkach. ,Do
filmovych plakafi Milana Grygara druhé poloviny let Sedeséatych wsjgigkonceptualni

vytvarna poetika soudobéhossa**

. Autor tak vytvdi sérii vizualg ucinnych plakéd,

v nichZz z&kladnim vytvarnym prvkem je pouze pismimtagrafie. Milan Grygar obraci
témito foto-typo plakaty pozornost k jejich prvotnformaini funkci. V jinych jeho dilech
se zase uplatije prazdny barevny prostor plakatové plochii. Rathousky podokinkladl
duraz s uzitim fotografie a vytvarné typografie. Kégaudek je zase zndm svymi
komiksovymi plakaty, kde vyuziva &ykreslit'sky styl a neomezenou kresebnou fantazii,

kteroucerpda ze znalosti americkych povaigch novinovych komiks Plakatovou tvorbu

' BARLET Dana, GROH Zbyné&k, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolestr. 48
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filmové propagace druhé poloviny Sedesatych letlivov svym tvar¢im a
individualistickym gistupem Ji Kolér. ,Ve své tvorks obohatil vytvarny st objevenim
rolaze, dekoltdZe, chiasméaze, stratifie, asambl&#@hovrstevnatost vytvarnych siyl
konce Sedesatych let dapji vlivy nové figurace, ktera obohacuje struktuplakatu
vlivem pop artu o reprodukce hotovycltedloh, monumentalizaci banalnich témat a

zvétseniny lidské tvie“'?.

1.1.6 1970-1989

.P0o roce 1970 se ve vytvarném &mn jakobyc¢as zastavil. Hranice se znovu na dvacet let
uzavely a snimi i proud svobodnych informaci. Zajimayg i osud filmovych
plakati zakazovanych a po dvacet let nedostupnychtfilify zmizely spolén¢ s filmy
Z &i a zachovalo se tak jerekolik malo vytiski u vytvarniki a skirateb. Plakatovaci
plochy ubyvaji spolu s nimt®. Existuji rovréz filmy (Limonadovy Jog které byly po
uréité doke znovu uvedeny do distribucetwdni plakat vytvél Bohumil Sgpan v roce
1964, ale pro obnovenou premiéru v 80. letech plak&il jiz Jan Toméanek, nelvo
puvodni autor byl v emigraci. ,V ibchu sedmdesatych let gesky filmovy plakat ocitl
za vrcholem turei invence, ale stale si jéStudrzoval dobrou uGrowg'*. Ubylo
originalnich tdirca a ve filmové propagaci se uplatnili i jini vytvéen kteri byli schopni
swviij osobni styl pizpasobit tehdejSim podminkam. Kildzitym predstaviteim filmové
propagace sedmdesatych letipAntonin Sladek, ktery vytud svij jediny fotograficky

plakat. Na zada modelky napsal titul filmu a fotfgkarel Machalek jeho aranzovany akt

> BARLET Dana, GROH Zbyné&k, SYLVESTROVA, Marta : Cesky filmovy plakat 20. stolestr. 51
Praha, Brno: Moravska galerie Exlibris 2004
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vyfotografoval, bylo to pro film Vita Olmeralézké ahaoj Prazské skupina vytvarrik
zalozila v 1974 sdruzeni profesiobakzabyvajici se f@devsim knizni typografii, které
nazvali Typo& Nekteti ¢lenové se pozgi sdruzili ve skupig Typodesignclub. Ratek
osmdesatych let v Praze byl ve znameni vSestraadanych uricu a vytvarniki, kteri se
sdruzili do tzv. generace PraZskg&ky, coZ bylo volné seskupenétpnezavislych divadel.
»Z mladych grafickych designér generace Prazské&tRy se na poli flmového plakatu
uplatni Pavel Lev, Pavel Bene$ #egevSim AleS Najbrt, ktery ve spolupraci séleukym
fotografem Tono Stanem vytkib prvni ¢esky plakéat v ,hollywoodském* stylu pro film
TomaSe VorlaKous, kde vytvarg autorsky pojal pismo. | v dalSich svych plakateeh

snazil vymezit v kontrastu tomu, co v té data filmovém plakatu jiz existovalb®
1.1.7 1990-2003

.Pocatek devadesatych let v tverbeského filmoveého plakatu je poznamenan vizualnim
chaosem a rozvojem pitacové grafiky. V roce 1991 zanika Wetni @jcovna filma a jeji
misto tak zaujimajitizni soukromi distribui® a producenti. Plochu plakatu tak ovladla
pocitatove manipulovana reklamni fotografie, s portréty hiabnhrdimi a mnozstvim
textovych informaci, &etné logotypi sponzoiéi a tiznych partner. Od roku 1992 jsou
plakaty vytvdeny pouze Keskym filmam“®. Autory si vybiraji sami reZigéfilm, nebo
stab filmové produkceCesky plakat je tak dokonale ovliém Amerikou, coZ se
nevyhnulo, ovSem ne v tak velké imii polskému plakatu. Gr&fi designé navrhuji
plakaty, které vynikaji precizni typografii a vytmau fotografii. Navrzeny plakéat k filmu
Kytice (2002), vytvdeny Jurajem Jakubiskem, ktery byl zamwveroducentem filmu,
bravurré zachycuje mysticky aspekt dila pomoci vytvarné anigulované fotografie.

K nejwtSim tvaircaim sowasného filmového plakatu patAleS Najbrt. Spolupracuje
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stadouceskych reziséra jeho jméno je také spjato s propagaci Mezindhadfiimového
festivalu Karlovy Vary. ,Najbriv graficky styl je zaloZzen natdhysIné a vtipné koncepci
filmového plakatu, harmonické barevnosti, autorskérci typografii“t’. Spolupracuje
vétSinou s umileckymi fotografy jako nafiklad s Tono Stanem na Mezinarodnim
filmovém festivalu Karlovy Vary. DalSi znamy vytvdk je Robert Vogch Novak, jehoz
prace je zartena na filmové festivaly - Letni filmova Skola wérském Hradisti a
Projekt 100. ,Novakovy abstraktni kompozice zacliyatmosféru &chto kulturnich akci.
VSechny jeho plakaty obsahuiji citlivosiév vztahu filmu a divakag¢asto tak vyjatenou
pomoci neobvyklych fghnanych zstSenin a vyraznych gest®. V roce 1996 zaloZila
skupina mladych grafik profesionalni vybrové sdruzeni grafickych desigiér
Typodesignclub (TDC). Rénaje rokem 1993 je €eské republice kazdafné udlovana
cena pod nazveresky lev . Od roku 1998 je v ramci séitg hodnocen i Nejlepgesky
filmovy plakéat. Moderni plakat by & barvou, Upravou, kompozici i technickym

zpracovanim a hlawntvarci myslenkou fipoutat obecenstvo v co népgi mie.
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2  JAK ZISKAT FOTOGRAFIE PRO PRACIV REKLAM E

Jedna z moznosti jak ziskat fotografie pro svoularalh do casopis, plakati aj.
propagé&nich materidlu je vyuziti fotobanky nebo fotoagemtuSowastna grafick&i
reklamni studia fotografie z fotobanky vyuZivgiij maji své vlastni fotografy, kiejim
snimek z#&di, zalezi na stylu prace, kde se fotografie uipigt Naceském trhu existuje
nékolik moznosti, kde fotografii pro svoji praci zegk Vybrala jsem &kolik dalezitych
fotobank, které se objevili néeském trhu p&atkem let devadesatych a jejich &asné

pusobeni, které z#mil rozvoj internetu.

2.1 Fotobanky naéeském trhu

Fotobank a diabank, které nabizeji archiv motiwvo reklamni vyuZziti je na naSem trhu

dostatek. Existuji vSak také fotografové,ikteabizeji své vlastni malé archivy diapoZitiv
2.1.1 Allphoto

Allphoto je banka fotografickych snimik- sodasnych i retro, poitacové grafiky, ale i
vytvarného umdni. Na trhu isobi od roku 1991. Zastupuje hl&mahranini fotobanky,
ale geografické zay Ceské a Slovenské republikerpa od tuzemskych autorJako
prostedek propagace nabizi katalogy s CD v nahledovétkvdlotivii nabizi AllPhoto
statisice a chce pro své klienty nadale fungojso cista fotobanka co s nejisim

vybérem zakra.
2.1.2 Contrast s.r.o.

Contrast se zatimeuje jen pronajmem diapozifivCeska pobeéka pisobi na trhu jen par
meésial. V této chvili ma k dispozici 13iznych katalog, ale chysta roz&ni nabidky o
novy katalog agentury Nonstock a National Geogmpbak dva nové katalogy s oblasti
businessu a Zivotniho stylu. Archiv je kliént k dispozici ve fyzické podeébale rékteré
snimky Ize hledat fes pdita¢. Na internetu diapozitivy zatim k dispozici nejsale

v budoucnu to bude saniemosti. Co se tykd nattu, v katalozich je zastoupeno od

kazdého #co.
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2.1.3 Michal Photobank

Pisobi na trhu od roku 1993. Rovn®&abizi archiv diapozitivi zahramich agentur
¢eskych, zahraghich fotografi a agentury Black Star. Fotobanka disponuje asi 30
katalogy a nabizi pilevSim zakladni témata, dale archiv agentury Black Star — reportazni

fotografie.
2.1.4 Fotobanka jednoho fotografa

Archivy raiznych fotograft tzv. fotobanky jednoho fotografa ndpictobank- Vlastimila
Kuly neboKrajina - Lubomira Imlaufa se sodsiuji vétsinou na uité téma —Ceska
republika. Disponuji pouze desitkagfistovkami diapozitivi z jednoho oboru. Lubomir
Imlauf se soused’uje piedevsim na krajirtéké fotografie, pdevsimCeskou republiku se

zamerenim na severovychod a Evropu s jejimi severskymi staty.

2.2 ISIFA - Image Service s.r.0.

Prazskou agenturu Image Service s.r.o. zname dnes jiz pod nazvem ISIFA - Image Service
s.r.0.V nasledujicich odstavcich jsou obsazeny informace z poloviny let devadesatych, kdy
byla tato agentura na trhu novinkou. Zde jsou prédbsazeny rozdily mezi scagnou

podobou a jeji minulosti.

Prazsk& agentura IMAGE SERVICE s.r.0., nabizi neomezenyr wyhteriah, zejména
barevné diapozitivy pro uzivani v reklamilustrace ¢asopis apod. Novinkou je, Ze
agentura nabizi také filmové videosekvence. illdji zakladatelé fotoagentury Linda
Povolnd a Georg Hodek, dulezity rozdil mezi touto agenturou a jinymi obrazovymi

agenturami je p$tup k obragm a k praci.

V minulosti slouzil obraz hlavnako ,, ilustrace” textu. Dnes je to t&nou obracené
obraz — fotografie se stava hlavnim nositelem informaci, protoze je komjSaditret
univerzalngsim zpusobem komunikace se gpbitelem. To znamena, Ze na kvalitu a druh
obrazového materialu jsou kladeny mnohensivéaroky nez dve. Je tedy nutné, aby
obrazy nély mnohem silngi vypovéd. Klienti fotoagentur byvaji wSinou reklamni
agentury, nebo grafickd studia. Kladou stale nd¥8¢ ukol, aby jejich prace vynikla, a
tim i zboZi nebo sluzba, kterou propaguji. Proto obraz, aby vynikldppiiovat ukita
kritéria. MEl by byt technicky bezvadny, a &nby v sobé mit silny vyraz nejlépe

symbolického charakteru.
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Ne vSechny fotoagentury disponuji Sirokym #sdm ugitych fotografii. Jsou i takove,
které se specializuji pouze n&itgé fotografie stejného typu. N#&glad agenturavoller
Ernst s Berlina je jedinou agenturou, jez se zabyva @dummornymi fotografiemi, dale
New Eyesz Hamburku se specializuje na téma lidé. Fotoaggnhaji WtSinou pro své
zakazniky k dispozicitzné katalogy, pomoci kterych siu#e zakaznik vybrat. Image
Service spolupracujeradou dalSich zahrafmich agentur, které jsou zase specializovany
na jiné druhy fotografii. Diky této spolupraci maifistup k vice nez i milibnam
obrazki z celého séta. NejwtSi chloubou Image Service je ovSeéasky archiv, ktery je
od paatku zaloZeni firmy samégjmosti. Disponuje vice nez 10 tisic fotografiemhirady

znamychceskych fotograf.

KdyZ si zakaznik vybira obraz,éirby mit alespa piibliznou predstavu o tématu, pokud
nema, agentura je ochotna pomoci, jelikoz sama toafpe trendy, kdy a kde byl obraz
naposledy pouzit, a takibe zabranit duplicét uzivani. Klient také pochopitelrmuze

blokovat ,svij“ obraz a zabréanit tak dalSimu pouZiti.

Na zéklad kritérii zakaznika, agentura sestavi &yl archivu, ktery je pak zaslan ve
form¢ diapozitivi na adresu zakaznika. Nasléde podle pesné specifikace pouziti
obrazového materialu, zejména velikosti reprodukbeazu, nakladu a druhu média
sestavenaipsna kalkulace. Pokud si zdkaznik vybere obrazterrdhse zahrabni je cena

diky vztahu agentura- agentura nizsi, nez kdybllisat obrétil fimo na onu agenturu a

objednal si fotografii sam.

Klienty a zdkazniky &hto fotoagentur byvaji &Si reklamni agentury, které sazeji na
dokonalou a fesnou fotografii. MenSi studia a vytvarni jednatiimaji WtSinou ve svém
tymu fotografa, kde pak vznikne idealni dvojicefira fotograf, kde grafik dostane ideu -
fotograf nafoti. A tak si mohou snimek nareZiropatlle svych vlastnichipdstav a taky

finan¢nich moznosti.

V prab¢hu 90.let bylo normalni nabizet zakazintkdiapozitivy a setkat se tak s nimiiva

v tvér, jelikoZ internetové objednavky it jen ziidka kdy kéastym. V dneSni dabpo
internetovém boomu trend digitalizace v oborelpal veSkerou vliadu. Snimky se iz dnes
nabizeji pouze v digitalizované podolsoz je prace rychle s sit internetu, kterd na
konci 20. stoleti ovladla téfcely swt. Diapozitivy se staly tét archaismem a dodaci
lhata 24 hodin nekordmosti.
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Po vstupuCeské republiky do Evropské unie se vcelku nic dtarky nezngnilo.
vztahy posunuly &¢am déle. Zmny jsou zaznamenany pak jen v legislatia
administrati¢. Internet je v satasnosti pro kazdou fotobanku jiz sarfemosti.
Nabidkové katalogy jakoby vymizely, nahradilo jeteimetové prohlizeni, coz vede
k neindividualnimu fistupu k zakaznikovi. Je omezeno pouze na ,virfuatiahy" a
doché&zi k zanedbavéani osobnich kontakklientem, coz &které fotobanky nefjimayji
zcela rady. Stale se najdou zakaznicifiktiji gednost katalogu. &tSina fotobank se
prezentuje skdle fungujicim webem, novym #pobem vyhledavani, moznost on-line
kalkulace ceny, platbyips internet nebo hledani v artheé, coz je dlezity zaklad.
Bohuzel web neni lewsi nez klasické zisoby komunikace, naopak jekolikanasobg
drazsi atak fotobanky do svych stranek investugéizé finance. Co se tyka novych témat
fotografii, tak zdsadni z¥nou také neproSly. Mozna jen styl Zéb a vyvoj lidstva
kupitedu ukazuje rowf velky posun, kdy postavy jsou vice uv®i@ na rozdil od
pavodnich, kdy jim vévodili astré se usmivajici rodina. Snimek takového typu, nebo
takovy, kde je vidt zastaraly péita¢, odkvy nebo cokoli jiného uz v dneSnimésy takika
nema Sanci. Diapozitim, které hrély prim v devadeséatych letech neni od#vo.

V dnedni dob dochazi k digitalizaci jvodnich diapozitii. Jedna se o miliony fotek,

které by jinak upadly do zapormi.

Spoluprace geskymi fotografy je pro &tSinu fotobank na nasem trhu zaklad€iiK ma
krom¢ vlastnich fotoreportéy ktefi jsou rozmisini po celé republice také desitky
véhlasnych i mé& znamych autdr jako napiklad FrantiSek Drtikol, Liba Taylorova,
Pavel Vacha, Olidch Slacha, Jaroslav Kara, Karel Kestner, Karel Meister, Jan Halaska.
Autofi jsou tématicky ¥tSinou velmi oteieni a nezastupuji tak pouzecitgé téma.
Fotobanky se zajimaji ponejvicgeskymi tématy, fitom mnoho Zeskych fotograf
piichazi s nabidkou snimkze zahramii. VSechny fotobanky na naSem trhu maji zajem
spolupracovat &eskymi fotografy. Fotografie typickyckeskych snimk jako vanoce,
velikonoce jdou u nas na odbyt a zahéahiagentury by snimek nedokazaly poskytnout.
Pro fotografy se tak naskytuje mozZnost se cekos¢ prezentovat i u zahrafmich
partneti. Na z&atek by neli predlozit alespt 100 snimku a pak v fibéhu je pravideld
dophovat. S kazdym fotografem je tak utema licegni smlouva, ktera je v souladu
s Autorskym zakonend. 121/2000 Sb. Vifpact prodeje pak autor dostane ¥yavani,
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islo snimku, zpsob uziti, celkovowastku a podil. Nejvice na odbyt jdou
zakery s modely- lidmi ve vSech situacich a vSee¢kowych kategorii a dale pak snimky
zviiat pdizené ve volnéffirodé, cestopisné za&by. Velk& poptavka je rowZ po snimcich
Ceské a Slovenské republiky, jidla, piti, potravikrajiny, kde by fotografie #a dychat

swZesti, barevnosti a zachycovat vizégtajimavé momenty.

2.3 Vyvoj technologie a vliv na reklamni speénost

Prelom stoleti a s nim spjaty zlom ve vyvoji techmpiorozsteni internetu, digitalnich
fotoapardt ma zné&ny vliv na vyvoj na poli grafickém a fotografickéng nastupem
rozvoje digitalnich fotoapanatnéktera mala graficka studia zcela Wi ve svém tymu
reklamniho fotografa a spoléhaji se tak naj sdigital“ se svoji snadnosti obsluhy.
Odpada tim d@lezita osoba v tymu, a to fotograf, kteryihe paradox# prijit 0 svou praci.
Graficky designér si snimky d#ie pdizovat sdm na své vlastni naklady, pokud se ovSem
nejednd o kvalitni agenturu — evropského formaterykn WtSinou na kvalit fotografii

pro svou kampa velice zélezi. Dne3ni mlady reklamni fotograf sialk tomuto
netekanému boomu teoreticky ani neSkrtne, pokud rajoena o ¥hlasré zndmou osobu
na poli sodasné reklamni fotografie. Je to smutné konstatovakiu, ale digitalni
technologie dnes docela vytlge klasickou fotografii i kdyZz nepochybuji o torbe se
uréité jeS€ mezi nimi najdou ti, kté digitalni technologii nepodlehli a do budoucnai s
nepdaitaji. Digitalni fotoaparéat se stal oblibenymdigro svou rychlost reprodukce obrazu
do paitace, snad@Simu retuSovani a naslednému tisku. Graficky desigines také musi
bojovat o sy post. Tedy pokud uZz nejde o znamou osobu,étdal v grafické
spole&nosti. Po velkém rozvoji pitacove techniky, se dnes citi byt grafickym designérem
zrovna jako fotografem kdokoli, kdyZ si zrovna kdumihu Photoshopu a jeho pite¢
disponuje alespodvémi stovkami fiznychiezi fonti. V dnesni dobse stale nachazime

s WtSi ,konkurenci“ a je jen na nas, abychom si sdiproblémem dokéazali poradit.
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3 REKLAMNIi FOTOGRAFOVE V CR

Rada bych Vamiedstavila jen ,hrstku“ fotogréf kteri se jakymkoli zgsobem podileli
na riznych reklamnich kampani v nasi republice, nel@slotografuji pro reklamni &

Zaujaly n& jména jako Roman Ditrich, Jan Polverini, Adam Hajy
3.1 Jan Polverini

Jan Polverini jecesky fotograf italského gvodu, student katedry fotografie na prazské
FAMU, vénuje se pevazm reportazni a modni fotografii. Studoval fotografiRimeg, na
Skole, ktera se snaZzi vychovavat profesionaly.Vyzkd si rok a f Zivota fotografa na
volné noze \Rimé i v Praze. M& za sebouwkolik vystav. Ri studiu na prazské FAMU
zarovehr pracuje, takZze je neustale v kontaktu s profesmdma swtem. Naposledy se
vénoval fotografovani architektury na reprezeéntskalendé firmy Konstruktiva,kde ngl

absolutg volnou ruku.
3.2 Roman Dietrich

Roman Dietrich pdt k ttm fotografim, ktefi, jako WtSina, nejsou specializovana na jednu
konkrétni oblast. Pracoval pro vydavatelstvi Ssfim — pratasopisCosmopolitantakze

se tim automaticky #adil do s¥ta maodni fotografie. V gibéhu své prace, fotil i pro
rizna jina vydavatelstvi. V débkdy za&ala startovabDolce Vita si uwdomil, Ze by to pro

néj maze byt jist dosti zajimavy projekt. Jeho fotografie pBmlce Vitu jsou velice
atypické. Dava fednost vystylizovanému utieckému pohledu, ktery je zaravérochu
»Spinavy“ a nedokonaly ndpjeho fotografie na titulni strynDolce Vity kde dokonala
sletna v nadhernych Satech s krasnytesem sedi na dokonale designovane zidli a doji

kravu. Rad tak u divaka vyvolava svymi fotografiamiitou pochybnost.
3.3 Adam Holy

Jméno fotografa Adama Holého je spojendasopisy jakoZivel, Blok a s fiznymi
reklamnimi kampa¥mi nag. pro Oskar a T- Mobile Adam Holy foti taktéZ pro
Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary, jehoz mily ra¢nik byl v jeho rezii spokn¢
s grafiky MikulaSem Mach&em a AleSem Najbrtem, ktery jiz |éta pracuje ndéce
vizualni koncepci akce. A.Holy kolem sebe rad adlivé grafiky, ktei maji k fotografii
Uctu, cit a va§e Nelibi se mu, kdyz pismoripS dominuje a tak zabtiaje tomu, aby

fotografie vyzrla v celé svoji krase. A. Holy je zarave modnim fotografem.
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Budoucnostasopis v Cechach A. Holy vidi trochu skepticky. Dost vynilkagh ¢asopis
korgi z divoda financi. | ve s¥té je situace podobna. KranBloku a Zivlu pracuje pro
zahranéni ¢asopisyCreativity Magazinea internetovyTyger MagazineVe spolupraci
s Michalem Rchouwkem a agenturou Color Box pracoval na sérii modrptbhgrafii na

téma The Edge priasopis Shots.
3.4  Emil BratrSovsky

Fotograf Emil BratrSovsky je znam diky svym fotdgm pro firmu Heinz a také
fotografiemi pro Pegas (dnes T-Mobile), kde spadgpral na vyréni zprae a kalendé

s dalSim fotografem #m Turkem. Profesionain zatal fotografovat na pgatku
devadesatych let. Zal fotit pro ¢asopisReflex,kde stravil ti roky, ale kvili nedostatku
¢asu na zpracovani fotografilzanych reportdzi tak s touto tématikou skibnZacal tak
fotit pro reklamu, ale jeho cesta Sla nejpri¥espfizné mensi agentury.&Muje se také
maédni fotografii. Reklama na &ep Heinz, byla spoluprace s agenturou, kterdlan jiz
vytvoienou pledstavu, Ze se lahev vyfoti zuwidgg Spagety k ni budou dodany az ¢ipai.
Nekdy se stava, Ze u velké reklamy je fotografierddp vymyslena a fotograf ma pak
docela svazané ruce. Vysledek vSak dopadl kataswofa tak byla vytvéena nova

fotografie keéupu, ktery ngl kolem sebe omotané skuite varené Spagety.
3.5 David Walter

David Walter absolvoval kurz fotografie na FSV K& rekolik prednasSek Zdika
Kirschnera. Je to fotograf - samouk, ktery hodkouma cizi fotografie aciise z vlastnich
chyb. Nejradji foti zvitata, rostliny, architekturu, krajinu. Jeho fotograge objevily
nagiklad vc¢asopisuKoktejl, Tyden, Harper's Bazar, Outdoor, Bedétyna titulni strag
MagazinuMladé fronty DnesPodnik& cesty do zahrahikteré si financuje &tSinou sam.

Nékdy ma témata nedelegované redalasiopisu, aleatSinou si je vymysli sam.
3.6 Salimlissa

Na prazské VSUP studoval ateliér typografie a pjsnmibshu studia v3akigstoupil na
ateliér fotografie, zabyva se portrétem, focenimiglau. Grafickou Upravuéth jen zcela
vyjime¢né a WtSinou pro patele. Pravideka pracuje jen s hudebni skupinu Tata Bojs na
jejich hudebnich CD, které konzultuje s Milanem <gan, jeZ ma hlavni slovo aialje

rezii veternich konceit a image kapely. Issovy fotografie se objevufasmopolitanta
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Xanyp. Jako ,trochu“ graficky designér vSak Upra@osmopolitanupiiliS neocéuije,
naopak spiSelarper’s BaazaneboElle. S. Issa ma tu vyhodu, Z& jotografovani uité
véci ma jiz také pedstavu o préci stextem, §td s praci v p&taci, ktery vyuziva
k malym nedostatim fotografie, ale fotku néth s tim, Ze by potac mél mit posledni

slovo.
3.7 Tono Stano

Tono Stano se&nuje krong volné tvorby také fotografii reklamni. Jeho sningky firmu
PosAmnelze pehlédnout, ziskal za¢nprvni misto v soéfi Top Print "99 parddané
Design centrenCeské republiky. Je autorem fotografii slavné reklaviazda. Reklamni
fotografie ho pitahuje a zajima, ale j@Svice nez reklama ho zajima jeho vlastni volna
tvorba. V reklami je schopen ffizpasobit se poZadavkn klienta. Jeho prace je spojena
s Mezinarodnim filmovym festivalem Karlovy Vary,satiznymi filmovymi plakaty, kde

spolupracoval s AleSem Najbrtem.
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4.0 TYPODESIGNCLUB

V roce 1996 se osm vyznamnych gréfikdruzilo do seskupeni Typodesigclub s cilem
oslovit veejnost, vyjit z anonymity. Cilem zakladatdbylo vytvait elitni profesionalni
sdruzeni grafik, ¢innych v oboru graficky design. Typodesignclub ygwamny také tim,

Ze jde poprvé o mezigenéra vystoupeni.

StarSi generaci t¥biada grafiki, kteti se v 80. letech akti¢ni¢astnili sdruzeniTypo&
(Rostislav Vagk, Jan Solpera Zdék Ziegler aj.) Genekamé¢ se knimiadi Boris
Myslivecek, Radomir Postl, a Josef Maly. Spojujici genelaceastoupena Otakarem
Karlasem, Lubomirem Sedivym aj. ®tns zastoupena je také mlada generace: Tomas
Machek, Klara Kvizova, Robert Véjth Novak aj.

Prvnim dilezitym ¢inem bylo vydani celobarevného katalogu praci Tysagtlubu 96.
Tato prvni publikace svého druhu u nds upozomdandividudlni pinos jednotlivych
osobnosti a zarovie poukazala na Siroké ro#p oboru graficky design. Publikace
Typodesigclubu, ktera vychazi od téhoz roku maruksivni charakter, bohaty obrazovy
material. Kazdého &deni TDC prezentuje nadkolika strankach ukazkami praci, které
jsou opatteny popiskami a stimymi bibliografickymi Udaji. Publikace tak splje rnékolik
aceli. Zejména ma vyznam informativni. Zegiuje autorstvi mnoha praci. Zardve
seznamuje s profily zatfrenim jednotlivych autdr, s jejich charakteristickym stylem.
Informuje i o &fi oboru grafického designu. Ukazuje nejen jeho ikkas oblasti jako
kniha, plakat, tvorba pisma a loga, ale iikjady uplatgni grafického designu
v architektie, na pimyslovych vyrobcichfeSeni jednotného vizuélniho stylu instituce
(corporate identity), navrhy televiznich titalk Knihu doprovazely vystavy doma i
v zahranti. TDC tak gispiva k popularizaci na polieském i zahraghim a pra¥ u
piilezitosti vydani prvni knihy byla uspidana tydenni vystava v prazském Design
Centru. Dale se vystavargsunula do Brna a jako putovni soubor prezentovesky
graficky design ve Skandinavii. Ve Finsku byla &sti festivaluDny ceské kultury kde

se ji dostalo vysokého oficialnihdijeti. Typodesignclub byl také vyzvan na podzirkuo
1997 k @&asti na Mezinarodnim salonu plakat P&izi (Xle Salon International de
I"affiche). Akce se z&mstnilo patnact zemi a diky TypodesignclubuCsska Republika

stala hned po Japonsku druhou zemi sat&m p@tem plakéad.
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Vletech 1998 a 2000 vydal Typodesigclub dalsi lkgia praci svychclena. DalSi
dulezitou aktivitou, pesahujici klubovou zakladnu je dlovani cen Typodesigclubu. Od
roku 1997 odrméiuje grafickou Upravu v sotitich NejkrassjSi knihy roku a Nejlepsi
vyroéni zprava roku. Typodesigclub tak posiluje respké&t kvalitnim individuélnim
vykonim pra¥ vdoks, kdy digitalni technologie usnadie pejimani dobovych

vizualnich trend.
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5.0 STUDIO NOVAK & BALIHAR

Jedna z mych cest vedla do Prahy, kde sidli gafstkdio Novak & Balihar. Sdlzku
jsem si domluvila pedem, po té co jsem naSla odkaz na internetu na&rRolojtcha
Novaka na strdnkach FAMU, kdesmaujal¢lanek ,fotografie v typografii a typografie ve
fotografii“. Bylo to presré to téma, které jsem pebovala jako podklad na jednu z kapitol

své bakal&ské prace.

Prace Roberta V. Novdka znam jiz z lgtvgSich, kdy n¢ velice zaujaly pedevsim
plakaty na propagaci Letni flmové Skoly v UherskBimadisti. Robert Vojich Novak je

také jednim zlenia Typodesigclubu.

5.1 Projekty Studia Novak & Balihar

Studio Novék & Balihar vzniklo v roce 1996 jako sdeni fyzickych osob. Nyni ve studiu

pracuje pt lidi ( grafici- design#, programator, dtp operator, prodiunk).

Zameieni studia je fedevSim na graficky design — knizni Oprava, plak&tyrporate
design, web design, multimedia, prace pro Galdaviiho nésta prahy, Rudolfinum a
vSem znamé plakaty proéstska kina Uherské HradiStspeciald pak pro letni filmovou
Skolu, ktera se kona kazdy rok v obdobi letnictzgmnin.

Prevazné&cast zakazek je spjata s kulturni sférou. iildad veSkeré propagai materialy
pro experimentalni divadlo Archa, sidlici v Prad&m nazev divadla je symbolicky a
svym programem ho Archa napje. Zprostedkovava aktualni pohledy do situatevéka
konce 20. stoleti. GrafickieSeni plakatu, které majasto ,japonsky“ format a ostatnich
propagénich tiskovin také reaguje na tuto otazku, a to&deo jsme. ¥tSinou se na nich
objevuje lidsk&d postava, nebo jeji detail z fotdigrati videa Fedstaveni. Robert V.
Novak tak vytvdil v ArSe vyjimeny prostor znak, tajemnych, emotivnich, vyjadjici

neklid i sréni nasi doby.

5.2 Robert Vojéch Novak

Robert Vojtch Novak se narodil 8. prosince 1962 v Praze. @d ®90 se &nuje knizni
Upraw a uzité grafice — plakaty, knihy, vystavni katalog design. Krom grafického

designu se &nuje také fotografii, j&lenem Typodesignclubu Prahden redakni rady
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casopisuDelatur a také ma za sebouwkolik kolektivnich a samostatnych vystav. Je také
drzitelem rgkolik cen. V roce 1998 pak cena TDC.

Moje prvni kroky k setkani s R.V. Novadkem vedlyk jgem se jiz zminila, fies internet.
Hlavni impuls mg dal ¢lanek o pednasSce na prazské Filmové a televizni fakult
akademie muzickych uwni v Praze — FAMU, ,Fotografie v typografii a typadie ve

fotografii“.

Jak mi pan Novék poz{ sdglil, Slo vlastré o projekt na FAMU, ktery trval 2 &sice, kde
studentm promitl piiez praci sstovych grafickych designérod 30. let do saiasnosti.
Bylo to vlast cviceni- dilna, kde @i studenti vSech rnika spoijit viastni fotografii
s typografii. R.V. Novak mi po té ukazal peay prace, které promital naqunasce. Slo
predevSim otlzné plakaty s vyuzitim fotografie a jak se jiz vniosti grafici k této ¥ci
stawli.

Nez se R.V.Novak dostalibec k typografii, zabyval se fotografovanim. Rr@voto ve
svych pracich vyuziva peétsinou svoje vlastni fotografie, které foti digitah
fotoaparatem nebo na kinofilm. Tyto fotografie akpaklada do svého fotoarchivu, ktery
ma ve své pracowk dispozici a ktery dokonale zna. Pokud mu zroneayhovuje Zadna
z fotografii, jez ma k dispozici, podle své viasphédstavy si snimek vyt¥dsam nebo
oslovi fotografy, které ma ve studiu k dispoziciaNedy vyhodu, Ze fotografovat umi a

muaze si tak vytvéet snimky podle sebe, tim mu odpadne spolupraswgriafem.

KdyZ jsem s ho zeptala na otazkuigeni fotografie z fotobanky jasrodpowdél nikdy.
Jeho styl prace je pekud odlisSny od reklamnich agentur, kterétSinou fotografie
z fotobanky vyuZivaji, ale také to nemusi byt patkol. Novak ne&la zadné vyroni
zpravy a zadnééei pro reklamu, kde by takové fotografie feiioval. Pracuje pro divadla
a rizné kulturni instituce, kde jde spiSe o trochuyina soukror§Si praci. A tak masové
vyuziti fotografii z fotobank nechava spiSe proagity- reklamni agentury a pro ty, u

kterych takova fotografie z fotobankyiere hrat ukité velkou roli @i propagaci.

Z jeho praci, které jsme spoi€ probirali a které jsem vith, me jiz diive zaujaly
piedevsim plakaty pro Letni filmovou Skolu, kde pal . RNovak spolupracuje jiz od roku
1996 pro nistska kina Uherské HradiStLFS je projekt, ktery probiha jizékolikaty rok

vzdy na pelomudervence a srpna. Skola jetena a cilena&sinou pro mladou gdni
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generaci. Mstska kina v Uherském Hradisti maji k dispozigkalik kin, ve kterych filmy

probihaiji.

Plakaty pro LFS maiji vzdy specialni nérruréeny tématikou filnd. Vzdy se objevuje na
plakadtech a dalSich doprovodnych progajeh materidlech oko, které si duautor
nafoti, nebo pouziva jen detaily svych fotograkbao si ho neskenuj&j namaluje jako
3D. OvSem wBkdy ho divak na plakatech nemusibec poznat, jelikoZz ho autofiznym
zpisobem maskuje a vznika tak abstraktni zalezitost.Nbvak si @tSinou fotografie na
plakaty pdizuje sdm. Neni spoutangjakym zadanim, ma pro svou praci zcela volné ruce
a prostor na vlastni propagaci, za kterou si sigideni LFS si #t3inou geje, aby
tématika Skoly byla jagncitelnd a patrna na prvni pohled pro kohokoli, aninto
podminkou. R.V. Novak se snazi vzdy tématiku ddddfapromitnout, ale ne kazdy to

muzZe rozpoznat na jaké téma p¥ge, jelikoz je to powtSinou skryté.

Na posledni plakat LFS — na téma Film &stii, Film a pohadka pouZil reprodukci
panenky a medvidka spéte s barvami Zlutou, bleéd modrou a #Zovou, barvami
typickymi pro ditstvi. DalSi rénik filmové Skoly 2001 na téma Film a erotika, Fiam
tanec bylo zobrazené zeané oko, symbolizujici erotiku, coby parafraze etadrafii Man
Raye. Kaligrafie ma zase vsugerovat japonsky taneeolen&ervena barva podkladu by
méla tyhle dva prvky spojovat. Téma s@asného réniku 2005 LFS je Irsky film.R.V.
Novéak propojuje fotografii s typografi€isinou podle viastniho pocitu. Jik4, je to spiSe

v individualnim gistupu kazdého grafika ke své praci. Jinakenudlat deset lidi jednu
véc desetkrét jinak a vSechny budou speavie to o postoji kazdého grafika ke své préci,
kazdy se ubira svym vlastnim &em. SouwtZ na plakat vystavy ,Sa@astné cinské
fotografie — Podivné nebe", ktera petite v Praze na podzim roku 2003 s€aginilo asi
pét grafika véetnd studia Novak & Balihar. Fotografie, kter&la hrat na plakétvadci
roli, byla Stkového formétu a vSechépzkastrénych grafiki si s ni mohlo nakladat podle
své libosti. Podle slov R.V. Novaka se s ni nedétomoc d@lat. Nangtem fotografie byli
dvaCinani, kde oba jedou na kolegiigemz jeden méa nohy a nema ruce a druhy neméa nohy
a ma jen ruce. R.V. Novék s ni nakladal podle swyohiti v pouZziti barevnosti- zlata,
purpurovagervena, které autorovi evokujinskou symboliku. Ve findle z tét@ei vzesel

plakat, ktery byl ze vSeck navrhi vybran na propagaci celé akce.

Asi pred demi lety prokghla spoluprace mezi studiem Novak & Balihar a stiyle
z prazské FAMU. Jednalo se o katalog ,Krajiny najikr kde bylo 30 fotografii od 30ti
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riaiznych studerit, ktefi fotili pohranini oblastiCeské republiky. Tady se jednalo ptaw
spolupraci, kde uz #h fotograf dogedu utitou predstavu o celé vizualni schematice
katalogu a s grafikem se uz jen doladiéaeni. Jednaée je poskladat katalog fotografii,
ktery bude slouZzit k prezentaci, reprodukci fotdigraa propagaci fotografa, jin&w je

s fotografii zachazet népna plakatech, kde se s fotkou zachazi zcela.jilakjsou d

diametral@ odliSné éci.

Na préaci pro FAMU jde vi& jak idealni je spojeni spoluprace fotograf - bgakde oba
maji ukitou predstavu o dané¢ei a jsou schopni se domluvit a spolupracovat. bigjh
piipad pak nastane, kdyz fotografiggakym zpisobem grafikovi nevyhovuje, néglad na
ni s fotografem spot®é¢ nepracovali jako tym, ale byla mu dodana jako Zv ji
uvedeném Pkladu propagace na Stasnowinskou fotografii - Podivné nebe. Potom uz
je na grafickém designérovi, aby s fotografii dal@coval a dokazal i na Ukor jeji

nedokonalosti vytviit ve vysledku to nejlepsi.

Jina \&c je, kdyz grafik nemusi na danou praci pouZzit doadii vibec a udla jen ¢isté
typografickou zalezitost, kde hlavni roli hraje mis ,Ukolem pisma je zaznamenat a
opticky sclit naSe myslenky. Slouzi tedy jakoé&kmvaci prostedek. Naopak fotografie
jako dokumentarni, objektivni zadznam skuesti ma pro reklamu stejny vyznam jako
doke citelné pismo. Fotografie e mit de¢ funkce: samostatnou a ilustrujici.
Samostatnou vifpadt, Ze zcela nahrazuje text, ilustrujici kdyZ zobjazto, co text
vyjadtuje pismem. Velikost fotografie je omezena schopnosaSeho oka. Pouzecitou
plochu miZzeme obsahnout okem. Tato plocha je pnumd podle toho, pozorujeme —li
celek nebo zaoStme-li swij zrak na wity detail. Je proto nesmindulezité @i
kompozici, abychomijp zobrazeni ufitého edn®tu zobrazili pouze to, co chceme ¢kd

— charakteristiku. Reklamni fotografie musi konceveit divakovu pozornost jen nacity
bod, v3e ostatni, co s vyobrazenybmedrétem nesouvisi, odvadi pozornost a myslenky.
Fotografie sama o s®lzobrazuje pouze prostor, ale existuje i jina forikigrou niize
grafik pouzit pi vyjadieni svého zammu a to takzvana fotomontaz, ktera vznika spojenim
dvou nebo vice obsah®wzavislych fotografii a ve findle vyjaovala &j. Ve své podstat

se pak blizi k filmu. Fotografie, kterou chceme Fibpro fotomontaz musi mit@devsim
piesny vzajemny vztah a jejich grafické seskupeniirdésat logicky usp@danou wtu.

Zcela samostatnym grafickym Gtvarem je tzv. typofdznikd montézi fotografie a pisma
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v jeden vytvarny celek. Moznosti poziti fotogradiio reklamu je uiité dostatek, jsou vSak

ale zavislé na obsahu reklarf¥*

R.V. Novak nemize wtSinou vykr texti — informaci — na propagaich materiadlech
ovlivnit. Dostane ¥tSinou text jiz nadelegovany od zadavatele, takdeZipi fotografie
musi vylowit a to se naskytnou jiz jiné moznosti, H&fad kdy fotograficky manipuluje

S pismem.

Prikladem Spatného vu fotografii je katalog Ministerstva zahraink propagaciCeské
republiky, ktery ved| kitznym omytiim. Nespravnéazeni, nebgasto se opakujici snimky
pamatekCeské republiky, mohou cizince, kiena$i republiku neznaji, dokonale mast.
Podle pfizkumu Ministerstva zahrafii v Evrogs i mimo ni, jak je vnimanaCeska
republika, vySlo, Ze gstujeme slungnicovy olej, Bhame po horach v krojich a zpivame
lidové pisg a nakonec kili ¢asté reprodukci snimku Staréstského orloje jsme velmoc
ve vyroké hodinek.Clovék nékdy nedomysli, co vSechnoiife zpisobit Spatny vyér
fotografii. Tyto propagéni materialy by nily piedevsim klastitraz na to, abyfedstavili

uréité téma globalav pravdivém sgtle.

2ROSSMANN Zdengk, Pismo a fotografie v reklamstr. 14-19, Olomouc 1938
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6.0 JOSEF VCLEK

Moje dalSi cesta vedla ke grafikovi zcela jiného formatu, znamehdkiagisvou etiketou

na souasnou Kofolu, k Josefovi Valkovi.

Josefa Valka znam jiz odmeltia a vzdy mi zajimaly jeho prace, které se zaobiraji
pové&sSinou tvorbou log a etiket. Nicmémitazka pouziti fotografie v reklammu nebyla
vabec cizi. Jak jsem pozijistila J. Valek pednasel na Institutu vytvarné fotografie
v Opavépod Svazendeskych fotografi, pro kterou & taktéz logo. Byl tofilety kurz na
Horni Beve, kde byl Valek letech 1986-199ozvan jako grafik. Jeho Ukolem bylo se
vénovat studeriim ateliéru fotografie a vysH#t jim pojem typografie ve fotografii,
zakladni zasady, jak se s fotografii pracuje, jaké by 8@ moZzivat pismo. Postavit
fotografa ped skuténou v& a nauit ho trochuiemesla z grafického designu. J. Vélek
vysvétloval pouziti fiznych typa pisma. Je pochopitelné, Ze na fotografie Sperku a skla by
se pouzil jiny druh pisma nefeba na fotografie architektury. Ukolem studeibiylo
graficky upravit knihu, obal tehdy j&Sha gramofonovou desku nebo kalenhd&lastnim
pouzitim fotografie. Kazdy ze studérge specializuje na jiny druh fotografii a tak zéleZelo

na nich jakym sirem se budou ubirat.

J. Vélek ztvarnil taky rkolik plakatu, prograrin a pozvanek na vystavu fotografii pro
Vladimira Birguse. Graficky upravoval knihy, plakéaty, katalogy, pozvanky pro znamé
fotografy - lektory Institutu vytvarné fotografie: Miloslava Stibora, Milana Bafkwj
Miroslava Bilka, Milana Dusaka.V letech 1985 — 1989 pro nakladatdtsofil Ostrava,
graficky ztvarnil fotografické knihy v Edici Podoby - Fotografové Severni Moravy.

V roce 1982-1983 spolupracoval s fotografem Milanem DuSakem. &@oleytvoiili
knihu Rozmarné Léto od Vladislava Vamy, kde M. DuSak dodal fotografie jako
ilustrace a Valek graficky upravil. SpolieSili problematikurazeni fotografii a Upravy
vyiezl. J.Valek se snazZil pouZzit text tak, aby byl vzajemnazen s fotografii.
Typografie nezasahuje nikterak do fotografii, jak tomu budgp®é nasledujicich pracich,

ale hraje pouze daoffovou roli s vlastnim prostorem.

DalSi spoluprace s FrantiSkem Zvardonem, fotografem, zabyvajicim eezpg
krajina'skou fotografii byla uiité pfinosem pro obéstrany. Zvardonovy fotografie

z raiznych mist svia vytvdeji spolu s Valkovou grafikou dokonalou souhru fotografie a
typografie. F. Zvardon fotil rovrigpro projekt knihy novodobé Bible, kterd ma 18 svazkii,

obsahuje 150 tisic fotografii. Jako titul knihy jsou pak pouziigné vyjevy z bible.
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J.Véalek se podilel na vy¢hu fotografii titulni strany a do dnesni doby Zwafadvi upravuje

veSkeré publikace, kalen@aaj. materialy.

Propagani tvorbou s vyuzitim fotografii pro reklamu se\@lek rovréZz zabyva. Jeho
spoluprace pro spalaost Vahala a spol. je znama ptednictvim inzerdt s vanéni
tématikou, k propagaci masovych potravin, kde gpwlcoval s fotografem AleSem
Minarem. J.Valek wtSinou s fotografem pracuje tigiipravovani foceni. Co se tyka dalsi
prace s hotovou fotografii, Valekigsré vi jaké pismo pouzit, aby co nejlépe s fotkou
korespondovalo a jak ho spr&vmmisti, aby prostor négobil ucpad nebo ilis

prazdrt. Josef Valek pai k t¢m nejprecizgjSim grafikam, které jsem kdy poznala.
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VIZUALNI AUTORSKY STYL PROFESIONALNIHO FOTOGRAFA

Téma moji praktick&asti je Uzce spjato s praci teoretickou. Vizualmioesky styl pro
studentku 5. rgniku ateliéru reklamni fotografie Karolinu Németbay studentku

Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity ToneaBati ve ZIir.

Po opakované spolupracitenymi fotografy jsem se rozhodla vytiovizudlni autorsky
styl profesionalniho fotografa, kterym by se autogkezentovala.Vybrala jsem si p&av
Karolinu, protoze vizudlni styl by ¢hpin¢ vystihovat autora a netroufala bych scao
podobného vytviit pro ¢lovéka, kterého neznam. Praci jsme pojala ¥obh€la jsem do
n¢j promitnout Karolinu jako osobu, jak na misobi, vystihnout ji tak, aby ji jeji vlastni
autorsky vizualni styl vystihoval. Jako zakladnivkyr vizualniho stylu, které se pak
promitaji spoléné¢ nebo zvlag na ostatnich materialech jsoscv-prvky, které Karolinu

vystihuiji.

Jako prvni ukol byla z&a (autorska zrika), ktera by réla autorku vystihovat a zarolve
reprezentovat. Takova ztka, jiz by se autorku prezentovala. Autorka poujiXaelSi
dobu spojeni jména aipmeni Lina Nemy. Pracovala jsem s toutezwlivkou a vytviena
znaka, kterd mairzovou barvu se objevuje na vSech progagah materialech. Myslim,

ze autorku dokonale vystihuje.

Série @ti plakati reprezentuje autorku samotnou, a prvky, kteréasaich objevuji maji
priblizit jaka autorka je. Zakladni prvek, ktery semit4 na veSkeré propagaci od plakat
pies manudal a potisku na trika je oko. Oko fotografggby zakladni zdroj vnimani a
dulezity smysl| fotografa pro jeho préci, je vystyNZmo a stava seidéim prvkem vSech
doprovodnych materi@) coz jsou pedevsim potisky na trika a Saty , které vychazaivkip
pouZzitych na plakatech. Z oka a ostatnich zaktdpfvku, jez vystihuji autorku jsou pak

vytvoieny ornamenty, které vévodi dalSim progada prostedkim.

Dale pak vizitky, leporelo ornamentndlepky a minimanual, ktery shrnuje zakladni
informace o vizudlnim stylu. PouZiti loga v baresimyariantach a velikosti, dale pak
potisky natricka, kde jsem jedno nechaléimo vytvdit, Saty, vizitky, plakaty a potisk na

CD.

V budoucnosti bych cbia Karolinin vizuélni styl rozpracovat vice dietaili, vytvorit
webové stranky, portfolio, dodatkové materidly jggou popisky na fotografie a vSe co by

mél profesionalni fotograf mit.
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Druhd ¢ast mé praktické prace sfped ve vyuziti autatinych fotografii, spojené s

vlastni grafickou Upravou.

Autor¢iny fotografie jsou velice inspirativni a spoié jsme vybrali dva propadai
materialy s vyuzitim jednoho souboru fotek , ktggéu zapracované do kalerdaa

autorskeé knihy.

Prvni prace je vice komari, kde autorka fotila pro spdleost StoraEnso, kterd se zabyva
produkci papiru. Z této série jsme vytika 12ti mssicni kalendd, kde kazda fotografie je
vytiSténa na jiny papir spot@osti Ospap a.s. Tento kalenddychom pak ve finale céit

nabidnout papirnam jako reprezemtiavzornik a kalend&oku 2006.

Druha prace - kniha je spiSe vgBi praci. Stejné fotografie j€Spo uzSim vybru jsem
zapracovala do autorské knihy. Kniha, kterd vzniktabrazuje tytéZ fotografie pro
spole&nost StoraEnso. Jde jen o hru papiru — pauzaktogridiemi papiru, kde jsem se
snazila kazdou stranu, pomoci vrstveni paudzaigmyslet netradiné, podle zgisobu

uspdadani papiru na fotografiich.
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ZAVER

Ve svém praci, ktera #nurcité obohatila o nové zkuSenosti, htago se tyka ,Zivych*
rozhovofi s grafiky jen lituji toho, Ze jsem neoslovila eicgrafickych studii,ci
samostatnych grafikv nasi zemi. Material jsméerpala pedevsim z knihovny Moravské
galerie v Brig a dale pak zrmou mnozstvi podkladmre poskytla pani PhDr. Marta
Sylvestrova, se kterou jsmeeta nekolik schizek a doportila mné mnoho literatury na

zvolené téma.

Pojala jsem svou praci jako jmkum® vice, ¢i mére znamych grafil. Tim Ze jsem
,zabrousila“ do historie filmového plakéatu, jsemisijla mnohé o vyvoji typografie a
fotografie od minulosti do s@asnosti. Redstavila tak znamé osobnosti, fiktee zabyvaji
geskym filmovym plakatem také v stasnosti.ReSila problematiku a zlom v technologii
v devadesatych letech a jejich vliv na reklamnodpafy a grafické designéry. Nastinila
zameteni fotografi na reklamu a dozdéla se tak, jakym s@mem se ¥tSinou ubiraji,
jakou problematikiesi ve suté fotografickémResila jsem, jak se €eské republice stavi
grafik k praci s fotografii, jaky je jeji fnos a vliv. Zda-li vice vyhovuje fotografie
z fotobanky nebo #igevahuje spoluprace 8anymi fotografy ,¢i dokonce se pouZzivaji

fotografie vlastni.

Zjistila jsem, Ze s fotografii se da pracovakalika zpisoby, kazdy grafik k praci
pristupuje podle svého. Médeba utitou Sablonu, kterou aplikuje na podobné fotografie
jednoho autora a nebo #goodle momentalni nalady a pocitu. S Robertem é¢bgm
Novakem byl rozhovor ffiiemny, bavili jsme se naizna témata, ktera éreajimala. Na
svych pracich mi ukézal jak s typografii pracujes\lil, Ze fotografie jednoznmé -
nemusi na propagaim materialu dominovat, muze byt pé#aa. S Josefem Valkem jsem
se vratili do minulosti, kdy mi na svych pracichzagatku 90. let ukazal, jak se katalogy
pro fotografy ,c&lali“ v minulosti. Jeho preciznitfstup k praci by mohl byt vzorem pro

kazdého grafika.

Fotobanky mensi graficka studia spiSe odmitajkgéldisponuji dobrymi fotografy, nebo
sami foti. Fotobanky jsou spiSe pé&kbu pro reklamni agentury, které petiuji takovy

druh fotografie.
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Prace s fotografii a zasahovani do ni, je spés n¢jakého subjektivniho pocitu, &fti,
kazdého grafika, které mu nikdo n&he vzit a které bude vzdy jeho autorskym a

origindlnim gistupem k praci.
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