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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce „Analýza marketingové komunikace v organizaci AIESEC Česká republika“ si klade za cíl analyzovat současný stav marketingové komunikace v neziskové organizaci a navrhnout případná doporučení. V teoretické části práce se autorka zabývá obecně marketingem, mapuje neziskový sektor, neziskové organizace a zaměřuje se na marketingové komunikace. V praktické části těchto znalostí využívá a pokouší se analyzovat marketingové aktivity organizace AIESEC. Svou pozornost zaměřuje na značku a logo. Chybí mi hlubší zaměření na jednotlivé formy marketingové komunikace, například P.R.. Důkladně je analyzována konkurence a provedena SWOT analýza, která se týká spíše společnosti jako celku. Práce je doplněna zajímavým výzkumem. 
1) Které z forem marketingové komunikace jsou u neziskového sektoru nejdůležitější a proč?
2) V čem je hlavní konkurenční výhoda organizace AIESEC?
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