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Vedoucí *):  akad. sochař Rostislav Illík
Posudek magisterské Práce
                                                                    Praktická část: 
vizuální styl projektu ,,Panoptikum bratří lipských“
Tato práce má dost neobvyklé téma, které je originální a ještě nebylo předmětem grafického zpracování na FMK. Panoptikum bratří Lipských je projekt, který je určitě záslužným počinem, kterému bude rozhodně slušet dobře zpracovaný vizuální styl. Autor této práce se po delším hledání rozhodl pro minimalistickou grafickou variantu logotypu, značky. Je to značka ryze typografická s využitím tří počátečních písmen názvu a typografického znaku, který evokuje usměv. Teprve další práce s tímto prvkem, která je částečně zachycena v design manuálu, nám ukazuje opodstatněnost volby této jednoduché grafické formy, která ve spojení s vhodně volenou doprovodnou barevnou kombinací doplňkových barevných ploch vytváří celkově velmi příznivý dojem vizuálu. Naplno se ale projevuje vizuální styl až v doprovodných grafických výstupech, jako je prezentační publikace k projektu, nebo pohlednice a upoutávkové tištěné materiály. Zejména v publikaci je vidět, že další doprovodné grafické prvky, které sice nejsou popsány v manuálu dokáže autor rozehrát do nebývalé kreativity grafického projevu, který je dotvářen fotografiemi z filmů. Tato hravost v aplikování grafických prvků a barevnosti velmi dobře ladí s tématikou humoru, pod kterou máme sourozence Lipské zařazeny. To se naopak nedá říci o design manuálu, který je bohužel stejně minimalistický , jako logotyp v tomto případě ale ke škodě věci. Postrádám zde například jeden ze základních prvků CD, který má manuál zahrnovat a to je vizitka. Třeba je to záměr autora, ale potom by měl objasnit proč. Nebo mi připadá nelogické uvádět obálku jiného formátu než je zamýšlená podoba skládání hl. papíru. Celkově se mi zdá manuál velmi zjednodušený a mohl by klidně obsahovat ještě další prvky (třeba vlajku, propagační předměty atd.) Jeho grafická podoba v současné podobě má ale vysokou kvalitu, jenom ten rozsah a drobné chybičky svědčí o tom, že by se na něm dalo ještě pracovat. Dále si myslím, že práce mohla být ještě obohacena o nějaké propagační postery většího formátu, nebo dalším doprovodným materiálem. Je to přeci jenom práce magisterská s většími nároky na provedení a rozsah. Jinak autor konzultoval celou práci a podle mého názoru i přes výhrady z mé strany mohu práci podpořit a doporučit k obhajobě. 
Návrh na klasifikaci diplomové práce:       Praktická část:              C - dobře
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Posudek vedoucího teoretické části diplomové práce 

diplomant: BcA. Ondřej Navrátil
Název teoretické části diplomové práce:

Písmo a typografie ve filmu, televizi a videoklipech

     Diplomant si zvolil poměrně široké a odbornou literaturou málo prozkoumané téma. Vizuální podoba titulků byla  od počátku kinematografie integrovanou součástí jeho „stavby“, procházela vývojem a názorovými proměnami estetiky doby, stejně jako film samotný. Rozsah, obsah a způsob zpracování diplomové práce odpovídá zadání i celkovému záměru autora. Reklama spojená s filmem (zvláště filmový plakát, typografická úroveň a značky filmových studií) je fenomén, který by vydal na samostatnou práci, přesto je i do této práce v logických souvislostech implantován. Diplomant splnil zadání v úrovní vysokého standardu.

Teoretická rovina, způsob jazykové formulace i textová obsažnost je velmi kvalitní. 

       Chronologická struktura práce umožnila diplomantovi soustředit se v analýzách a komentářích na klíčové mezníky filmové tvorby. Rozdělení práce na tři samostatné sekce (film, TV, video) ji činí přehlednou, logicky strukturovanou a informačně gradující. Svůj text autor doprovází velmi bohatým a pro každou oblast typickým souborem ukázek. Bohatý obrazový materiál přímo ilustruje myšlenkovou osnovu práce. Zvolenou typografickou koncepci teoretické práce považuji za zdařilou a „uživatelsky“ vstřícnou.

       Nutná selekce titulů a autorů k níž musel autor nutně přistoupit, vypovídá o přehledu, zájmu o zvolené téma a kvalitní studijní přípravě Diplomant prokazuje hluboké znalosti filmové historie, s ní související vizuální podobu typografických a písmových elementů. Orientuje se v dobové estetice, souvisejících oborech (plakát), preferuje výrazné osobnosti (Alfred Hitchcock, Peter Greenway, Zdeněk Ziegler), vnímá vztahy mezi filmovou tvorbou a grafickými prostředky reklamy. Obrazově dokumentuje rozsáhle soubory titulkových sekvencí u Hitchcockova filmu a u bondovky, aby ukázal jak filmová typografie a vhodně zvolené písmo podporuje celkový výraz, styl (image) filmu. Práce obsahuje informace o českém filmovém plakátu. Tento přehled dokládá uměleckou výjimečnost plakátové tvorby 60. let v kontextu filmové historie i konkrétních osobností. Aby byla tato práce úplná a aktuální, musel do ní autor nutně zařadit i konfliktní projekt „Český sen“. Reklama je manipulace… význam ani katarze z „Českého snu“ nejsou ještě (díky soudním tahanicím) definovány. Pomocí nástrojů grafiky, písma a typografie lze informaci spojenou s filmem vizuálně „šifrovat“ Nejasnosti formulované Markem Simonsonem jsou opět kompetentně začleněny do této práce. Diplomant v samostatné kapitole porovnává kvalitu grafiky vybraných TV stanic. I když kritika nic nezmění, samotná srovnávací analýza je nutná, potřebná a pro studenty grafického designu jistě poučná. Atraktivní pro čtenáře je kapitola o grafice hudebních TV stanic. Pop kultura se profiluje u televize, videa, DVD, trendy u mladé generace určuje MTV…grafik nemusí souhlasit, ale vědět že to je. 

        Argumentační i faktografická struktura celé práce Ondřeje Navrátila má velmi dobrou kvalitu. Jde rozsáhlá, shrnuje faktická data i osobní názory, věnuje se místu a významu písma, typografie a grafického designu v souvislosti s filmem, televizí a videem. Je obsahově zajímavá, aktuální, poučná a z hlediska vývoje směrem k multimediálním konstrukcím i potřebná. 

Doporučuji práci k obhajobě.

Navrhuji hodnocení:    A - výborně

 Brno, 22.5. 2006                                               doc. Jiří Eliška

