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	Jméno a příjmení studenta
	Ilona Hověžáková

	Studijní program
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	Obor/ateliér
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	Název práce
	Specifika reklamní režie

	Oponent práce
	Mgr. Jan Černík


Pomocí X označte v tabulce hodnocení u každého z kritérií. 
	KRITÉRIA HODNOCENÍ
	Nedostatečné
	Dostatečné
	Uspokojující
	Dobré
	Velmi dobré
	Výborné
	Nedokážu posoudit

	Naplnění tématu a rozsah práce
	
	
	x
	
	
	
	

	Nastavení cílů a metod práce
	
	x
	
	
	
	
	

	Úroveň teoretické části práce
	
	
	x
	
	
	
	

	Úroveň analyticko-výzkumné části práce
	
	x
	
	
	
	
	

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	
	
	
	

	Struktura a logika textu
	
	
	x
	
	
	
	

	Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu
	
	
	
	
	x
	
	

	Inovativnost, kreativita a využitelnost
	
	
	
	
	x
	
	

	Jazyková a formální úroveň práce, přílohy
	
	
	
	x
	
	
	


Tabulku s hodnocením můžete doplnit o stručné vyjádření (max. 1200 znaků), které vystihne nejpodstatnější přínos práce, nebo její nedostatky.
Autorka práce si zvolila velmi zajímavé téma specifik reklamní režie. Předložený text bohužel od tématu neustále odbíhá a jako celek působí přehledovým dojmem.


V úvodu autorka slibuje, že bude specifikovat reklamní režii a srovnávat ji s režií hraného filmu. K tomu se dostává jen minimálně a tento cíl práce nenaplňuje. Samotný název práce pak ztrácí smysl, protože velká část textu je věnovaná jen vzdáleně souvisejícím problémům. Místo specifik reklamní režie věnuje autorka zbytečně velký prostor druhům reklamy nebo formálním složkám reklamy. Velká část informací obsažených v textu jsou povrchní sdělení nebo parafráze literatury, které nejsou hlouběji promyšleny. 


Když už v textu čtenář narazí na podnětné informace o tématu, tak jsou okamžitě opuštěny. Takovým příkladem je ukázka z převzatého technického scénáře, který v práci neplní žádnou funkci. Autorka stručně shrne, co se musí udělat před vypracováním technického scénáře, ale tím pro ní téma končí. Ukázka technického scénáře je bez komentáře opuštěna.


Neschopnost autorky překročit úroveň přehledového textu je o to nešťastnější, protože si evidentně uvědomuje někdy až nečekané souvislosti režisérské práce.


Práci doporučuji k obhajobě.
Otázky k obhajobě:
V čem spočívají specifika reklamní režie a režie hraného (nebo jiného) filmu?

Jsou poznatky o působení reklamy (v psychologickém smyslu) využitelné v dalších odvětvích audiovizuální tvorby? V případě, že ano v čem je jejich potenciál? Využívají se v současnosti dostatečně?

Návrh klasifikace:  
D - uspokojivě
V Olomouci,  dne 1. 6. 2016
 






          ......................................……………… 


                                                                      podpis oponenta práce 
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici:

	 A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


* nehodící se škrtněte
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	Pásmo reklamních spotů

	Oponent práce
	MgA. Tomáš Hoffmann Polenský, DiS.


Předkládané pásmo reklamních spotů ukazuje široký záběr tvroby studentky, ale jednotlivé spoty vykazují také rozdílnou kvalitativní úroveň, proto se pokusím stručně shrnout každý předložený reklamní snímek.

Showreel Ilony Hověžákové 2016 zcela splňuje účel tohoto žánru. Ukazuje široké rozpětí tvorby autorky a prezentuje ji tak jako profesionální filmařku, která má rozhodně, co nabídnout.

Upoutávka na Miss Academia 2014 je velmi nápaditá. Místo nalíčených krasavic ukazuje dívku sedící na neustlané posteli ve vytahaném svetru. Mizanscénické řešení, kdy dívka je vidět pouze zezadu a kamera na ní najíždí vzbuzuje zvědavost a neodhalení její tváře je skvělým prostředkem pro to, jak ukázat, že příští miss ještě neznáme.

Spot k příjmacímu řízení na fakultu technologickou je z předkládaných prací výrazně nejslabší zejména scénáristicky. Spot totiž postrádá výraznou pointu. Kromě scénáristických nedostatků má snímek špatnou technickou kvalitu zvuku a Postrádá jakoukoli výraznější zvukovou dramaturgii a práci se zvukovým designem. Právě to sráží reklamní film na amatérskou úroveň.

Animovaný reklamní spot pro firmu Lease back, s.r.o. je založený na jednoduché animaci slov a symbolů. Je to styl, který přehledně ukazuje divákovi jeho možnosti investovat a splňuje tak dokonale svůj účel nalákat nové investory.

Propagační video pro Saloos představuje přírodní kosmetiku. Oceňuji volbu úhlů záběru a práci s malou hloubkou ostrosti, což nám poskytuje nevšední pohled na přípravu kosmetických výrobků. Jediné, co bych snímku vytkl, je volba herečky, která na konci nakupuje. Výrazné oční vrásky z ní nečiní vhodný objekt pro propagaci kosmetiky.

Propagační spot MGM Com Pro má prezentovat práci společnosti zabývajícím se výrobou součástek do počítačů. Autorka zde však rezignovala na jakoukoli skladbu a film se tak stává jen jakousi slide show náhodně zvolených záběrů. Přitom se dal vytvořit postup práce u jednotlivých součástek, který by dal divákovi jasnou linku. Takto je to však jen přehlídka více či méně atraktivních obrazů a ani spil-screen to nezachrání.

Spot pro sezónu 2016 Moravského divadlo v Olomouci má nápaditý scénář. Jediné, co snímku ubírá je nedostatečné zdůraznění proměny. Postavy probíhající chodbou se převlékají, ale není jasné, že jsou to herci v kostýmech. vypadají spíše jako návštěvníci divadla. To však koliduje se sloganem: Hrdiny z nás děláte vy. Chybí tam záběr, kde bychom viděli ony tři postavy jako hrdiny.

Přes rozdílnou kvalitu prací práce Ilony Hověžákové prokazují znalost filmového řemesla a potenciál autorky kvalitní reklamní tvorby.

Otázky k obhajobě:

Do jaké míry zasahovali klienti do výsledné podoby filmů?

Návrh klasifikace  
B – velmi dobře

Ve Vřesině dne 7. 6. 2016
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 podpis oponenta práce 
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