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Teoretická bakalářská práce Ilony Hověžákové shrnuje poznatky o reklamní řežii a obohacuje je o psychologii reklamy. Inovuje stávající druhy reklamy, které se vytvořily za posledních několik let. Celkově práce nepřínáší nic nového. Autorka do své práce mohla zařadit minimálně jeden rozhovor se známým reklamním režisérem, což by bylo osvěžením a podporou některých tvrzení pro dosažení a naplnění cíle teoretické práce. Práce mohla být méně zaměřena na psychologii a více se soustředit na režijní problematiku a podrobněji analyzovat režijní přístupy k reklamě a k filmu. 

Otázky k obhajobě (výhrady, připomínky, náměty, atd):
Porovnejte v rámci obhajoby předprodukci u reklamního řežiséra a filmového režiséra.
Návrh klasifikace  
B – velmi dobře

Ve Zlíně, 3. 6. 2016 
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Ilona Hověžáková naplnila cíle práce a navíc přidala svůj “showreel“. To oceňuji a považuji za důležité, protože v praxi se bez showreelu neobejde. Hodnotit zakázkovou tvorbu je poměrně obtížné. Nejedná se o svobodnou tvorbu, ale režisér musí akceptovat scénář a připomínky klienta. Z toho důvodu se nedají jednotlivé věci hodnotit. V každém případě vidím v práci Ilony Hověžákové posun od klasických produktových videí a sterilního prostředí, jako např. u spotu pro Saloos, k modernější tvorbě zaměřené více na diváka. Tak je tomu u spotu pro Olomoucké divadlo. Reklama je řemeslo a to je v těchto spotech dobře odvedeno. Ocenil bych větší invenci a tvůrčí přístup ke spotům. 

Navrhuji klasifikaci „B“. 

Otázky k obhajobě:
Jak byste  vytvořila spot pro Saloos, kdybyste měla „volnou ruku”?

Návrh klasifikace  B – velmi dobře

V(e) Zlíně,   dne 1.6.2016
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