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Pomocí X označte v tabulce hodnocení u každého z kritérií. 

	KRITÉRIA HODNOCENÍ
	Nedostatečné
	Dostatečné
	Uspokojující
	Dobré
	Velmi dobré
	Výborné
	Nedokážu posoudit

	Naplnění tématu a rozsah práce
	
	
	
	
	
	X
	

	Nastavení cílů a metod práce
	
	
	
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části práce
	
	
	
	
	
	X
	

	Úroveň analyticko-výzkumné části práce
	
	
	
	
	X
	
	

	Splnění cíle práce
	
	
	
	
	X
	
	

	Struktura a logika textu
	
	
	
	
	
	X
	

	Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu
	
	
	
	
	
	X
	

	Inovativnost, kreativita a využitelnost
	
	
	
	
	
	X
	

	Jazyková a formální úroveň práce, přílohy
	
	
	
	
	X
	
	


Práce nabízí zajímavý vzhled do problematiky Youtube.com, jakožto globálně nejsilnějšího mediálního kanálu bez teritoriálního omezení. Tento trend se logicky odráží i v současné audiovizuální (a reklamní) tvorbě. Práce posouvá obyčejné téma „product placementu”, o kterém už bylo napsáno mnoho, do nového prostředí, kde je jeho dynamický rozvoj otázkou posledních několika málo let. Z tohoto důvodu považuji vznik práce za přínosný a svým způsobem inovativní. Práce nabízí zajímavé informace o fungování systému youtube včetně přesahu do autorsko-právní oblasti. 

Přesto bych uvítala ještě větší vhled do profesní roviny jednotlivých uživatelů/vloggerů, které autorka v práci zmiňuje, případně samotných zadavetelů, agentur či klientů. Práce proto místy postrádá konfrontaci s názorem „z druhé strany”, který by jistě čtenáři nabídl komplexnější pohled na celou problematiku. 
Otázky k obhajobě:
1. Práce blíže nespecifikuje práci agentury, která v současnosti často youtubery zastupuje (mimo jiné i právě pro reklamní účely). Jak taková spolupráce funguje a jaký je význam takové agentury v návatnosti na téma práce?
2. Jak na product placement reagují samotní uživatelé youtube/followeři jednotlivých vloggerů? Existuje příklad nezdařeného product placementu? 
Návrh klasifikace  
 A - výborně
V(e) Zlíně  dne 24.5.2016
 






          ......................................……………… 

                                                                      podpis vedoucího práce 

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici:

	 A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


* nehodící se škrtněte
Hodnocení vedoucího bakalářské práce – praktická část*
	Jméno a příjmení studenta
	Mária Môťovská

	Studijní program
	Teorie a praxe audiovizuální tvorby

	Obor/ateliér
	Produkce

	Forma studia
	Prezenční
	Akad. rok
	2015/2016

	
	

	Název práce
	Možno zajtra

	Vedoucí práce
	Mgr. Kateřina Buzková


Mária Môťovská se začala přípravami filmu zabývat ještě jako studentka 2. ročníku. Film Možno zajtra je opravdu výtvarně i organizačně z těch náročnějších, proto velmi kladně hodnotím zvládnutí takového projektu. To dosvědčuje i úspěšně zvládnutý pitching, kdy ateliér věnoval projektu 70 000 Kč, což by bez jistoty v produkčním zázemí nebylo možné.
Během přípravy filmu Mária pečlivě konzultovala jednotlivé fáze a kroky, což vedlo k připravenému natáčení. Ale ani to se nevyhnulo problémům, jako např. nespolehlivý herec, který i dobře připravené natáčení zásadně ovlivnil. 

V případové studii je uváděno, že „nevznikl přesčas delší jako tři hodiny“, což neodpovídá údajům v denních zprávách. Tam je naopak přesčas vždy uvedený kratší než vychází z ostatních údajů (wrap kamery apod.)

V textu jsou uváděny informace o distribuci – resp. premiérách. Blíže ale není uvedena žádná festivalová strategie, i když se festivaly zmiňují.
Vzhledem k náročnosti projektu ale přesto hodnotím produkční práci kladně a věřím, že přesně tento typ projektu posunul Márii dál, což je bezesporu cílem bakalářské práce. 
Otázky k obhajobě:

1. Jakým způsobem vznikaly „nové verze filmu pro festivaly” a proč?

2. Jaká je festivalová strategie filmu, na jaké festivaly byl film přihlášen/přijat a jaká byla nejčastější překážka filmu pro festivalovou distribuci?

3. Do jaké míry ovlivnil vzniklé přesčasy hlavní herec a kdy už byly komplikace na jiné straně? 

Návrh klasifikace  
A-výborně

V Praze,  dne 1.6.2016
 






       ......................................……………… 
 podpis vedoucího práce 

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici:

	 A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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